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Informécia o programe STREDNA EUROPA

STREDNA EUROPA je programom Eurdpskej Unie, ktory podporuje spolupracu v krajinach strednej Eurdpy, ¢im prispieva k zlepSeniu inovacii, dostupnosti (dopravy a
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realizovanych v partnerstve medzi narodnymi, regionalnymi a lokalnymi institiciami z Rakulska, Ceskej republiky, Nemecka, Madarska, Talianska, Polska, Slovenskej
republiky, Slovinska a Ukrajiny. Program je financne podporeny z Eurdpskeho fondu regionalneho rozvoja ERDF a realizuje sa v programovom obdobi 2007-2013.

Zaujemcovia o projektové partnerstvd mdzu predkladat svoje projektové Ziadosti v rdmci jednotlivych vyziev na predkladanie projektov.

Information about the CENTRAL EUROPE programme

CENTRAL EUROPE is a European Union programme that encourages cooperation among the countries of Central Europe to improve innovation, accessibility and the
environment and to enhance the competitiveness and attractiveness of their cities and regions. CENTRAL EUROPE invests 231 million EUR to provide funding to
transnational cooperation projects involving public and private organisations from Austria, the Czech Republic, Germany, Hungary, Italy, Poland, the Slovak Republic and
Slovenia. The programme is financed by the European Regional Development Fund (ERDF) and it runs from 2007 to 2013. Interested partnerships are invited to propose
their projects following public calls for proposals, which will be widely publicised.
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Analyza dostupnosti kultirnych miest na uGzemi
KoSického kraja, ktora bola vykonana v predchadzajlcej
aktivite projektu mala za Ulohu preskimat existujlci
potencidl na troch kultarnych cestach, t.j. gotickej, zeleznej
a vinnej. V prieskume bolo zmapovanych spolu 78
vybranych cielovych miest.

Vysledky z hodnotenia, ktoré pozostavalo z viacerych
Casti, (hodnotil sa primarny objekt na zaklade, ktorého bolo
cielové miesto vybrané do kulturnej cesty, ponuky
turistickych sluzieb a dalSich prirodnych alebo kultlirnych
atraktivit z hladiska ich dostupnosti, ponuky, ceny a
zamerania), poukazali na pomerne nizke vybavenie a
zabezpecenie turistickej infrastruktury. Z analyzy
vyplynulo, Ze v sucCasnosti je z hladiska ponuky sluzieb a
hlavne dostupnosti najlepsie pre turistov pripravena vinna
cesta. Aj ked ani pri tejto tematickej ceste nembzeme ani
zdaleka hovorit o Uplnej spokojnosti. DOvodom lepsich
vysledkov je hlavne fakt, ze prave na tejto ceste pdsobi
najviac podnikatelskych subjektov. Mali zivnostnici, ale aj
vacsie firmy, ktoré su zvacSa aj vlastnikmi primarneho
objektu (objektu, ktory sa najviac spaja z témou kultirnej
cesty) si zacinaju postupne uvedomovat délezitost
turistov, preto rozsirovanie svojho portfélia sluzieb o sluzby
turistické vnimaju ako investi¢nu prilezitosti.

Pri definovani Uzemia pre potreby tejto studie sme sa
preto rozhodli uprednostnit vinnu cestu, a to konkrétne jej
¢ast, ktora je vdaka svojim jedineénym vinam znama na
celom svete. Vinohradnicka oblast Tokaj sa sice zaraduje k
najmensim nie len na Slovensku, ale aj vo svete, no
originalne a oblUbené vina tejto oblasti jej mdéZzu napomoct
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aj k ziskaniu privlastku oblUbena turisticka destinacia.
Turisticky potencidl, ktory sa v tejto oblasti nachadza je
pomerne pestry, ale malo vyuzivany. Odpoved na otazku
preco to tak je sme sa snazili ndjst aj v tejto Studii, ktorej
hlavhym cielom je motivovat hlavnych aktérov vo vinarstve
a turizme, prirodzené autority, starostov a obyvateloy,
ktori maju zaujem o rozvoj tohto Uzemia, k aktivacii
turistického potencidlu, jeho ozZiveniu a udrzatelnému
pretvoreniu do podoby, ktord je ziadand domacim alebo
zahrani¢nym navstevnikom.

RieSend oblast pozostdva z obci, ktoré si zdkonom
198/2010 Z .z. registrované ako obce Vinohradnickej
oblasti Tokaj, t.j. Slovenské Nové Mesto, Cerhov, Mala
Tfha, Velkd Tfia, Bara, Cernochov, Vini¢ky. Do rie$eného
Uzemia sme priradili este dalSie tri obce, ktoré sa
nachadzaju v tzv. naraznikovej zéne (tvoria hrani¢né obce
Vinohradnickej oblasti Tokaj v smere sever-juh, aj ked
podla spominaného zakona do vinohradnickej oblasti Tokaj
nepatria). Ide o obce Ladmovce, Zemplin a BorSa. Pre
zjednoduSenie tuto oblast budeme nazyvat region Tokaj.
Jeho vstupnou branou je nedaleké okresné mesto TrebiSov,
ktoré ma pre cely regidon velky vyznam. Je sidlom
Vlastivedného muzea, ktoré do dnesSnych dni zachytava
vdaka svojmu bohatému zbierkovému fondu cell
materidlnu histériu vinarskej oblasti Tokaj, zaroven je
sidlom Regionalneho osvetového strediska, ktoré uchovava
nehmotné dedicstvo tejto unikatnej oblasti a zaroven je
sidlom mnohych sluzieb ¢i uz turistickych alebo sluzieb
zakladnej infrastruktury, ktoré nahradzaju ich nedostatok
priamo v regiéne Tokaj.

Celd motivacna studia je rozdelena do 4 casti. Prva
¢ast je analytickd, mapuje situdciu v turizme, v oblasti
vinohradnictva a vyroby vina a ich vzajomného prepojenia



do populdrneho vinneho turizmu v prostredi sveta, Eurdopy
a Slovenska. Zaroven sa inSpiruje ponukou a potencidlom
samotného regionu. V ramci jednotlivych kapitol citatela
textom sprevadzaju uryvky rozhovor a clankov, ktorymi
sme sa snazili spestrit a podciarknut dblezitost niektorych
faktov o regione. Jednotlivé Casti su zhodnotené a uzavreté
v konstatovaniach autorov. Analyticka Cast je obohatena aj
o informacie "z priamej ruky", ¢ize z terénu regionu Tokaj.

Prieskum, ktory Agentira na podporu regiondlneho
rozvoja KoSice, n. o. realizovala v obdobi maj 2011 sa
celkovo zucastnilo 43 respondentov z 10 obci regiénu
Tokaj. Prieskum bol realizovany formou Strukturovaného
rozhovoru zo 42 otazkami. Hlavnou témou prieskumu bola
pripravenost regidonu na turizmus. Jeho vysledky su
zaradené v motivacnej stadii k jednotlivym témam, s
ktorymi suvisia.

Po analytickej casti nasleduje cast vizie. Pohlad na
regién v roku 2021 jedavany do kontrastu so sucasnym
stavom. Vizia regionu interpretovana z viacerych pohladov
nie je len pohladom autorov, ale aj samotnych obyvatelov
regidnu Tokaj, ktory reprezentovali na verejnom stretnuti.

V navrhovej casti nasleduje jej rozpracovanie do
strategickych a Specifickych cielov. Cielovy stav sa stal
vychodiskovym pre hladanie opatreni a aktivit na ich
dosiahnutie.

Motivacna sStudia je v zaverecCnej casti doplnena
o priklady rozpracovanych aktivit v podobe konkrétnych
projektovych zamerov, ktoré boli v septembri 2011 podané
v ziadosti o NFP vo Svajciarskom finanénom mechanizme.

Neoddelitelnou ¢astou Studie je Priloha Jizni Morava -
pribéh vinarského regionu, ktora definuje chronolégiu a
hlavné impulzy rozvoja "vinarskej turistiky" na juznej

.....

Morave a =zaroven sa stala inSpiraciou pre hladanie
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moznych vychodiskovych opatreni, ktoré by mohli
napomdct rozvoju regiénu Tokaj.

I. TURIZMUS DNES A OCAKAVANE TRENDY

Turizmus ma vyznamné postavenie v ekonomike
Statov vdaka svojmu podielu na narodnom HDP a
vytvaranim velkého mnozstva pracovnych miest. V
niektorych malo rozvinutych oblastiach je prave turizmus
jedinou moznostou ako zlepsit  Zivotnd  Groven
obyvatelstva, chranit zivotné prostredie a rozvijat miestne
hospodarstvo. Turizmus musel v poslednych rokoch celit
vaznym krizam. V roku 2009 svet zaznamenal v turizme
najhorsiu recesiu od 30-tych rokov 20. storocia, kedy sa
svetovy HDP znizil o priblizne 1,3%. Svetova organizacia
turizmu (UNWTO) a Svetova rada turizmu (WTTC), vSak
predpokladaji, Zze odvetvie bude pokracovat v znaénom
prinose na tvorbe svetového HDP a zamestnanosti.
Ocakava sa, ze prinos turizmu na tvorbu HDP sa zvysSi na
9,5% v roku 2019. Jeho podiel na celkovej zamestnanosti
by sa mal zvysit z 7,6% (219 810 000 pracovnych miest) v
roku 2009 na 8,4% ( 275 688 000 pracovnych miest) v
roku 2019, napriek pretrvavajlucej recesii v ostatnych
odvetviach svetového hospodarstva.



Turizmus realizovany v ramci Eurépskej Unie (dalej
len "EU") mal v roku 2010 rastucu tendenciu, aj ked este
nedosiahol stav spred roka 2008. Vyjazdovy turizmus
rastol v roku 2010 najviac z krajin Nemecko, Spojené
kralovstvo ¢i Rusko a mal spomalovaciu tendenciu z krajin
Francuzsko, Taliansko a Holandsko. Prijazdovy turizmus z
USA, Kanady a Japonska, smerujuci do EU, mal rasticu
tendenciu predovsetkym z dbévodu oslabenia eura. Na
druhej strane riziko stale predstavuje hrozba dlhovej krizy
viacerych ekonomik v ramci eurozény (predovSetkym
Grécka a Irska, ale aj Portugalska ¢i Spanielska).

V eurozdéne sa oCakava v priebehu najblizSich rokov
pokracCovanie fiskalnej konsolidacie, ktora moze spomalit
ekonomicky rast jej Cclenskych Statov. Napriek tomu
Eurdpska komisia pre turizmus (dalej len "ETC") odhaduje
narast prenocovani v Eurépe na urovni 4 % v roku 2012
v porovnani s rokom 2010.

Odvetvie turizmu EU tvori priblizne 1,8 miliona
podnikov, ktoré generuju viac ako 5 % HDP EU a
zamestnavaju priblizne 5,2 % z celkovej pracovnej sily
(okolo 9,7 mil. pracovnych miest). Ak vSak vezmeme do
uvahy aj suvisiace Ccinnosti, odhadovany prispevok
priemyslu turizmu k celkovému HDP je ovela vyssi, pretoze
nepriamo vytvara viac ako 10 % HDP EU a pracuje v nom
okolo 12 % z celkového poctu zamestnancov.

Prenocovania v
ubytovacich zariadeniach
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Slovensko je v turizme coraz
konkurencieschopné.

V prvej polovici roku 2010 doSlo na Slovensku vplyvom
viacerych ekonomicko-spolo¢enskych aspektov k postupnému
spomaleniu recesie turizmu a zastabilizovaniu prepadu
Statistickych ukazovatelov. Medzi hlavné aspekty vplyvajuce
pozitivne na vyvoj turizmu v tomto obdobi méZeme zaradit
Ciastocné oslabenie eura vocCi inym menam, ako aj zlepsenie
ekonomickej situacie vo svete. Nastalo Ciastocné oZivenie
priemyselnej  vyroby, zmiernil sa rast nezamestnanosti
a spolo¢nost zalala byt uvolhenejsia vo vztahu k svojim
spotrebnym vydavkom. V uvedenom obdobi doslo k 3,3 %
narastu pocCtu zahranicnych navstevnikov a 1,6 % narastu poctu
prenocovani zahrani¢nych navstevnikov na Slovensku.

Podiel turizmu na slovenskom HDP v roku 2010
predstavoval 1,5 %, ked tvoril v hodnote 1,5 mld. USD. V
segmente turizmu vtedy pracovalo 35 tis. zamestnancov.

Zdroj http://www.financeportal.eu

menej

Kategdria 2008 2009 2010
Ubytovacie zariadenia spolu | 3 434 3292 3126
Navstevnici spolu 4 082 645 3381354 3392361

Ubytovacie zariadenia

Domaci navstevnici 2316 116 2083279 2065722

Zahrani¢ni navstevnici 1766 529 1298 075 1 326 639
10 391

Prenocovania spolu 12 464 104 069 10 367 330

Zdroj: Statisticky trad Slovenskej republiky (dalej len ,SUSR")

Navstevnici v ubytovacich L6zka v ubytovacich
zariadeniach zariadeniach

Roky 2008 2009 2010 2008 2009

2010 2008 2009 2010 2008 2009 2010

12464 10 391 10 367 3434 3292

Slovenska republika 104 069 330
Zdroj: SUSR

3126 4 082 3381 3392 187 187 183
645 354 361 698 050 898



ROZVOJ CESTOVNEHO RUCHU V SR
z rozhovoru s generalnym riaditelom Sekcie cestovného ruchu na
Ministerstve dopravy, vystavby a regiondlneho rozvoja SR,
Stanislavom RUSINKOM
Ako vplyva turizmus na rozvoj podnikania, da sa povedat,
Ze je to viditel'ne, v ktorych lokalitach?
Moderny turizmus je zaloZeny  predovsetkym na malom a
strednom  podnikani.  Stimuluje  tvorbu  podnikatelskych
prilezitosti, ma najvyssi podiel ludskej prace, pricom zamestnava
aj nizZsie vzdelanostné kategdrie a za pracou zvédcsa netreba
daleko cestovat. Turizmus je navyse Cisty priemysel, pracuje s
domacimi vstupmi a zisk zostdva v regidne, neda sa o niekolko
rokov prestahovat do lacnejsSich krajin, Zivi kultdrnu ponuku,
Uroven sluzieb a zvysuje kvalitu zivota obyvatelstva. Podporuje
rozvoj infrastruktury a prispieva k exportu, ¢o z neho robi
klticovu hybnu silu socioekonomického rozvoja.

Zdroj: http://www.parlamentnykurier.sk/kur194a195-11/24.pdf

1. konstatovanie

1.1. Pokles objemu turistiky je celosvetovym trendom,
ocakava sa postupné dosiahnutie urovne z rokov 2000-
2007.

Uvedené statistické udaje presne vystihuju spominanu recesiu v
turizme spbsobent predovsetkym hospodarskou krizou v roku
2008. Najvécsie Setrenie sa prejavilo v roku 2009. Od roku 2010
sa zadina prejavovat velmi mierny ndrast hlavne zahraniénych
navstevnikov.

1.2, Statistické idaje sui nepresné, Sedd ekonomika
v turizme pretrvava, interpretacia trendov v sledovanom
regiéne nemézZe byt zatial’ presna

Statistické Udaje vsak nevykresluji skutoény stav ani ¢o sa tyka
poctu ubytovacich kapacit, 1620k a zaroveri aj ndvstevnosti. Zial
vdaka nedostatocnej legislative na Slovensku, a predovsetkym
v menej ekonomicky rozvinutych regionoch s vysokou
nezamestnanostou akym je aj region Tokaj je rozsirené nelegalne
ubytovavanie navstevnikov, ktori nie su evidovani, nikde.

 VIAREGIA»

Vyvoj turizmu bude ovplyvneny nasledujucimi trendmi
jednotlivych oblasti:

Pocet seniorov rapidne stlpa. Seniori su zdravsi, maju viac
disponibilného kapitdlu a volného casu. Stupa pocet
skUsenych cestovatelov v starSom veku.
Narastad zdujem o:
e kvalitu, pohodlie a bezpecnost, relax, nikym
nerusené travenie volného ¢asu (“rozmaznavanie”),
e individualizované a Specialne produkty,
cestovanie v mesiacoch mimo hlavnej sezény,
e navstevy miest a kratkodobé zahranicné pobyty.

Rastie uvedomenie si dolezZitosti zdravia.
Narasta zaujem o:
e dovolenky ponukajuce aktivne travenie volného Casu
a oddychu,
e sluzobnych ciest,
e wellness produkty, kupele a fitnes centra.

Polas cestovania vo volnom ¢ase sa bude zintenzivriovat
rola umenia, kultdry a histérie a inych foriem vzdelavania.
Narasta zaujem o:
e dovolenky ponukajuce kulturny a umelecky zazitok,
do destinacii so zaujimavou historiou,
e noveé destinacie v strednej a vychodnej Eurdpe.

V modernych spoloc¢nostiach ludia pod vplyvom pracovného
stresu budul klast vacési tlak na zvysSovanie volného ¢asu, ¢o



na druhej strane vplyva na znizovanie disponibilného
prijmu.
Narasta zaujem o:
e lacné produkty, nie vSak na ukor pohodlia a kvality,
o kratsSie dovolenky, kratSie cesty vo volnom case.

Skuseni cestovatelia vedia ¢m dalej tym lepSie definovat
svoje potreby a su informovanejsi o svojich pravach.
Narasta zaujem o:
e kvalitni dovolenku s velkymi ocakdavaniami na
oblast zazitkov,
e vyvazenie pomeru medzi kvalitou a cenou a
ponukanou hodnotou za dovolenku,
e kompromisné dovolenky, jedna
skromnejsia, buddca luxusnejSia apod.,
e opakujucu sa navstevu tej istej destinacie, navrat
tam kde boli spokojni,
e autentickost, =zvlast z pohladu emociondlnej
spokojnosti a sluzieb vytvorenych na mieru.

dovolenka

Nové druhy sociability podla zaujmov, konickov.
Primkynanie sa k najblizSej rodine. Navrat k tradiciam,
remeslam zaujem o ne a ich vykonavanie. Hladanie
stability, bezpecia, pohodlia. Hladanie jedinecnych zazitkov.
Status, postavenie v spoloCnosti a pracovhom Zzivote sa
stdva nepodstatnym a prestdva byt dodleZity. Uzatvaranie
sa do sukromia, hladanie pokoja a oddychu. Zaujem o
zdravie.
Narasta zaujem o:

¢ tradi¢né a dobre zndme veci, teda ¢oraz viac ludi tuzi

po druhom domove,
e rodinné dovolenky,
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e ubytovanie v mensom (napr. autentické rodinné
hotely, vidiecky turizmus),

e na mieru Sité dovolenky, samostatne zorganizované
a dohodnuté bez sprostredkovatelov,

e nové, inovativhe a jedinecné ponuky sluzieb, ktoré
sa lisia od konkurencie,

e Specializované oblasti travenia volného casu podla
zalub a konickov,

e destinacie, kde ich obyvatelia vitaju, tesia sa z nich,
k navstevnikom priatelskym regiénov,

e hladanie tradicie, "navrat k zakladom", sluzby menej
narocné, ale v dostatocne kvalitné.

Pristup k internetu a pouzivanie internetu za u(celom
zhromazdovania turistickych informacii a kupy produktov
turizmu sa budd zvySovat.

Narasta zaujem o:

e vyhladavanie dovolenky a sluZzieb s fiou suvisiacich
na Internete,

e skladanie si vlastnej dovolenky samostatne cez
Internet a nim ponudkané rezervacné systémy,

e preverovanie si kvality a pestrosti ponuky cez r6zne
internetové fora,

e destinacie zvuénych znaciek, ktoré su garanciou
kvality,

e on-line rezervacie a nakup cez Internet.

Dostupnost vysokorychlostnych vlakov a nizko nakladovych
leteckych spoloc¢nosti ma mimoriadny vplyv na tradi¢nu
dopravu cestujlcich. Preplnenost na cestdch ma stUpajlcu
tendenciu.



Snaha relaxovat a uzivat si vSetky ponukané sluzby bude
vplyvat na uprednostriovanie verejnych foriem dopravy,
sprostredkovanej  dopravy. Znedlistovanie  zivotného
prostredia  spOsobuje  zdujem  vyhladavania inych
ekologickejsich foriem dopravy.

Narasta zaujem o:

e destinacie a ciele, ktoré su dostupné rychlo a lacno,
budd vo vyhodnejSej pozicii, najma v pripade
organizovania vyznamnych podujati v obdobi hlavnej
sezény,

e iné formy prepravy, kde dovolenkar vystupuje v
pasivnej pozicii,

e destinacie, s jednoduchou dostupnostou,

e ekologické formy dopravy,

e prendjom automobilov, motocyklov a bicyklov.

Zodpovednost za Zzivotné prostredie bude mat stapajuci
trend.
Narasta zaujem o:

e regionalny turizmus, navstevu podla regiénov,

e Co najviac vidiecky charakter destinacie,

e eko-turizmus a udrzatelny turizmus.

Dopyt po bezpecnosti je silne ovplyvneny terorizmom,
regiondlnymi vojnami, znecistenim Zivotného prostredia a
dalSimi krizovymi situaciami bezného Zivota.
Narasta zaujem o:
e eko-krajinu, destinaciu s cistou vodou, ovzdusim,
ochranou,
e zabezpecenie bezpeclnosti,
e vacsSiu flexibilitu ponuky turizmu (v pripade
ohrozenia bezpecnosti).
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2. konstatovanie

2.1. Ocakavania budicej generacie turistov je moZné
pomerne presne definovat a prispésobit im nové produkty
Na zaklade prezentovanych trendov vo svetovom, eurdpskom a
slovenskom turizme mozno konstatovat nasledovné. Dovolenkar
v najblizsich rokoch bude cestovat dastejsie, ale na kratsie
obdobie. Z dévodu zvysSenia intenzity cestovania bude vyhladavat
lacnejsie destinacie s lacnejsimi sluzbami. PestrejSiu ponuku
radsej zameni za kvalitnejsiu. Vzhladom na pracovné zataZenie
bude vyhladavat miesta menej rusné, kde méze relaxovat & uz
aktivne, t.j. spoznavanim, vzdelavanim sa, Sportovanim, prip.
inou fyzickou namahou, alebo pasivne "rozmaznavanie"
prostrednictvom wellness alebo kupelhych procedur, gastro
aktivit a dalsimi sluzbami. Vzhladom na vyhladavanie pokoja a
vysoku celoroénd pracovnd zataz bude musiet robit kompromis aj
vo vybere obdobia na dovolenku, t.j. siahat po doteraz
mimosezdénnych obdobiach. Sucasné trendy v oblasti ochrany
Zivotného prostredia a zdravého Zivotného Stylu vplyvaju na
ndvstevnika tak, Ze chce svoju dovolenku travit v &istom
prostredi a byt konzumentom ekologickych sluZieb a bio potravin.
Nedostatok casu na jeho konicky a zaujmy pocas roka bude
kompenzovat vyhladdvanim dovolenky kde sa im méZe venovat
¢o najviac.

2.2. Pre turistické produkty je mozZné navrhnut optimalne
marketingové nastroje, ktoré budu vhodné pre turistov
preferujucich individualne volby a nové informacné
technolégie

Trend individualizmu a spoliehania sa len na vlastné sily sa bude
prejavovat aj v  organizovani  dovolenky  samostatne,
najrychlejsimi a najmenej nakladnymi cestami (Internet) a
presne podla viastnych potrieb. Dovolenkar bude vyhladavat
sluzby v mensich podnikoch, skér rodinného charakteru, ktoré
mu budu vytvédrat pocit bezpecia a druhého domova. Na miesta
kde bol spokojny sa bude vracat a bude ich odporucat aj svojim
znamym a priatelom. Cestovat bude v réamci réznych socialnych
skupin, no najviac preferovana bude nadalej najblizSia rodina.
Dnesny sofistikovany a scestovany dovolenkar bude pomerne



narocny aj na kvalitu sluzieb, ale predovsetkym na zazitok, ktory
mu destinacia a jej sluzby ponuknu. Do cielového miesta
prichddza s informdciami, ¢o vsetko mézZe vidiet a aku sluzby
vyuzit, Jediné ¢o nevie dopredu je s akym zaZitkom a pamiatkou
sa vrati domov a je na aktéroch v cielovom mieste aby obe boli
¢o najlepsie.

II. VINO DNES A OCAKAVANE TRENDY

Produkcia vina sa Coraz viac rozSiruje v Statoch, kde
sa predtym vini¢ nepestoval, v tradi¢nych oblastiach
pestovania okolo Stredozemného mora sa postupne
znizuje. V celosvetovej produkcii vina, podla predbeznych
udajov Medzinarodnej organizacie pre vino (dalej len
"OIV"), bol v roku 2009 zaznamenany v porovnani s rokom
2008 medziro¢ny pokles o 5,0 mil. hl (o 1,9 %). Spotreba
vina vo svete v roku 2009 poklesla oproti roku 2008 0 12,8
mil. hl (5,3 %). Najvyssi narast spotreby vina v roku 2009
v porovnani s rokom 2008, podla Udajov OlV, sa ocakava v
Brazilii (o 6,7 %), Australii (o 1,6 %) a v Ceskej republike
(o 1,1 %). Najvacsi pokles sa oCakava v Juznej Afrike (o
3,9 %), Argentine (0 3,7 %) a v USA (0 2,5 %).

Z celkovej plochy 3 884 tis. ha vinohradov v EU-27
(pocet clenskych statov) v roku 2006, podla definitivnych
udajov OlV, klesla ich plocha v roku 2007 na 3 848 tis. ha
(0 0,9 %). Dalsi pokles pléch vinohradov bol odhadovany aj
pre rok 2008 na 3 798 tis. ha (0 1,3 %). V roku 2009 bol
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predpokladany medziro¢ny pokles ploch o 94 tis. ha (2,5
%) na 3 704 tis. ha. D6vodom tohto obrovského poklesu su
aj opatrenia EU znizit nadprodukciu vina, roéznymi
opatreniami ako su: )

- program klcovania, ktory zaviedla EU od roku 2007
do roku 2013 (ide o znizenie plochy vinohradov v rémci EU
0 175 000 ha za urditu finanénli kompenzaciu a dodrzania
podmienok),

- nezdkonné vysadby vinohradov (vysadené bez
vysadbovych prav), musia byt vykl¢ované na naklady
producentov, resp. pokutované, )

- zékaz novej vysadby (prechodné obdobie predizené
do 31.decembra 2015).

Priemerna cena mustového hrozna v roku 2009 v
porovnani s rokom 2008 klesla o0 17,9 % na 303,41 Eur/t.
Priemerna ro¢na cena stolového hrozna klesla o 5,8 % na
540,07 EUR/t. Cenovy vyvoj vyrazne poukazuje na stale sa
zhorSujice postavenie vinohradnikov vo vztahu k
rentabilnosti produkcie hrozna. Pestovatelia hrozna, ktori
nemaju vlastné spracovatelské kapacity, dostavaju za
dopestované hrozno velmi nizke ceny a je predpoklad, ze
budi nadalej nuteni znizovat plochu obrabanych
vinohradov.

VINO - UNIVERZALNY VSELIEK

Vino predstavuje kultdrny fenomén, ktory prakticky v celej
histérii  ludského pokolenia nema obdoby. Mozno znesie
porovnanie s chlebom, solou, olejom, ale iba v nutricnom
vyzname. Ten vsak vino podstatne prevysuje. Je totiz aj liekom.



Vino obsahuje antioxidanty, ktoré nicCia volné radikaly,
flavonoidy, ktoré organizmus chrania pred starnutim buniek,

aterosklerozou, rakovinou, oslabenim imunity, ale aj
Parkinsonovou ¢i Alzheimerovou chorobou. Medzi dalSie
vyznamné antioxidanty patri resveratrol. Je obsiahnuty v

hroznovych supkach, pésobi protizapalovo a dokonca brzdi rast
rakovinovych buniek. Je aZ dvadsatkrat silnejsi ako vitamin C,
pédtkrat silnejsi ako betakarotén a pétdesiatkrat silnejsi ako
vitamin E. UZitocnymi su aj polyfenoly. Ak si telo vytvori ich
zdsobu, funguju ako elixir ve¢nej mladosti. Dokdzu zabojovat aj
proti niektorym parazitom. Polyfenolové zluceniny ucinkuju
efektivne proti usadzovaniu cholesterolu na vnutornych stendch
ciev. Vyznaluju sa az pétdesiatkrat silnejsim antiradikdlovym
pésobenim v porovnani s vitaminom E. Vino zvysuje hladinu
dobrého HDL cholesterolu a znizuje hladinu fibrinogénu, ktory sa
zUcastriuje na zrazani krvi. Triesloviny Cervenych vin zas sluZia
na povzbudenie traviacich procesov a na upravenie stolice.
Gastrin, ktorého uvolfiovanie vino spusta, spdsobuje zvysenu
produkciu zaludocnej kyseliny a pomaha tak k lepSiemu traveniu.
Trpké cCervené vino sa odporuca na zapal hrubého Creva. Tanin,
ktory je v riom obsiahnuty, vo zvysenej miere stimuluje crevnu

svalovinu, podporuje hojenie zjazveného povrchu sliznice v
C¢revach, &m posilfiuje imunitu. Vino obsahuje aj vitaminy,
predovsetkym tiamin B1, riboflavin B2, kyselinu pantotétonovu
B5, pyridoxin B6, kobalamin B12, biotin H, niacin a malé
mnoZstvo vitaminu C. Vino ma antibakteridlne a antivirusové
ucinky. Vdaka obsahu trieslovin podporuje funkciu imunitného
systému, latky obsiahnuté vo vine detoxikuju baktérie. Vino
zvySuje intelektudlnu vykonnost, rozvija fantdziu a kreativitu,
zvysuje pritok krvi a prisun kyslika do mozgu. DIhodoby vyskum
potvrdil, Ze pravidelna konzumacia vina zniZila u sledovanych
jedincov riziko vyvoja dedi¢nej cukrovky takmer o 60 %. Vino
znizuje aj riziko slabnutia ocnej sietnice, urychluje hojenie ran,
znizuje riziko tvorby kfcovych Zil. Vino rozpusta zubny kameri a
poharik cerveného, trochu ohriateho vina je vybornym
prostriedkom proti nespavosti.
Zdroj: http://liek.beautywoman.sk/clanok/2279, Eleondra

Bujackova

Zdroj: vlastny graf, udaje UK SUP
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Viaceri slovenski vinari vymenili lopotu za dotacie z
Bruselu

V rokoch 2008 az 2010 sa zhruba 70 pestovatelov na
Slovensku rozhodlo vymenit lopotu vo vinohrade za jeho
vyklCovanie. Z nich len 32 dostalo za vykiCovanie zatial’ spolu asi
1,9 mil. eur. Slovensko tak prislo o 453 hektarov (ha)
vinohradov.

Najvéacsiu odozvu mali podla dostupnych informacii v roku
2008 dotdcie na kicovanie v Spanielsku - zmizlo tam 45 000
hektarov. Na druhom mieste bolo Taliansko so zhruba 12 tis. ha.
Vo vyki¢ovanej vinici sa hrozno nesmie pestovat uz nikdy.

Zdroj: http://tvnoviny.sk

Podla Gdajov SU SR plocha vinohradov v roku 2009 v
porovnani s rokom 2008 klesla o 846 ha (o 5,4 %) na 14
876 ha. Rodiace vinohrady (nad 4 roky) zaberali z celkovej
plochy vinohradov 64,5 %. Produkcia hrozna predstavovala
objem 42 131 ton pri hektarovej urode 4,51 t/ha, z toho
mustového hrozna sa urodilo 41 806 t. Spotreba vina na
obyvatela v SR, vzrastla o 1,3 litra (11,4 %) na 12,7 |.
Odhad drod polnohospodarskych plodin k 15. 9. 2010
predpokladal na 9 058 ha rodiacich vinohradov (z celkovej
plochy 19 634 ha) produkciu 24 311 t hrozna pri
hektarovej Urode 2,68 t/ha.

Podla zdkona ¢. 313/2009 Z.z. a jeho vyhlasky
certifikaciu vin pred uvedenim na trh a pridelovanie
statnych kontrolnych cisel vykonava UK SUP. Vo vinarskom
roku 2009/2010 bolo certifikovanych spolu 25 546 972 |
vina. Z uvedeného mnozstva bolo schvalenych 24 900 140
[, (97,5 %). Biele vina poklesli o 226 444 | (1,9 %), t.j. 14
709 339 |, ¢ervené vina narastlio 1 151 8351 (17,9 %),
tj. 9 386 435 |, no najvacsi percentualny narast
zaznamenali ruzové vina takmer o 68 505 | (42,8 %).
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rok vinohrady vinohrady zberova produkcia priemerna objem
spolu rodiace plocha (9] uroda h
(ha) (ha) (ha) (t/ha)

2006 | 16262 12145 11781 52037 4,42 12,2

2007 | 15903 11844 11507 49142 4,27 11,5

2008 | 15722 9980 9650 51617 5,35 11,4

2009 | 14876 9594 9340 42131 4,51 12,7

2010 | 19634 9058 - 24311 2,68 -

Zdroj; Ustfedny kontrolny a skusobny ustav polnohospodarsky
(dalej len ,UK SUP") a SU SR

Nazov vina Schvalené (1)
Tokajské samorodé suché 5000
Tokajské samorodé sladké 5900
Tokajsky vyber 3-putfiovy 5410
Tokajsky vyber 4-putfiovy 445
Tokajsky vyber 5-putfiovy 850
Tokajsky vyber 6-putfiovy 330
Tokajsky forditas 650
Tokajska vyberova esencia 5000
Spolu 23585

Zdroj: UK SUP

Podla zakona 313/2009 Z.z. medzi vina s chranenym
oznacenim povodu (CHOP), Slovensko ich ma 46, patria aj
vina z Vinohradnickej oblasti Tokaj. V roku 2009/2010 bolo
spolu certifikovanych 11 vzoriek Tokajskych vin, co
predstavuje objem 23 585 | (140 000 | vo vinarskom roku
2008/2009). Najviac bolo certifikovanych Tokajské
samorodné sladké, Tokajsky vyber 3-puthovy a Tokajska
vyberova esencia. Oproti vinarskemu roku 2008/2009 klesli
tokajsky maslas a vsSetky vybery 3-6 puthfové, stupol
tokajsky forditas a vyberova esencia.




CINA A JEJ VPLYV NA VINO

Vino sa v poslednych rokoch stalo Ziadanou investicnou
komoditou. Mb6ze za to najmé cinska mddna vina nakupovania
najkvalitnejsich vin pre miestnych zbohatlikov. Bohati Cifiania si
potrpia na stylové veci, teda aj francuzske vina. Naplno sa cinska
chut na vina prejavila v roku 2010, ked sa &zijskd krajina stala
najvacsim exportnym trhom novych francuzskych vin. Predbehla
aj Nemecko a Velku Britaniu.

Cifiania kupuju na Ukor eurépskych obchodnikov Eoraz viac
vina uz hned’ po urode, ked’ je iba v sudoch. Spdésobilo to, Ze
Spickové vina Bordeaux, ktoré ste mohli predtym dostat za 40 az
50 eur za flasu, minuly rok to vdaka &inskym nakupom vyletelo
na 260 az 300, ale aj 400 eur.

Zaujem o vino je tak silny, Ze, uz par rokov sa snazia aj o
skupovanie hlavne francuzskych vinic.

Slovenské vina neostavaju v pozadi. 26. novembra 2010
bola podpisana zmluva o vytvoreni spolocného podniku medzi
vinarstvom Chateau Modra, a. s., a ¢inskym partnerom Xiangyao,
Ltd. Podpisanim zmluvy dochadza k zalozeniu nového vinarskeho
podniku na uzemi Ciny, ktory bude predévat slovenské vina v 70-
miliénovej provincii Hebei a v meste Peking.

Chateau Modra ako najvacsi pestovatel’ hrozna na
Slovensku si tak vytvara priestor na rozsirenie svojich
odbytovych mozZnosti, Kontrakt pocita v dvodnom roku s
exportom slovenského vina v objeme 300.000 litrov. Vystavba
nového zavodu by mala zacat na jar 2011.

Novy vinadrsky podnik ma byt lokalizovany na riecnom
ostrove, pricom v jeho blizkosti sa pocita s vybudovanim
volhooddychového centra s golfovym ihriskom. "Kultdra pitia
alkoholu v Cine je dost odlisnd od toho, ¢o pozname v nasich
zemepisnych $irkach. V Cine sa tradi¢ne pije formou pripitku, ¢o
znamena vyzvat vsetkych k vypitiu pohdra alebo vybrat si
niekoho zo skupiny a s nim si $trngndt. Vino je tak _spolocenské
médium v omnoho vacsej miere neZ u nas," dodal Sebo, majitel'
spolocnosti.

Zdroj: http://www.vino.sk/vinarske-aktuality/slovenske-vina-
pojdu-na-cinsky-trh.htm/
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http://www.inclick.sk/returns/redirect.php?goto=1028&pr=0.1&w_id=1223&tstamp=1310605321&pid=817&cd=771f4de000c4df5a79eabf716f869fef&f=1
http://www.inclick.sk/returns/redirect.php?goto=861&pr=0.1&w_id=727&tstamp=1310605321&pid=817&cd=768dd82a0289c2360e3bf7db826fc97a&f=1

3. konstatovanie

3.1. Podl'a trendov je mozZné ocakavat, Ze oblubenost
a produkcia vina v novych é&lenskych statoch EU bude rést’
a podpori aj rast vinnej turistiky

Ako vyplyva z vyssSie spominanych trendov a Statistik napriek
klesajlcej ploche vinohradov v EU, produkcia vina velmi mierne
rastie, no spotreba vina hlavne v "starych" Statov EU dost
vyrazne klesa. Vo svete je situacia velmi podobna. Tento
nepriaznivy trend poklesu spotreby zachrariuju "novsie" staty EU.
Vino vo svete je vSak nadalej velmi obltibenym ndpojom o com
svedci aj fakt, ze vinohrady sa vysadzaju na miestach kde
predtym neboli a naopak ich plocha klesa tam kde pestovanie
patrilo k dlhoroénej tradicii (napr. Stredomorie).

3.2. Produkcia vina podlieha rocnym klimatickym
odlisnostiam, ale prostrednictvom zasob je spotreba

dlhodobo rastica a perspektivna

Aj na Slovensku sa prejavil trend znizovania plochy vinohradov
napomohlo tomu niekolko faktorov a to neustaly pokles ceny
hrozna, podpora EU na ki¢ovanie vinohradov a dovoz lacnych vin.
Aj produkcia vina zaznamenala urcity mierny pokles voci
predchadzajucim rokom. NajlepSie vyvijajucim sa parametrom je
spotreba vina, ktord bola v roku 2009 za posledné roky na
svojom maxime. Zial' rok 2010 bol velmi zlym rokom pre vindrov
kvéli Castym a silnym dazdom o com svedli aj velmi nizka
produkcia takmer o polovicu nizsia ako v roku 2009. Z bilancie
zdrojov a spotreby vina na Slovensku jasne vyplyva nasledujuce:
dovoz pre zmenu na svojom maxime. Domdaca spotreba vina
bola v predchadzajicom "vinnom" roku (2009/2010) najvysSSia za
posledné tri roky (666 tis. hl), no v dalSsom (2010/2011) sa
3.3. Novy Zivotny Styl preferujuci zdravie a celkovu kvalitu
Zivota je nesporne ,trhom", na ktorom dopyt po vine,
sluzbach a zazitkoch s nim spojenych, porastie

Spotreba vina sa na Slovensku v poslednych rokoch neustéle
zvysuje aj vdaka novym trendom v Zivotnom Style kde sa kladie
velky déraz na kvalitu a zdravie. Vino je asto prezentované ako
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liek a prevencia voci r6znym civilizacnym ochoreniam. Siahaju po
nom takmer vsetky vekové kategdrie (nad 18 rokov). Nadalej
vsak budu musiet domdaci vyrobcovia tvrdo bojovat o domdceho
zakaznika, pretoZze ten sa este stale pri vybere vina riadi cenou.
Drahsie vina, ku ktorym Zial' patria domace znacky vratane
Tokajskych vin su viac menej v slovenskej spoloc¢nosti vnimané
ako prilezitostné a darcekové vina.

III. LEGISLATIVA V OBLASTI TURIZMU,

VINOHRADNICTVA A VINARSTVA

Legislativa v oblasti turizmu je pomerne chudobne
zastupena a v sucasnosti rieSi hlavne otazky ubytovania,
stravovania a predaja zajazdov. V oktébri 2011 bol
schvaleny dlho-oakdavany zdkon o organizovani a
financovani turizmu na Slovensku.

Vinohradnictvo a vinarstvo su oblasti, ktoré naopak v
poslednej dobe vyvolali niekolkokrat zmeny nasej
legislativy a to hlavne z dovodu novych nariadeni Eurdpskej
komisie. V nasledujucom prehlade uvadzame aspon
najzakladnejsSie legislativne normy, ktorymi sa skumané
oblasti riadia.

Zakony

198/2010 Z.z., ktorym sa meni zakon ¢. 313/2009 Z. z. o
vinohradnictve a vinarstve

395/2009 Z.z., o oznaceniach pdévodu vyrobkov a
zemepisnych oznaceniach vyrobkov a o zmene a doplneni
neskorsich predpisov

313/2009 Z.z. o vinohradnictve a vinarstve

279/2007 Z.z. o oznacCeniach pdvodu vyrobkov a
zemepisnych oznaceniach vyrobkov a o zmene a doplneni
niektorych zdkonov a o doplneni zadkona Narodnej rady
Slovenskej republiky ¢. 145/1995 Z. z. o spravnych
poplatkoch v zneni neskorsich predpisov



469/2003 2Z.z. o oznaceniach poévodu vyrobkov a
zemepisnych oznaceniach vyrobkov a o zmene a doplneni
niektorych zakonov

386/2011 Z.z. o podpore cestovného ruchu, ktorym sa
meni a doplna zakon ¢. 91/2010 Z. z.

186/2006 Z.z. o zajazdoch, podmienkach podnikania
cestovnych kanceldrii a cestovnych agentur a o zmene a
doplneni Obcianskeho zdkonnika v zneni neskorsich
predpisov v zneni zakona ¢. 95/2002 Z. z.

281/2001 Z.z. o zajazdoch, podmienkach podnikania
cestovnych kancelarii a cestovnych agentur a o zmene a
doplneni Obcianskeho zdkonnika v zneni neskorsich
predpisov

355/2007 Z.z. o ochrane, podpore a rozvoji verejného
zdravia a o zmene a doplneni niektorych zdkonov, v zneni
neskorsich predpisov
377/2004 Z.z. o0 ochrane
a doplneni niektorych zakonov
152/1995 Z.z. o potravinach v zneni neskorsSich predpisov

nefajCiarov. a o zmene

Vyhlasky

350/2009 Z.z., ktorou sa vykonavaju niektoré
ustanovenia zakona ¢. 313/2009 Z. z. o vinohradnictve a
vinarstve

277/2008 Z.z., ktorou sa ustanovuju klasifikacné znaky
na ubytovacie zariadenia pri ich zaradovani do kategorii a
tried

259/2008 2Z.z. o podrobnostiach o poziadavkach na
vnutorné prostredie budov a o minimalnych poziadavkach
na byty nizSieho standardu a na ubytovacie zariadenia
533/2007 2Z.z. o podrobnostiach o poziadavkach na
zariadenia spolo¢ného stravovania
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Nariadenie vlady SR )

348/2009, ktorym sa doplia nariadenie vladdy SR .
340/2008 Z.z. o podmienkach poskytovania podpory v
ramci spolo¢nej organizacie trhu s vinom v zneni nariadenia
vlady SR ¢. 589/2008

339/2009, ktorym sa meni nariadenie vlady SR C.
341/2008 Z.z. o podmienkach poskytovania podpory na
trvalé ukoncenie vysadby vinohradov

589/2008, ktorym sa doplia nariadenie vlady SR C.
340/2008 Z.z. o podmienkach poskytovania podpory v
ramci spolo¢nej organizacie trhu s vinom

341/2008 o podmienkach poskytovania podpory za trvalé
ukoncenie vysadby vinohradov

340/2008 o podmienkach poskytovania podpory v ramci
spolo¢nej organizacie trhu s vinom

160/2008 o podmienkach vyberu Ziadosti o zaradenie do
opatrenia na agroenvironmentalne platby a o podmienkach
poskytovania agroenvironmentalnych platieb

Nariadenie Komisie a Rady (EU)

670/2011, pokial ide o chranené oznacenia poévodu a
zemepisné oznacenia, tradicné pojmy, oznacovanie a
obchodnu Upravu urcitych vinarskych vyrobkov

53/2011, pokial' ide o kategdrie vinarskych vyrobkov,
enologické postupy a uplatnitelné obmedzenia

772/2010, o spolo¢nej organizacii trhu s vinom, pokial’ ide
o podporné programy, obchod s tretimi krajinami, vyrobny
potencial a kontroly vo vinarskom sektore

401/2010, pokial ide o chranené oznacenia povodu a
zemepisné oznacenia, tradicné pojmy, oznacovanie a
obchodnu Upravu urcitych vinarskych vyrobkov
1166/2009, pokial ide o kategérie vinarskych vyrobkov,
enologické postupy a uplatnitelné obmedzenia



702/2009, o spolo¢nej organizacii trhu s vinom, pokial ide
o podporné programy, obchod s tretimi krajinami, vyrobny
potenciadl a kontroly vo vinarskom sektore

607/2009, pokial ide o chranené oznacenia povodu a
zemepisného oznacenia, tradicné pojmy, oznacovanie a
obchodnu Upravu urcitych vinarskych vyrobkov

606/2009, pokial ide o kategodrie vinarskych vyrobkov,
enologické postupy a uplatnitelné obmedzenia

436/2009 pokial ide o vinohradnicky register, povinné
nahlasovanie a zhromazdovanie informacii na (cely
monitorovania trhu, sprievodné doklady na prepravu
vyrobkov a evidenciu, ktorl treba viest v sektore
vinohradnictva a vinarstva

479/2008 o spolo¢nej organizacii trhu s vinom
555/2008, o spolocnej organizacii trhu s vinom, pokial ide
o podporné programy, obchod s tretimi krajinami, vyrobny
potencial a kontroly vo vinarskom sektore

IV. SLUZBY V TURIZME

Sluzby v turizme maju prierezovy charakter.
Poskytuju ich nielen podnikatelia v turizme, ale aj subjekty
posobiace v inych narodohospodarskych odvetviach. Mozno
ich delit z viacerych hladisk. K najcastejSie poskytovanym
sluzbam v turizme mozno zaradit tieto:

 ubytovacie sluzby

« stravovacie (pohostinské) sluzby

« sluzby cestovnych kancelarii a cestovnych agentur

« sprievodcovské sluzby

e prepravné sluzby (cestnd doprava, Zeleznicna
doprava, leteckd doprava, doprava po vode, lanovky a
vieky)

« informacné sluzby

 Sportovo - rekreacné sluzby

16

_VIAREGIA

 klipelné a zdravotné sluzby
» wellness sluzby
« sluzby cestovného poistenia
« animacné sluzby
e Vizové sluzby
« kongresové sluzby
e ainé.
Poskytovanie ubytovacich sluzieb

a) bez zivhostenského opravnenia,

I. prendjom nehnutelhosti (resp. hnutelného
majetku),

II. poskytovanie tychto sluzieb cez
sprostredkovatela (turisticka informacna
kancelaria, cestovna kancelaria, cestovna

agentura, obec). y

Tato problematiku upravuje § 4 Zivnostenského
zakona nasledovne:

Prendjom nehnutelnosti, bytovych a nebytovych
priestorov je zivnostou vtedy, ak sa okrem prenajmu
poskytuju aj iné, ako zakladné sluzby spojené
s prendjmom. Len prenajom nehnutelnosti nie je teda
Zivnostou. Za zivnost sa povazuje vtedy, ak sa okrem
zakladnych sluzieb (zasobovanie vodou, plynom, elektrinou
apod.), poskytuju aj iné dodatkové sluzby, napr. vymena
bielizne, ranajky, upratovanie apod. Ak pdjde len
0 prenajom a pritom sa neposkytuju Ziadne dalSie sluzby,
nie je potrebné zivnostenské opravnenie. Tieto podmienky
su upravené zmluvou o ndjme podla Obcianskeho
zakonnika a prenajimatel nehnutelnosti (chaty,
rekreacného domu, apartmanu a iné) ma postavenie
obana a nie zivnostnika. Prijem, ktory ziska obcan
z takéhoto najmu, podlieha zdariovaniu. Z toho dovodu je
potrebné, aby si obCan evidoval aj tieto prijmy z prenajmu.



Podobne mozno postupovat aj pri poskytovani
niektorych sluzieb napr. poziciavanie Sportovej vystroje
(bicykle, ¢lny ap.) mozno chapat z hladiska zakona ako
prendjom hnutelnej veci, ktory mozno realizovat tiez bez
zZivnostenského opravnenia.

Zivnostensky list nie je potrebny ani v pripade, ked’
osoba ponuka svoje sluzby prostrednictvom cestovnej
kancelarie. V tomto pripade cestovna kancelaria podpise
s poskytovatelom sluzieb zmluvu, na zaklade ktorej zaradi
objekt alebo sluzby do svojej ponuky. Alternativou modze
byt vybavenie Zivnosti na poskytovanie sluzieb pre obec
v pripade, ze v obci je viac zaujemcov o poskytovanie
tychto sluzieb a zadujemcovia chcl poskytovat sluzby bez
zivnostenského opravnenia.

b) so zivnostenskym opravnenim.

Poskytovanie ubytovania v sukromi je volhou
zivnostou (pokial' nejde len o prendjom nehnutelnosti, resp.
pokial' sa neposkytuju pohostinské sluzby v zariadeniach
nad 10 16zok) a je najcCastejSou formou poskytovania
sluzieb v ubytovani v sukromi v sulade so Zivnostenskym
zakonom (Zakon ¢&. 445/1991 Zb. v zneni neskorsich
predpisov). Zivnostensky zakon upravuje podmienky
ziskania zivnostenského opravnenia, prava a povinnosti
podnikatelov a spdsoby zaniku zZivnostenského opravnenia.

V ktorych kategériach ubytovacich zariadeni je
povinné poskytovanie pohostinskych sluzieb urcuje
Kategorizacia ubytovacich zariadeni (Vyhlaska MH SR (.
277/2008 Z. z.).

Poskytovanie pohostinskych sluzieb sa rozumie
priprava a predaj jedal a napojov, ak sa podavaju na
priamu konzumaciu na mieste. Sucastou opravnenia na
pohostinsk( ¢innost je aj s fiou spojeny predaj polotovarov
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alebo doplnkového tovaru. Pohostinskou d¢innostou nie je
podla Zivnostenského zdkona predaj na priamu
konzumaciu:

a) nealkoholickych a priemyselne vyrabanych
mlieCnych ndpojov, koktailov, piva, vina a destilatov,

b) zmrzliny, ak sa na jej pripravu pouziju
priemyselne vyrabané koncentraty a mrazené krémy,

c) tepelne rychlo upravovanych maésovych
vyrobkov a obvyklych priloh, ako aj bezmasitych jedal,

d) jedal, napojov a polotovarov ubytovanym
hostom v ubytovacich =zariadeniach s kapacitou do 10
|6Zok.

Pohostinskou cinnostou nie je ani predaj na priamu
konzumaciu po domacky vyrobeného vina a s nim spojeny
predaj sezénnych jedal na priamu konzumaciu, ak sa
nevykonava viac ako Styri mesiace v roku.

_ Pri poskytovani pohostinskych sluzieb musi podnikatel
spliat okrem vSeobecnych podmienok aj podmienky
odbornej spdsobilosti pre remeselnt Zivnost, ktorou je
odborna spésobilost ziskana vyucenim v odbore (vyucény
list) a najmenej 3-ro¢nd prax v odbore (potrebné predlozit
doklad).

Poskytovanie doplnkovych sluzieb v turizme je
spravidla  volnou  Zivnostou, okrem  poskytovania
zmenarenskych sluzieb, ktoré patria medzi koncesované
zivnosti. Podmienkou pre poskytovanie zmenarenskych
sluzieb je podla Devizového zakona devizova licencia
banky. Ostatné sluzby ako napr. poziiavanie Sportovej
vystroje, organizovanie posedeni, poskytovanie informacii
ap. patria medzi volné zivnosti.

Medzi viazané zivnosti kde je potrebnda odborna
spdsobilost a prax v obore v oblasti turizmu patria
prevadzkovanie cestovnej kancelarie, cestovnej agentury,



sprievodca cestovného ruchu (ak c&innost nevykonava v
pracovhopravnom vztahu), masérske sluzby, horska
vodcovska ¢innost vratane vedenia a sprevadzania osdb po
turistickych chodnikoch a trasach.

Zivnost takisto nie je potrebnd na predaj
nespracovanych alebo spracovanych rastlinnych a
zivocCisSnych vyrobkov z vlastnej drobnej pestovatelskej a
chovatelskej cinnosti fyzickymi osobami a predaj lesnych
plodin; na predaj ovocia, zeleniny a kvetov, ktoré sa
predavaju na prenajatom mieste na trhovisku alebo v
trznici, ak doba prendajmu je dlhSia ako 30 dni v
kalendarnom roku alebo v pojazdnej predajni, pripadne
inym ambulantnym spésobom, ak sa predaj uskutocruje
viac ako 30 dni v kalenddrnom roku, vztahuje sa osobitny
zakon ¢. 105/1990 Zb. o sukromnom podnikani ob¢anov v
zneni neskorsich predpisov.

V. ORGANIZACIA TURIZMU

Svetova organizacia cestovného ruchu (World
Tourism Organization - UNWTO) je veducou
medzinarodnou medzivlddnou organizaciou na poli
svetového turizmu. Vznikla v roku 1975. Od decembra
2003 je zaroven odbornou organizaciou systému OSN pre
oblast turizmu. PIni funkciu globadlneho féra pre
problematiku tvorby politiky turizmu a zaroven praktického
zdroja know-how v tejto oblasti. Zohrava Ustrednu a
rozhodujucu Uulohu pri podpore rozvoja zodpovedného,
udrzatelného a dostupného cestovného ruchu vo svete so
Specidlnym zretelom na zaujmy rozvojovych krajin.
Sucasnu clensku zakladiu UNWTO tvori 161 Statov a
teritérii a vySe 400 pridruzenych clenov reprezentujucich
sukromny sektor, vzdeldvacie institucie a zdruzenia.
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Slovenska republika sa ako suverénny sStat stala
plnopravnym c¢lenom UNWTO sukcesiou 1. januara 1993. V
ramci UNWTO funguje v sucasnosti Sest regiondlnych
komisii - pre Afriku, Ameriku, vychodnu Aziu a Pacifik,
Eurdpu, Blizky vychod a juznu Aziu. Sidlo organizacie je v
Madride, sucasnym generalnym tajomnikom UNWTO je
Taleb Rifai.

Organizacia pre hospodarsku spolupracu a
rozvoj (Organisation for Economic Co-operation and
Development - OECD) predstavuje jedine¢né férum, v
ramci ktorého sa vlady Cclenskych krajin zaoberaju
aktudlnymi ekonomickymi, socidlnymi a environmentalnymi
globalizaCnymi vyzvami. Organizacia v sucasnosti zdruzuje
34 ekonomicky vyspelych krajin sveta. Slovenska republika
sa stala jej ¢lenom v roku 2000. V ramci OECD je SR
¢lenom vyboru pre turizmus, ktory bol vytvoreny uz v roku
1961 a sluzi ako medzinarodné férum pre koordinaciu
politik a aktivit v oblasti turizmu. Vybor sa zameriava na
vymenu skusenosti pri tvorbe narodnych politik, koncepcii
a stratégii turizmu, podiela sa na analyzovani
makroekonomickych efektov prostrednictvom podpory
vyvoja a zavedenia satelitného Uctu turizmu. Medzi jeho
kliCové aktivity patri preskimavanie hodnotenie a meranie
konkurencieschopnosti, analyza trendov a politik,
zvySovanie zelenych inovacii do sluzieb apod. Sidlo
organizacie je v Parizi, si¢asnym generalnym tajomnikom
OECD je Angel Gurria.

Eurépska komisia (European Commission - EC)
zastresSuje turizmus v ramci Statov EU. Oddelenie turizmu
(Tourizm Unit) je organiza¢ne zaclenené do generdlneho
riaditelstva podnikanie a priemysel (DG Enterprise and
Industry). Praca oddelenia je zalozena na cieloch



zameranych na zlepsenie kvality, konkurencieschopnosti a
trvalej udrzatelnosti eurdpskeho turizmu. Jednou z
hlavnych Uloh oddelenia je zohravat koordina¢nu Ulohu v
ramci EK s cielom zladit zaujmy jednotlivych krajin v
oblasti turizmu po legislativnej stranke, ako aj v riadeni
programov a politik, jednotlivych Statov.

V roku 1986 bol zriadeny rozhodnutim Rady
86/664/EEC poradny vybor pre turizmus (Tourism
Advisory Committee - TAC) zlozeny zo zastupcov clenskych
krajin EU, ktory ma konzultativnu funkciu vo vztahu k EK a
v pripade potreby (napr. na pripravu réznych odporucani)
mobze zriadovat ad hoc pracovné skupiny. Medzi jeho
aktudlne aktivity patria najma: EDEN - excelentné
eurdpske turistické destinacie, CALYPSO - turizmus pre
vSetkych, pripravnd akcia pre udrzatelny turizmus,
virtudlne observatérium turizmu v spolupraci s Eurostatom
a dalsie.

Bilateralna spolupraca v turizme vychadza zo
zahrani¢nej politiky SR a orientuje sa predovsSetkym na
susedné krajiny, krajiny s tradiciou v turizme a na krajiny,
s ktorymi ma SR podpisané medzivladne a rezortné dohody
a Vv ramci nich ustanovené bilaterdlne komisie.
Problematika turizmu je tiez sucastou medzivladnych
komisii a zmieSanych komisii pre hospodarsku a vedecko-
technicku spolupracu (v gescii MH SR) a pre cezhrani¢nu
spolupracu (v gescii MZV SR). Zasadnutia sa konaju
striedavo v oboch krajinach. Vysledky rokovani a ulohy
jednotlivych  pracovnych  skupin su  obsiahnuté v
protokoloch zo zasadnuti. Ulohy sa vyhodnocuju
kazdorocne a informacie sa predkladaju na rokovanie vlady
SR.

Slovensko-Ceska pracovna skupina pre turizmus
je pracovna skupina pre turizmus v ramci Slovensko-Ceskej
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medzivladnej komisie pre cezhranicnd spolupracu.
Pracovna skupina je zloZzend zo zastupcov narodnych
ministerstiev, susediacich samospravnych krajov a
euroregionadlnych zdruzeni, ako aj samosprav a zdruzeni
turizmu s aktivitami v oblasti cezhrani¢nej spoluprace v
turizme.

Platné medziviadne dohody o spolupraci v
turizme podpisala Slovenska republika s nasledujucimi
Statmi: Rakusko, Chorvatsko, Uzbekistan, Cyprus, Polsko,
Bulharsko, Rusko, Rumunsko, Turecko, Ukrajinou a
Kéreou.

Rezortné dohody o spolupraci v turizme ma na
svojom konte aj Ministerstvom hospodarstva SR a to s
Ministerstvom ekonomickych vztahov Madarskej republiky,
Ministerstvom Sportu a cestovného ruchu Bieloruskej
republiky.

Spolupraca krajin V4 v turizme v oblasti turizmu
funguje od roku 2003. Cielom spoluprace je aktivne
marketingové a propagacné na zamorskych trhoch v
zaujme zvysSenia navstevnosti krajin strednej Eurdpy
navstevnikmi pésobenie krajin stredoeuropskeho regionu z
USA, Japonska, Ciny a dalSich potencialnych trhov, ako aj
predlZzenie ich pobytu v tychto krajinach. Od roku 2008 sa
krajiny V4 zameriavaju vo svojich spolocnych aktivitach aj
na azijsku Cast Ruskej federacie. Krajiny V4 prezentuju
spolocne 5 produktovych skupin: hlavné
mesta, historické mesta, UNESCO pamiatky, zidovské
pamiatky a kupele.

Zakon 386/2011 Z.z. o podpore cestovného ruchu,
ktory bol v novelizovanej podobe schvaleny 19. oktdbra
2011, ktory navrhuje riesenie riadenie a financovanie
turizmu na lokalnej, regionalnej a Statnej Urovni. Vzhladom



na to, ze takyto legislativny krok sa velmi dlho riesil a
natahoval, do dnesnych dni na Uzemi Slovenska v
oblastiach s velmi priaznivymi podmienkami pre rozvoj
turizmu a velmi silnymi finanénymi injekciami z fondov EU
pomoci, pripadne od silnych finanénych skupin sa
organizacia turizmu zacala riesit individualne. Vznikli tak
destinacné jednotky, organizacie, ktorych zakladatelia sa
inSpirovali prikladmi z Rakuska, Madarska a Ciech.

Dobra sprava pre turizmus: poslanci schvalili zakon o
podpore cestovného ruchu

Sucéasny novelizovany zakon s Gcéinnostou od 1. decembra
2011 uz ustanovuje poskytovanie dotacii pre oblastné organizacie
turizmu, ktoré su v rovnakej vyske ako je suhrnna hodnota
vybratych Cclenskych prispevkov oblastnej organizacie v roku,
ktory predchadza predchadzajucemu rozpoctovému roku, pricom
maximalna vyska dotacie oblastnej organizacii je ohranicena 90
% suhrnnej hodnoty vybratej dane za ubytovanie u vsetkych
Clenskych obci oblastnej organizacie v roku, ktory predchadza
uplynulému rozpoctovému roku.

Obce sa podla zdkona budd méct zdruZovat do oblastnych a
krajskych organizacii bez katastralnych obmedzeni. To dovoli
napriklad spajanie obci s turistickymi atraktivitami s obcami, kde
sa nachadzaju  ubytovacie kapacity.  Minimalny  pocet
zakladajucich obci je pat, pricom pocet prenocovani na ich dzemi
musi za predchadzajuci rok prekrocit 50-tisic. Organizacie
cestovného ruchu méze zaloZit aj menej ako pé&t obci, pocet
prenocovani véak musi byt najmenej 150-tisic.

Novela G&inne bojuje proti ,Ciernemu ubytovaniu®. Cim viac
samospravy vyberu na dani za ubytovanie a vioZia do spolocnej
organizacie, tym viac organizacia cestovného ruchu dostane
dotacii od Statu. Poskytovanie dotacii krajskym a oblastnym
organizdciam je nastavené tak, aby nadmerne nezataZovali
Statny rozpocet.

Zdroj: http://www.sacr.sk
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Narodna daroven - Ministerstvo dopravy,
vystavby a regionalneho rozvoja, Sekcia cestovného
ruchu ako hlavna "autorita" v oblasti turizmu na Slovensku
bola 1. novembra 2010 presunuta z Ministerstva kultlury a
cestovného ruchu Slovenskej republiky. Sucasne doslo aj k
prechodu Slovenskej agentury pre cestovny ruch,
prispevkovej organizacie, do zriadovatelskej pOsobnosti
Ministerstva dopravy, vystavby a regiondlneho rozvoja SR.

Medzi Ulohy a kompetencie sekcie patria nasledujuce:
vytvara podmienky pre rozvoj cestovného ruchu ako
Statnej priority, vypraclva, implementuje a monitoruje
statnu politiku rozvoja cestovného ruchu, vypraciva
narodnu koncepciu rozvoja cestovného ruchu a zodpoveda
za jej plnenie, zabezpecuje potrebné stimuly a pomoc pri
investiciach sukromného sektora do cestovného ruchu,
podiela sa na tvorbe systému Statistickych informacii o
cestovnom ruchu, spraciva komplexné Statistické Udaje o
vyvoji cestovného ruchu v Slovenskej republike,
spolupracuje s Ministerstvami pri podpore uplatfiovania
medzinarodnych Standardov a rozvoji vzdelavania, na
harmonizacii zaujmov rozvoja cestovného ruchu a ochrany
prirody, spravuje Register krajskych a oblastnych
organizacii cestovného ruchu (vzhladom na neucinnost
zakona toto este nevykonava), pIni Ulohy a zavazky
Slovenskej  republiky  vyplyvajuce z (Clenstva v
medzinarodnych organizacidch a zdruzeniach, v EU,
metodicky usmernuje a kontroluje plnenie uloh SACR,
vypracUva programy rozvoja cestovného ruchu a
vyhodnocuje ich realizaciu, podporuje d¢innost Uzemnej
samospravy pri rozvoji cestovného ruchu a cinnost
krajskych a oblastnych organizacii cestovného ruchu,
zadava ulohy subjektom vyskumu cestovného ruchu.



MDVRR SR ako Ustredny organ statnej spravy
(prostrednictvom  sekcie  cestovného ruchu) moze
upravovat podmienky nasledovnych sluzieb:

« poskytovanie ubytovacich sluzieb

« poskytovanie pohostinskej ¢innosti

« ¢innost cestovnych kancelarii a cestovnych agentar

e sluzby sprievodcov cestovného ruchu

eV spolupraci s ostatnymi ministerstvami a
Ustrednymi organmi, moze spolupracovat pri Uprave
podmienok poskytovania dalSich sluzieb z pohladu ich
vyuzitia pre turizmus.

Slovenska agentdra pre cestovny ruch (SACR) je
Statna  prispevkova organizacia v  zriadovatelskej
posobnosti Ministerstva dopravy, vystavby a regionalneho
rozvoja SR Specializovanda na marketing a Statnu
propagaciu cestovného ruchu Slovenskej republiky. Bola
zriadena Ministerstvom hospodarstva SR v roku 1995.

SACR vykonava marketing cestovného ruchu na
celostatnej Urovni, poskytuje informacie o moznostiach
cestovného ruchu na Slovensku, propaguje Slovensko ako
cielovi krajinu cestovného ruchu, prispieva k tvorbe
pozitivneho obrazu Slovenska v zahrani¢i a podporuje
predaj produktov cestovného ruchu Slovenskej republiky.

SACR v suUcasnosti disponuje 7 zahraniCnymi
zastupeniami a to, v Cesku, Madarsku, Polsku, Rusku,
Rakusku, Holandsku a Nemecku. Ma zriadené regionalne
zastupenia v kazdom samospravnom kraji na Slovensku.

Uznesenim  vlady ¢. 1021/2006 je  SACR
sprostredkovatelskym organom pod Riadiacim organom pre
Operacny program Konkurencieschopnost a hospodarsky
rast za UcCelom zabezpeclenia implementacie v cestovhom
ruchu.
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Regionalna Groven - Odbor kultiry a cestovného
ruchu, je organizacnd jednotka na Urade KoSického
samospravneho kraja, ktord spolupracuje s mestami,
obcami, podnikatelskou sférou, regionalnymi zdruzeniami
turizmu, cestovnymi  kancelariami a  agentdrami,
informacnymi centrami, vzdelavacimi institiciami a dalSimi
organizaciami na podporu turizmu ¢i uz doma, alebo v
zahrani¢i pri vytvarani podmienok na podporu rozvoja
turizmu v Kosickom kraji.

 koordinuje spolupracu v turizme

e podiela sa na tvorbe strategickych dokumentov v
oblasti turizmu

e podiefa sa na priprave, spracovani a implementacii
projektov zo SF, OP cezhranicnej spoluprace a z inych
zdrojov EU,

e spolupracuje so zahrani¢nymi partnerskymi regiénmi
pri propagacii a podpore rozvoja turizmu,

e Organizuje  konferencie, odborné
workshopy v oblasti rozvoja turizmu,
odbornych seminarov a workshopov,

e podiela sa na tvorbe destinacného manazmentu a
tvorbe spolo¢nych produktov v turizme,

« podiela sa na spracuvani propagac¢nych materialov,

e propaguje turistické atraktivity na regionalnych,
domacich a zahrani¢nych veltrhoch a vystavach turizmu

« podiela sa na tvorbe informacného systému regidnu
a informacného portalu turizmu.

seminare a
organizovani

4. konstatovanie

4.1. Legislativa SR doposial’ nedostatoc¢ne definovala rolu
destinacii a destinacného manaZmentu, novela zakona o
podpore turizmu vsak vnasa aj do regionu svetielko
nadeje
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Sucasna legislativa v oblasti organizovania turizmu ma snahu
riesit problémy, ktoré sa v turizme prejavuji uz takmer viac ako
40 rokov a to je organizacia, spolupraca a financovanie tejto
oblasti. Takmer vo vSetkych krajinach EU je tato problematika
riesena legislativou. Vynimkou je azda len Cesko, ktoré tento
problém riesilo jednoduchsie cez podpory v Regionalnom
operacnom programe, v ktorom v podstate len financovalo vznik
akychsi destinacnych organizacii, no neobmedzovalo ich po
ostatnych strankach ako geografickej, organizacnej a
kooperacnej a samozrejme tieZ financ¢nej. Na Slovensku by si
potrebu destinacného riadenia uz niektori aktéri v regidonoch a
lokalitach uvedomili a bez platnej legislativy tak vzniklo uz
niekolko destinaénych organizacii hlavne v podobe obcCianskych
zdruzeni (Liptov, Slovensky raj, Kosice Turizmus, Malokarpatska
vinna cesta, Tokajska Vinna cesta a dalsie), niektoré plnia svoj
ucel a po urcitom case sa stali Zivotaschopnymi a sebestacnymi a
plnia predovsetkym marketingovu funkciu pre svoje tzemie. Na
druhej strane zacinaju vznikat aj organizdcie v suUlade s
pévodnym znenim zakona, vela krat z dbévodu ocakavaného
prispevku od sStatu na propagaciu svojho Uzemia. 19. oktobra
2011 vsSak bola schvalena novela zakona o podpore turizmu,
ktord bude aspori prislubom finanénej pomoci od $tatu motivovat
lokalnych aktérov k vytvaraniu marketingovych Uzemnych
Struktur.

4.2. Legislativa pre turizmus i turistické sluzby zatial’
nevytvara stimulujuce prostredie a ponechava potencialu
tohto odvetvia unikové cesty do Sedej ekonomiky

Okrem organizacie legislativa v oblasti turizmu riesi aj
poskytovanie sluZieb ako je ubytovanie, stravovanie a predaj
zajazdov ako aj prevadzkovanie cestovnych kancelarii a agentur.
Urcité nedostatky, ktoré tieto zakony maju sa prejavuju postupne
v podobe nelegalneho ubytovania, nelogického systému
hodnotenia pre kategorizovanie a dokonca samovolhého
pridelovania si kategdrii v ubytovacich zariadeniach a mnoZstvo
inych. Vzhladom na fakt, Ze turizmus je oblast zasahujuca do
viacerych rezortov a tak je riesend aj dalsich zakonoch, ktoré
spadaju pod niekolko ministerstiev, je tazké ich novelizovat podla



aktualnych potrieb, pripadne trendov (sprievodcovska ¢innost’ -
MS SR, prirodny potencial - MZP SR, kulturny potencial - MK SR a
pod.).

4.3. Na drovni Statnych organov pretrvava nejasné

definovanie a rozdelenie kompetencii atym su ich
mozZnosti systematicky podporovat turizmus vel'mi
obmedzené

Rok 2010 bol pre turizmus rusny rok, aj z dbvodu ze Sekcia
cestovného ruchu ako najvysSSia autorita turizmu v krajine sa
stahovala najprv z Ministerstva hospodarstva na Ministerstvo
kultury a cestovného ruchu SR (konecne bol cestovny ruch aj v
ndzve ministerstva), takmer mesiac pred volbami a druhy krat
asi mesiac po volbach na Ministerstvo dopravy, vystavby a
regionalneho rozvoja. Z hladiska ponuky turizmu, ktord tvori aj
kultarny potencial krajiny (podujatia, pamiatky a muzea, osvety
a dalsie institucie) sa viaceri odbornici v turizme zhoduju, Ze
vdcsie uplatnenie a zhodnotenie Ccinnosti by sekcia mala na
Ministerstve kultiry SR. Napriek tomu sa da konstatovat, Ze tato
organizacna jednotka pIni hlavne administrativnu, metodicku a
vyskumnu funkciu a jej dopad a vplyv na turizmus na Slovensku
je velmi obmedzeny a slaby. Podobny stav je aj na regionalnej
urovni.

4.4. VyrieSenie vztahu mad’arskej a slovenskej Ccasti
regionu Tokaj je zasadnou otazkou pre nastartovanie
prosperity regiéonu Tokaj na euréopskom turistickom trhu
Legislativa vztahujica sa k vinohradnictvu a vinarstvu je
pomerne rozsiahla a podrobna z hladiska Uzemného Cclenenia,
vinohradov, povolenych odréd na pestovanie, -certifikovania
vindrov, a organizacie trhu s vinom. Z hladiska cielov a dalsich
navrhovanych aktivit v ramci tejto studie je dblezité obhdajenie
posledného zakona 198/2010 Z. z., ktoré jasne definuje znacenie
vin v Tokajskej oblasti na Slovensku, nasou vladou pred komisiou
EU. Vzhladom na burlivé odmietavé reakcie z madarskej strany
na slovenskym zdkonom zadefinovanu plochu pre tuto oblast
nasu vladu a Ministerstvo pédohospodarstva vsak caka beh na
dihé trate.
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VI. MARKETING V TURIZME

Kulturny program, ktory zabezpecuje katalogizaciu a
zachovavanie kultarneho a prirodného miesta
mimoriadneho vyznamu ako spolo¢ného dedicstva ludstva.
Vybrané lokality mézu po splneni urcitych podmienok ziskat
prostriedky z Fondu svetového dedi¢stva. Program bol
zalozeny na zdklade Dohody o ochrane svetového
kultirneho a prirodného dediCstva prijatej na konferencii
UNESCO 16. novembra 1972, ktora sa uskutocnila v Parizi.
Zoznam obsahuje 911 lokalit, z toho 704 kulturnych, 180
prirodnych a 27 zmieSanych lokalit nachadzajucich sa v 151
Statoch (stav k roku 2010).

~Vynimocna hodnota sa lokalite prisudzuje vtedy, ak
splfia jedno alebo viacero z tychto kritérii:

e reprezentuje dielo (vytvor) ludského
ducha;

e predstavuje délezitd vzajomnu vymenu (prienik)
ludskych hodnot, presahujucu Cas alebo pokryvajiucu
kultirnu oblast sveta vo vyvoji architektiry alebo
technoldgie, pamiatkového umenia, planovania miest
alebo vzhladu krajiny;

eprindsa vynimocnost alebo aspon vynimocné
svedectvo o kulturnej tradicii alebo civilizacii, ktora
je ziva alebo uz zanikla;

e je vynimocnym prikladom typu budovy,
architektonického alebo technologického suboru
alebo krajiny, ktora predstavuje vyznamnu etapu
(vyznamné etapy) ludskej historie;

eje vynimocnym prikladom tradicného ludského
osidlenia, vyuzitia pody alebo mora, ktory
reprezentuje danu kultdru (alebo kultury), alebo
ludsku interakciu s prostredim, najma ak sa lokalita

tvorivého



stala zranitelnou v dosledku vplyvu nezvratnych

zmien;
eje priamo alebo sprostredkovane spojenda s
udalostami alebo Zivotnymi tradiciami, s ideami

alebo vierovyznaniami, s umeleckymi a literarnymi
pracami vynimoc¢ného univerzalneho vyznamu;

e obsahuje mimoriadne prirodné Ukazy alebo oblasti
vynimocnej prirodnej krasy a estetickej dolezitosti;

eje vynimocnym prikladom reprezentujlucim doélezité
etapy vyvoja Zeme, vratane dokladov Zivota,
dolezitych geologickych procesov prebiehajucich vo
vyvoji charakteru terénu alebo pri dolezitych
geomorfickych a fyziografickych Crt;

. je vynimocnym prikladom reprezentujucim
vyznamné prebiehajlice ekologické a biologické
procesy vyvoja a rozvoja pevniny, sladkych véd,
primorskych a morskych ekosystémov a skupin
rastlin a zivocichov;

obsahuje najdllezitejSie a podstatné prirodné
prostredia pre zachovanie biologickej rozmanitosti
vratane tych, ktoré obsahuju ohrozené druhy
vynimocnej univerzalnej hodnoty z pohladu vedy
alebo ich ochrany.

Svetové dedicstvo

Titul  svetového dedi¢stva ziskala ~madarska cast
svetoznamej tokajskej oblasti, tzv. Tokaj - Hegyalja, za
zachovanie vinohradnickej a vinarenskej kultdry. V Tokaj-
Hegyalja sa vytvorila taka jedineénd spojitost a vzajomna
zavislost miesta, ekosystému, ludskej kultdry a tradicii, ktorej
zachovanie a prezentacia je univerzalnym zaujmom. Ide o
plochu 13 435 ha, ktorud tvori Tokajsky vindrsky region,
konkrétne obce Tokaj, Tarcal, Bodrogkeresztur, Mad, Tallya a
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niekolko pivnic a pivnicnych systémov ako Ungvari pivnica v
Satoraljaujhely, Rakoczi pivnica v Sarospataku, Koéporosi a
Gomboshegyi pivnice v Hercegkute, Oremus pivnice v Tolcsve a
Vinarske pivnicné muzeum v Tolcsve.

Zdroj: http://www.magyarorszag.utazas.hu/

Tradicia putovania po viniciach, vinotékach a
pivniciach vznikla v Taliansku. Prva vinna cesta ma takmer
osemdesiat rokov, avsak rozvoj vinneho turizmu sa datuje
az od polovice 70. rokov, ked sa stala v Rakusku jednym z
vyhladavanych druhov travenia volnych chvil. Neskor sa
rozSirila do Slovinska, Chorvatska, Madarska, Ceskej
republiky a po roku 1992 i na Slovensko. Zname su aj
vinne cesty v Bulharsku, Maceddnsku a Rumunsku.

Eurdpska jednotka v organizovani vinneho turizmu
patri Rakusku, presnejsie Dolnému Rakusku. Region, kde
sa doraba najlepsSie veltlinske zelené v Eurdpe, vsetkymi
smermi krizuju trasy veduce pomedzi vinohrady, vhodné
pre pesSie, cyklo alebo motoristické putovanie. Lemuje ich
neuveritelné bohatstvo ponuky pivnic, teras, viech a
hostincov, v ktorych pozostava vinny listok z 50 az 350
roznych druhov mladych, odlezanych ¢i archivnych vin.
Samozrejma je Gclast vsetkého typického, ¢im su jednotlivé
miesta priznacné z hladiska ludovej tvorby, gastrondmie,
remesiel a historie. Dnesny stav je vysledkom spojeného
Usilia Statnej agentiry pre podporu turizmu Osterreich
Werbung, zdruzenia Vino veritas Austria, tvoreného
podnikatelmi vo vinarstve a turizme a obcami. Len v
samotnom Dolnom Rakusku je do aktivit spojenych s vinom
a jeho vyrobou zapojenych 50 obci. Ponuke vinnej turistiky
je venovany samostatny katalég, priamo alebo
sprostredkovane je do nej zapojenych okolo 15 tis. 0s6b a
roénd navstevnost sa odhaduje na 100 aZz 120 tis. turistov.



Kym v Rakuisku je sucéastou ponuky vo vinnom
turizme moznost stravit dovolenku na vinohradnickom

dvore pri zbere a spracovani hrozna, v Slovinsku a
Chorvatsku pod vinnym turizmom rozumeju najma
vystavy, ochutndavky a semindre s Ustrednou témou

vinarstva. NajpocetnejsSie su zastupené vinne cesty napriec
Istrijskym polostrovom, na ktorych ponukaju sukromni
pestovatelia vysledky svojho Usilia. Podobne ako maju
Francuzi typické chateau, Chorvati a Slovinci maju vinarske
rody, ktoré reprezentuju navrat k tradicii sukromnych
vinarov. Plody ich prace ocenuju viac domaci nez
zahrani¢ni hostia. Celkove sa vinny turizmus v oboch
byvalych zvédzovych republikdch Juhoslavie podiela na
cestovnom ruchu 1,7 percenta.

V Ceskej republike dodava vinnemu turizmu dynamiku
spolo¢nost  Znovin  Znojmo, ktord od pdvodného
zasielkového predaja vin presSla k ucelenému vinnemu
programu. Zahffia navstevu svetovych unikatov ako
pivnicky v Satove, znamou sériou insitnych malieb alebo
najvacsej krizovej pivnice na svete, ktoru postavili pred
250 rokmi jezuiti, a do najstarSieho archivu vin v Cechach
v Jaroslaviciach. Priklad Znovina Znojmo nasleduje cely rad
moravskych vinarskych obci a polhohospodarskych
druzstiev a stUpajlca navstevnost nasvedcéuje tomu, Ze sa
im to aj dari.

Na Juznej Morave je od roku 1999 Nadaci Partnerstvi,
realizovany projekt ochrany kultirneho dedi¢stva a
rozvoja vinarskej turistiky v spolupraci s 280 vinarskymi
obcami a mnohymi dalSimi partnermi. Kazda z 10
vinarskych oblasti ma svoj vlastni okruh vinarskych ciest -
stezek, pricom vSetky okruhy su prepojené hlavnou
Moravskou vinnou stezkou. Navstevnikom sa tak ponuka
moznost vyberu z jednodriovych a viacdriovych vyletov za
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poznanim folkléru, vina a pamiatok, a to na trase dlhej 1
200 km, pozostavajucej hlavne z cyklotras. Na vsSetkych
smerovych a informacnych tabuliach je znazornené logo
Moravskych vinarskych stezek. Farba loga upozorfiuje
navstevnikov, na ktorej z 11 vinarskych stezek sa
nachadzaju. V kazdej obci je mozné najst informacny
panel s mapou trds v danej vinarskej oblasti. Siet
cyklistickych tras je vsak len jednou ¢astou projektu, ktory
je orientovany na zlepSenie infrastruktiry, ponuky
turistickych cielov a sluzieb a zaroven zachovaniu ludovych
tradicii a obnovu kulturneho dedi¢stva spojeného s
vinarstvom.

V Madarsku sa pozornost milovnikov vina sustreduje
na tokajski produkénl oblast, okolie Balatonu a Egru.
Tradicia vinneho turizmu siaha do 60. rokov, ked sa v
ponuke cestovnych kancelarii stale intenzivnejsie
objavovala moznost navstevy egerskych pivniciek. Bol to
vlastne pokus o navrat k vysokému Standardu madarského
vinarstva, prezivajuceho hviezdny ¢as v obdobi rokov 1850
az 1945. Poslednych 8 rokov zacina ozivat sukromné
vinarstvo, prebudzaju sa drobné pivnicky a prispievaju k
tvorbe symbidzy kvalitného vina a vynikajucich Specialit
madarskej kuchyne v ponuke cestovnych kancelarii.
Madarsko, predurcené rozlohou 110 tis. ha vinic k ulohe
vychodoeurdpskej vinarskej jednotky, sa intenzivne usiluje
vélenit vinarstvo do turizmu. Priemerne 35 percent
poznavacich zdjazdov sa uz touto dcrtou vyznacuje a
ambiciou madarskych touroperatorov je zvysit tento stav
na 50 percent.

Na Slovensku sa novodoby vinny turizmus zrodil v
ramci Malokarpatskej vinnej cesty (d'alej len "MVC"),
ktora vznikla z iniciativy Slovenského zvazu vidieckeho



turizmu a agroturizmu v roku 1992. Dnes ma okolo 30
¢lenov, ponukajucich ubytovacie a restauracné sluzby,
degustacie v Stylovom prostredi, navStevy Vvinic,
keramikarskych dielni, vinoték a pod. Silnou strankou
Malokarpatskej vinnej cesty je propagacia aktivit
lemujdcich juzné svahy Malych Karpat, vdaka comu sa
navstevnost v poslednych 5 rokoch zdvojnasobila a v
exponovanom obdobi oberaCiek dokonca narastla
Stvornasobne. Aj ked' neexistuje Specializovana Statistika
vinnej turistiky v Clenskych Statoch SEI, odbornici
odhaduju, ze jej vstup do turizmu znamenal vytvorenie
najmenej 70 tis. novych a minimalne 100 tis. suUvisiacich
pracovnych miest. V najblizSich 10 rokoch by sa podla ich
odhadov mali tieto pocty zdvojnasobit.

Vinna cesta Zahorie, bola vytvorena v roku 2003.
Rozprestiera sa na Uzemi okresov Malacky, Senica
a Skalica. Vinna cesta Zahorie spaja 42 obci, 11 vinarov
a 8 firiem najzapadnejSej casti Slovenska. Zameranim
vinnej cesty je zviditelnenie a prezentacia regionu Zahorie,
podpora stredného a drobného podnikania v regiéone nielen
vo vinohradnictve, vinarstve, ale iv ludovych remeslach,
vidieckej turistiky a agroturistiky.

Kameninska vinna cesta, sa od roku 1999 rozsirila
z pévodnych 6 obci na 16 obci, dnes je celé Dolné Pohronie
sucastou vinnej cesty, ktord je nasledne prepojend ina
cyklistické trasy popri Hrone a s medzinarodnou Dunajskou
cyklotrasou. Navstevnici regiénu tu ndjdu kvalitné vina
a gastronomické  Speciality v prijemnych  razovitych
malebnych pivnickach.

Nitrianska kral'ovska vinna cesta bola tvorena ako
mladsia sestra MVC, Zdruzenim pre cestovny ruch v roku
2003. Zdruzuje vinohradnikov, vinarov, podnikatelov
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v turizme, zastupcov samospravy
a Juznoslovenskej vinohradnickej oblasti.

Modrokamenska vinna cesta bola otvorena v aprili
2005 obcianskym zdruzenim pre rozvoj regionu Velky Krtis
na hrade Modry kamen.

Turnianska vinna cesta vedie Moldavskym
vinohradnickym regidnom. Turniansku vinnu cestu zalozilo
obcianske zdruzenie Krasturist, zdruzuje malopestovatelov
vinica rb6znorodého, malovyrobcov vina, poskytovatelov
ubytovacich a stravovacich sluzieb, remeselnikov a dalSich
podnikatelov  turizmu. Zdruzenie sa zameralo na
propagaciu Slovenského krasu a historické dedi¢stva v
Gemersko - Turnianskej oblasti.

z Nitrianskej



5. konstatovanie

5.1. Objavovanie historického dedicstva je jednym zo
sucasnych trendov a zaroven motivov cestovania mnohych
l'udi.

Stale viac a viac sa ludia vracaju k objavovaniu zakladov ludstva.
Zaujima ich kazdodenny Zzivot predkov, ako pracovali, co
konzumovali, ako sa zabavali, ako sa obliekali. Nie je to len
zdleZitost odbornikov na tuto problematiku, ale aj beZnych ludi,
ktori chcu poznat svoje korene. Spozndvanie histérie cestovanim
po historickych regidonoch je aj pre deti a mladez akasi edukacna
prax, pri ktorej interaktivne vnimaju zivot predkov (ochutnavaju
tradi¢né jedla, napoje, vyskusaju si Cinnosti, prace, remesla a
pod). Pri vybere miesta, kde je mozné zaZit takuto autenticki
histériu velmi vyrazne rozhoduje kvalita a dostatocna propagacia
daného miesta.

5.2. Najviac vnimanou a uznavanou znackou na svetovom
turistickom trhu je pre historické a kulturne dedicstvo
znacka UNESCO

Préve znacka UNESCO spiria tieto atributy marketingu pre
historické miesto, prip. regién. Argumentom, preco sa Vv

materialy zmiefiujeme o UNESCU, je fakt, Ze madarska dcast

Tokaja vratane niekolkych pivnic je uz na zozname svetového
dedic¢stva. Ide o plochu 13 435 ha. Bola by velka skoda v
buddcnosti nevyuZit tuto prileZitost, ktord by tomuto regiénu
velmi vyrazne pomohla v oblasti propagacie a zaroven by
konecéne zjednotila tuto historicky vyznamnu oblast do jedného
celku.
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5.3. Vinna turistika je rastucim segmentom turizmu vo
vsetkych svetovych vmarskych reg:onoch pouzitel'né
modely jej rozvoja méZeme <dcerpat najmé z Ceska
a Rakuska.

Predchadzajuce informdcie o vinnom turizme jasne svedcia o
vyuzivani obrovského potencialu, ktory vytvara vinohradnictvo,
vinarstvo a konzumadcia vina s turistickymi sluzbami a dalsim
kulturnym, historickym a prirodnym potencialom na rozvoj
turizmu, rekreacie a travenia volhého casu. Vzhladom na
podobny hospodarsky a socidlny vyvoj, jazykovl bezbarierovost,
obrovské skusenosti a najvdcsie zastupenie navstevnikov v
aktivnom turizme u nds, sme sa rozhodli v ramci tejto studie sa
prioritne inspirovat v oblasti vinneho turizmu Ceskou republikou.
Nadace Partnerstvi, ma niekolkorocné skusenosti v oblasti
budovania tzv. vinadrskych stezek. Kombinacia vina s cyklistikou a
vina s pesou turistikou sa nam vzhladom na podmienky, ktoré v
sucasnosti ponuka malebny Region Tokaj zda najvhodnejSia a s
casového hladiska najaktualnejSia. Okrem tvorby samotnych
produktov je velmi zaujimavé ziskavanie vedomosti o vytvarani
spoluprace medzi jednotlivymi aktérmi na uUzemi vinarskeho
regionu. Nadace Partnerstvi ma aj v tejto oblasti bohaté
skusenosti, ktoré verime, Ze nam pomdZu pri sietovani a
vytvarani partnerstiev zalozenych na vzdjomnej spolupraci v
Regidne Tokaj.






Europska komisia (European Commission - EC)
propaguje svoje Clenské krajiny vo forme internetového
portalu , ktory zacal fungovat v roku
2006. Ide o snahu upevnit obraz a zviditelnenie Eurépy ako
suboru udrzatelnych a kvalitnych turistickych destindacii.
Hlavnhym cielom tohto portalu je stimulacia prichodu
neeurdpskych turistov, ale aj zvysSenie zaujmu zo strany
Eurdpanov cestovat v ramci svojho vlastného kontinentu. V
podobnom kontexte je tvoreny aj portal krajin V4

Slovenska agentira pre cestovny ruch (SACR)
organizacia Specializovand na marketing a Statnu
propagaciu turizmu Slovenska realizovala a rozSirovala v
roku 2010 nasledujuce marketingové a propagacné aktivity
na tychto cielovych zdrojovych trhoch:

1. v susednych Statoch - Ceska republika, Madarsko,
Polsko, Rakusko

2. v krajinach s vysokym trhovym potencidlom -
Nemecko, Rusko

3. na trhoch s malym, ale rastucim potencidlom ako
sU Holandsko, Taliansko, skandinavske krajiny, pobaltské
krajiny a na zamorskych trhoch s vysokym trhovym
potencidalom;

4. v ramci spoluprace V4 sa prezentovala na cielovych
trhoch USA, Ciny, Japonska, Ruska, Indie a Brazilie.

Slovenskym subjektom turizmu vytvarala pocas roka
2010 SACR v ramci svojich marketingovych aktivit na
domacom a zahrani¢nych trhoch turizmu priestor na
prezentaciu ich vlastnej ponuky produktov. Celkovo SACR v
roku 2010 propagovala Slovensko ako cielovu destinaciu
turizmu na 42 medzinarodnych veltrhoch, zrealizovala 82
prezentacii a workshopov, zorganizovala 47 infociest pre
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zahranicnych  novinarov a  touroperatorov. SACR
zrealizovala viaceré propagacné kampane ako napriklad
»Prazdninuj na Slovensku," uré¢enu na podporu domaceho
turizmu alebo ,Zimovacka na Slovensku," ¢o bola zimna
kampan na zahraniénych trhoch. SACR zaroven
propagovala Slovensko ako kongresovu destinaciu v ramci
novozriadeného Slovak Convention Bureau.

Narodny portal Slovakia Travel je oficidlnym
centralnym propagacno-informacnym systémom
propagujucim turizmus Slovenska, ktory bol vytvoreny v
roku 2007. Hlavnym poslanim a prioritou tohto portalu je
poskytovanie informacii o réznych moznostiach rekreacie, o
kulturnych programoch, podujatiach, pamatihodnostiach,
ako aj o roznych produktoch turizmu s ciefom motivacie
potencidlneho navstevnika. Portal obsahuje viac ako 4 500
publikovanych entit, 4 000 obrazkov a fotografii, 138 map
miest a 6 map Slovenska v rbéznych mierkach. Ma 4
jazykové mutacie.

Odbor kultary a cestovného ruchu, organizacna
jednotka Uradu KoSického samospravneho kraja, sa v roku
2009 okrem inych aktivit podielal na propagacii KoSického
kraja na 7 vystavach a veltrhoch turizmu doma aj v
zahranici, zabezpedil vydanie 13 050 ks propagacnych
materidlov v podobe DVD filmov, cyklosprievodcov a
propagacnych materidlov a dalSich reklamnych predmetov.
Medzi informacné, vzdeldvacie a propagacné aktivity
odboru mozno zaradit aj od roku 2008 kazdoro¢ne
organizovanu konferenciu s nazvom KSK - partner v
cestovnom ruchu a 6 reklamnych ¢lankov v domacej, ale aj
zahranicnej tlaCi o turistickej ponuke v KoSickom kraji.
Odbor pomahal SACR pri organizacii 7 infociest novinarov a
touroperatorov na Uzemie kraja. Odbor je tvorcom
regionalneho portalu KoSického kraja



www.regionkosice.com, ktory vznikol v roku 2009. Ide o
portal uréeny na propagaciu jedinecnosti a pestrosti ponuky
KoSického kraja ako turistického regionu, ktory disponuje
bohatym prirodnym i kultirnym potencidlom, ludovymi
tradiciami a pestrym folklérom, cennymi historickymi
pamiatkami, chutnou gastronémiou dalSimi zaujimavymi
atrakciami, ktoré mdzu obohatit navstevnika o nové zazitky
a dojmy. Navstevnik portdlu sa pri hladani turistickej
ponuky mdze orientovat podla viacerych filtrov, t.j.
historickych regionov, cielovej skupiny alebo dokonca
tematickych produktov. Zial' dodnes nefunguje jeho
cudzojazyc¢na mutacia.

6. konstatovanie

6.1. Pokial’ je propagacia Slovenska ako turistickej
destinacie robena v zahranici bez konkrétnych informacii
o produktoch a miestach, je malo ucinna.

Marketingova  komunikacia, resp. propagdcia je sice
zabezpecovana na rbéznych udrovniach na eurdpskej urovni
Eurdpskou komisiou, na Statnej urovni Slovenskou agenturou pre
cestovny ruch a na regionalnej urovni Odborom kultiry a
cestovného ruchu Uradu KoSického samosprdvneho kraja, no jej
ucinnost je velmi nizka o ¢om svedCia aj Statistiky navstevnosti.
Najcastejsou formou $tatnej a regiondlnej propagdcie je ucast na
vystavach, veltrhoch, prezentaciach a workshopoch
organizovanych doma aj v zahraniéi. Tu je potrebné podotknut
jeden znamy fakt, s ktorym sa Zial tieto organizacie neriadia, a to
Ze vystavy a veltrhy su v dnesSnej dobe navstevované hlavne
3 inspirdcie a Studentmi,
ktori tam prichadzaju za ziskavanim prehladu, hladanim
pracovnych prileZitosti a zbieranim Studijného materialu.
Samozrejme minoritu navstevnikov tychto vystav tvoria aj
naozajstni cestovatelia, ktori tu objavuju nieCo vynimocné co
neponuka cestovna kancelaria, alebo Internet, dalej ti, ktori tu
hladaju vyhodnejsi nakup, pripadne konzultaciu priamo o
kvalitdch a moznostiach jednotlivych ponuk, bezprostredné
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stretnutie s priamymi aktérmi ponuky a poskytovatelmi sluZieb.
Tieto podujatia st vSak financne velmi narocné z roka na rok
(prenajom plochy, zabezpecenie stanku, doprava, personalne
zabezpeCenie, materialy na pult a pod.) aj vzhladom na
pestrejsie ponuku vystavovatelov uZ nie len v podobe letakov,
map, katalégov, ale aj ponuky suvenirov, darcekovych
predmetov, prezentacie gastronomie, remesiel, folkloru a pod.
6.2. Propagacia Slovenska formou tlacovin nema
koncepciu a nevyuziva vo svete uz davno pouzivané prvky
jednotného dizajnu.

Tlacené propagacné materidly su samé o sebe nedostatocnym
nastrojom komunikécie je potrebné ho kombinovat s vhodnou
distribdciou, no z  hladiska vysokych  nakladov  a
environmentalneho uvedomovania sa coraz viac komunikacné
agentury utiekaju k alternativnym formam (elektronicky material
apod.). Velkym problémom tychto materidlov je na Slovensku aj
az prilis velkd rozdielnost a nejednotnost, bez jednotnej grafiky,
terminoldgie, farebnosti, a niekedy naozaj nekvality ¢i uz
informacnej aj obrazovej. Mnohé su casovo zastaralé dizajnom,
ale aj aktudlnostou informdacii. Mnohé propaguju len mestd a
obce samostatne bez prepojenosti na turistickd infrastrukturu a
bez programovej , resp. produktovej Struktury.

6.3. Udinnost presstripov a famtripov je z&avisld na
motivacii zucastnenych novinarov a dosahu konkrétnych,
nimi zastupenych periodik

Infocesty a infotripy su dalsim nastrojom, ktorym je
zabezpeCovana propagacia Slovenska a jednotlivych regionov.
Uroveri tychto vyletov z roka na rok stipa, tak ako aj ndklady.
Zucastnuju sa ich hlavne novinari, menej touroperatori. Efektivita
je zial' merana len poctom Cclankov vydanych novinarom,
ucastnikom infocesty. Preto je velmi déleZité oslovovat a na tieto
infocesty novinarov zvulnych printovych, ale aj audiovizualnych
médii.

6.4. Jednoznacne najucinnejsou propagaciou je osobné
svedectvo ato ako v priamom kontakte, tak aj na
socidlnych sietach a na internete



V  sucasnosti velmi vyuzivanou, no financne takmer
zanedbatelhou velmi efektivnhou metdédou propagéacie urcitej
destinacie, alebo cielového miesta su socidlne siete a
cestovatelské fora, na ktorych zneju recenzie z pravej ruky, t.j.
od cestovatelov, konzumentov, nie od uradnikov, agenturnych
pracovnikov a podnikatelov ako tomu je na vystavach.
Efektivnost jednotlivych ndstrojov marketingovej komunikacie je
tazko meratelnd jedinym zdrojom informdcie su len prieskumy
cielené priamo na navstevnika, kde sa zhoduju viaceré
marketingové agentury v jednom vysledku. Najefektivnejsi je
jednoznacne Internet, ktory pIni nie len informacnd ale aj
distribu¢ntd funkciu. Velmi délezitym, komunikacnym nastrojom
je aj znacenie turistickych, kultiurnych cielov, cyklotras,
cyklochodnikov, ale aj pesich chodnikov a vodnych ciest. Na
Slovensku zatial’ zaostadvame v znacleni vsetkych tychto
spomenutych tras.

B/ VNUTORNE
PROSTREDIE

VII. VYMEDZENIE UZEMIA REGIONU TOKAJ

Tokajska oblast je geograficky uzatvorend oblast
vinohradnictva a vinarstva v povodi rieky Bodrog, severne
na Slovensku ohrani¢ena Zemplinskymi vrchmi, vrchom
Rozhladhna (469 m) a na juhu v Madarsku ohranicena
sutokom riek Tisa a Bodrog. Je historickou aj teritorialnou
sucastou velkého tokajského regionu, ktory sa rozprestiera
v dvoch susediacich Statoch, v Madarsku a na Slovensku.
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Vinohradnicka oblast Tokaj je zdkonom
delimitovanych 907 ha na slovenskej strane. Jedna sa o
ploSne najmensiu vinohradnicku oblast nie len na
Slovensku, ale i vo svete. Zaroven je jednou z piatich
oblasti sveta, kde je mozné dopestovat hrozno na vyrobu
prirodne sladkych vin. Vinohrady zaberaju 13% z celkovej
polnohospodarskej plochy vinohradnickej oblasti Tokaj.
Vinohradnicku oblavst' Tokaj tvori 7 obci a to, Cerhov, Mala
Tria, Velka Trha, Cernochov, Bara, Slovenské Nové Mesto,
Vinicky. Odrody vinica, ktoré su povolené na vysadzanie vo
Vinohradnickej oblasti Tokaj s Furmint, Lipovina, Muskat
Zlty a Zeta. V motivacnej studii sa vSak zaoberame aj
obcami Ladmovce, Zemplin a BorSa, ktoré sa nachadzaju v
tzv. naraznikovej zdne a mesto TrebiSov, ktoré je vstupnou
branou do regidonu Tokaj.

Slovenské hlavné vinohradnicke regiony

Tokaj - Hegyalja je tokajsky vinohradnicky regién na
madarskej strane, ktory sa rozprestiera na 5 500 ha v 28
obciach, spolu s obcou Tokaj blizko severovychodnej



hranice Madarska. Najznamejsie vinohrady su v Tarcal,
Mad, Tallya a Tolcsva. Odrody vinica, ktoré su povolené na
vysadzanie v Tokaj hegyalja (tokajské podvrsie): Furmint,
Lipovina, Muskat zIty a Oremus.
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Tokaj - Hegyalja v Mad'arsku
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Zdroj: http://sk.wikipedia.org, Tokaj na oboch mapach je
vyznacleny Cervenou farbou

Rozdelia Tokaj na Tokaji borvidek a Tokajsku oblast?

V aprili roku 2010 Eurdpska unia rozhodla, Ze slovenski
vinohradnici a vinari mézu pouZivat priviastky tokajsky, tokajska,
tokajské vo vztahu k oblasti aj k vinu. V praxi to znamena, Ze
Madarsko neméze odriat prdvo oznacovat vina vyrobené v
slovenskej Vinohradnickej oblasti Tokaj s privlastkom tokajské.
Po tomto verdikte vsak stdle zostava otvorena otazka plochy
tokajskych vinic na Slovensku. Na Slovensku registrujeme 37
tokajskych vinohradnickych honov s celkovou vymerou 908
hektarov. Madarsko v sucasnosti uzndva priviastok "tokajsky
vinohrad" na ploche 692 hektarov. Oproti vymere 565 hektarov,
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s ktorou v roku 2004 suhlasil vtedajsi minister Zsolt Simon, je to
sice viac o 127 hektarov, ale vinohradnici poZzaduju uznanie celej
plochy, teda 908 hektarov.

Madari sa odvolavaju na historicky princip, Slovaci na
vedecké urcenie kvality honov podla zloZenia pody, ktoré urobila
Statna vinohradnicka stanica v Malej Tini eSte v roku 1924. V
Madarsku sa podla zisteni slovenskej strany vinohrady bezZne
zakladaju aj na rovinach a nie na tokajskych svahoch. Madari
teraz tvrdia, Ze maju dovedna 11 419 hektarov tokajskych
vinohradov. Podla ich vlastnych historickych zaznamov vsak od
konca 19. storoCia vymera vinic nikdy nepresiahla plochu 5- az 6-
tisic hektarov. EU dufa, Ze déjde k obojstranne prijatelnému
kompromisu. Ak nie, bude sa hladat iné riesenie. A tym by mohlo
byt vyhldsenie dvoch oblasti spravovanych kaZdou krajinou
zvlast, V Eurdpskej Unii by sa tymto sp6sobom neriesil spor po
prvy raz. Obe krajiny by tak vsak prisli o moZnost spolo¢ne
postupovat voli tretim krajinédm, ako je Cina, Japonsko ¢&i USA,
ktoré nevahaju vydavat svoje sladké vina za tokajské.

Zdroj: http://spravy.pravda.sk

Tabul'ka 5. Plochy vinohradov v regione Tokaj
celkovo vinohrady (m?

obec tokajské hony (ha) )
Cerhov 43,00 513 763
Mala Trha 306,71 3 080 753
Velka Triha 114,11 684 986
Slovenské 131,29 725176
Nové Mesto

Bara 78,16 1 848 374
Cernochov 102,50 1122 837
Vinicky 133,00 1218 497
Borsa - 1532
Ladmovce - 393 922
Zemplin - 405 531
Spolu 908,77 9 995 371

Zdroj: *Udaje o rozlohe st preberané z Geodetického a
kartografického ustavu v Bratislave, marec 2011.


http://spravy.pravda.sk/rozdelia-tokaj-na-tokaji-borvidek-a-tokajsku-oblast-fhc-/sk_domace.asp?c=A090213_105828_sk_domace_p09#ixzz1QzX4KLFm

POMENOVANIE REGIONU

1. variant - od vrchu Tokaji-hegy (515 m) a pod nim
leziaceho mesta Tokaj na sutoku riek Tisa a Bodrog.
Madarské pomenovanie tejto oblasti je Tokaj-Hegyalja
(Tokaj-Podvrsie).

2. variant - severne od dediny Cejkov sa nachadzaju
Tokajsky vrch, Tokajské vrchy a areal Za tokajom
(katastrdlne mapy Cejkova z roku 1904). Posledne
uvedené by potvrdzoval aj udaj v knihe Z. Haldsza Das
Buch von Ungarwein z roku 1958, kde je udana vyska
vrchu Tokaj 346 m a aj logické vysvetlenie, Ze tokajské
vino vzniklo dlhym lezanim v sudoch daleko v horach,
pivniciach vybudovanych hlboko v zemi, slGziacich niekedy
aj ako ukryt pre obyvatelov pred Turkami.

3. variant - nazov je slovanského povodu odvodeného
od "STOKAJ", v prenesenom vyzname je to sutok dvoch
riek, rieky Bodrog a rieky Tisa. Nazov Tokaj podla neho
sklada sa zo slovanského korena ,tok" a sufixu ,aj". O tom,
ze osidlenie oblasti Tokaj je slovenského a slovanského
povodu, nasvedcuje rad podobnych pribuznych nazvov, ako
Tokajik (okres Stropkov), Tokajka (samota pri Hlohovci v
nitrianskej stolici), ale i srbochorvatsky Tokaljak, Tokov,
Tokici, alebo v Bulharsku Tokacka.

SPECIFIKUM VINOHRADNICKEJ OBLASTI A VINA
TOKAJ]

Tokajska oblast sa vyznacuje hlavne stretom klimy a
vynikajlucej urodnej pédy pre pestovanie tokajskych odrod
hrozna. Kvalita a vynimocnost tokajskych vin je dand
viacerymi medzi sebou vzajomne sulvisiacimi a uUzko
spatymi cCinitelmi. Ide predovSetkym o kombinaciu:
prirodnych (geologicko-pddne), geografickych, klimaticko-
poveternostnych Ccinitelov, odrody Furmint, Lipovina a
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Muskat zlty, technoldgie spracovania hrozna, jedinecnej
formy skladovania a dlhodobého zrenia.

Charakter tohto regidonu tvori sopecné zlozenie pody,
kde su zastUupené andezity, ryolity a ich tufy, ktoré su
zadkladom tazkych ilovitych a ilovito-hlinitych zemin,
bohatych na minerdlne prvky. Horniny, ktoré sa
nachadzaju v pbddach na zemplinskych pahorkoch, su
zvacsa kyslej povahy. Vinohrady sa vacsinou rozkladaju v
strednej a hornej polovici svahoch v kamenitych a tufovych
podach. Prave tieto pody vytvaraju priaznivé tepelné
podmienky pre tokajské odrody hrozna pocas klimatickych
vykyvov vo dne a v noci. Ich vyhodou je, Ze absorbuju
teplo poc¢as dna zo slnecnych lucov, ktoré v noci nasledne
sala a vyrovnava tepelné rozdiely medzi jednotlivymi
¢astami dria. Tym sa urychluje dozrievanie hrozna a
vznikaju priaznivé podmienky na vytvaranie buketnych a
aromatickych latok v tokajskom vine.

Pre dozrievanie tokajskych odréd hrozna maju velky
vyznam makroklimatické i mikroklimatické faktory v
priebehu vegetacného cyklu vinica. Patria k nim teplota
vzduchu a pbédy, dizka sIne¢ného svitu a mnozZstvo
atmosférickych zrazok. Oblast je charakteristickd dlhou a
suchou jesenou, ktorda je zabezpeCena bariérou
Zemplinskych vrchov braniacich dazdovym oblakom
preniknut na juhozapad.

Situovanie vinohradnickych honov vyluéne na
svahoch, kde sa sice dosahuju nizSie hektarové vynosy,
avsSak su tam vyssie predpoklady na dosahovanie kvality
(je teda nemozné presunUt vinohrady do inych ako
delimitovanych poléh na rozdiel od Madarska, kde je
delimitovana iba oblast) je tiez jeden z faktorov vplyvajuci
aj na kvalitu vina.
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Charakter tokajskych vin vychadza hlavne zo
Specifickych odrod hrozna. Za tokajské sa povazuju tri
vysSSie spomenuté zdakladné odrody, ktoré musia byt
zastupené v tokajskom vine v nasledujucom pomere:
Furmint 65 %, Lipovina 25 % a Muskat zlty 10 %. Tieto
odrody hrozna maju tu vlastnost, ze v priebehu dlhej,

teplej jesene sa pri neskorych zberoch za pomoci
uslachtilej plesne Botrytis cinerea Persoon vytvaraju
hrozienka - cibéby, ktoré su zakladom pri vyrobe

tokajskych vyberov, dodavaju tokajskym vinam zvlastnu,
nezamenitelnd prichut a voru.

Klasickd vyroba tokajskych vin je =zaloZzend na
dlhoro¢nej pozvolnej oxidacii vin v malych (136-250 I)
dubovych sudoch, v hlbokych a niekde az niekolko
kilometrov dlhych tufovych pivniciach, pri stalej teplote 10-
12°C, vysokej vihkosti vzduchu 88-95 % a za pdsobenia
pivni¢nej plesne Cladosporium cellare.

Celd receptura zrenia tokajského vina je tajomstvom
pivniénych majstrov, ktory si toto tajomstvo dosiahnutia ¢o
najvyssej kvality kralovského moku velmi poctivo chrania.
Tieto recepty sa dedia z pokolenia na pokolenie a
predstavuju  tajomstvo, ktoré prindsa jedineénost
tokajského vina.

Tokajské pivnice

Za vznik tufovych pivnic paradoxne Region Tokaj vdaci
utoénym tatdrskym ndjazdom. Miestni obyvatelia ich zacali kopat
a tesat do sopecnej tufovej pbédy ako ukryty. Mnohé z nich
pochadzaju z 12. storoCia. Miestami su niektoré svahy doslova
previtané ako diery v "ementali", a mnohé su vzajomne
poprepdjané. Casom obyvatelia prisli nato, Ze pivnice je mozné
vyuzivat aj na kvasenie a zrenie vina. Vinne pivnice v Malej Trni,
Velkej Trni a Vinickach patria medzi narodné kulturne pamiatky.
Mnohé z nich ostali nielen funkcné z hladiska svojho vyuZitia, ale


http://sk.wikipedia.org/wiki/Ma%C4%8Farsko
http://www.praveorechove.com/newsread2.php?newsid=843
http://www.praveorechove.com/newsread2.php?newsid=874
http://www.praveorechove.com/newsread2.php?newsid=877

stali sa aj vyhladavanymi turistickymi atrakciami. Navstevnik ma
mozZnost zulastnit sa jedineénych degustacii priamo v
origindlnom pribytku vina. Takmer kilometer dlhu pivnicu s
priestrannou miestnostou pre hosti ma napriklad spolo¢nost
Galafruit, vo Vinickdach sa nachadza obrovsky komplex
podzemnych chodieb piny sudov vina priamo pod vinarskou
odbornou $kolou. DiZka historickych pivnic vo Velkej Tini mé
skoro dva a pol kilometra.

K obciam tokajskej oblasti patri aj Bara, kde staré vinne
pivnice uzZ v Sestdesiatych a sedemdesiatych rokoch znicili statne
druzstva pouzivanim agresivnych umelych hnojiv. Tie doslova
rozpustili pivnicné stropy. a spésobili ich zavalenie. V sucasnosti
sU v Bare a Cernochove pivnice novsieho charakteru. budované v
zdhradéch malopestovatelov. VV Cerhove sa nachddza novodobd
rekonstruovanad podzemna obecnd pivnica. |V  katastri
Slovenského Nového Mesta je tieZ verejna pivnica z roku 1913.

Z novodobych pivnic mimoriadnu pozornost putaju
niekolkoposchodové tufové podzemné chodby, ktoré si za pomoci
banskej spoloénosti nechala pod svojim sidlom vybudovat firma
Ostrozovic. I ked’ tieto pivnice nemaju historicky vyznam,
pritahujd  mnoho turistov nielen svojou velkostou, ale
predovsetkym ponukou vin a zariadenymi podzemnymi
degustaénymi miestnostami.

Zdroj: http://www.praveorechove.com/

Dozor nad vykonavanim cinnosti vo Vinohradnickej
oblasti Tokaj, pri pestovani vini¢a, pri zbere hrozna a

vyrobe tokajského vina vratane dodrziavania
technologického postupu vykonava Tokajskda spravna
komisia (dalej len "TSK") zriadena Ministerstvom

pbdohospodarstva a rozvoja vidieka SR (dalej len "MPaRV
SR"). TSK tvori zastupca UKaSUP, Statnej veterinarnej a
potravinovej spravy Slovenskej republiky a zastupca
Tokajskeého zdruzenia. Predsedom TSK je zastupca
UKaSUP. TSK rozhoduje o udeleni povolenia na dovoz
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tokajského vina, odportic¢a UKaSUP zaradenie tokajskych
honov do akostnych kategorii. Jej (V:,innos,t' je upravovana
Statutom, ktory je vypracovany UKaSUP a schvaleny
MPaRV SR. Tokajské zdruzenie je zdruzenie vinohradnikov
a vinarov z Vinohradnickej oblasti Tokaj. Je v fiom
zastupena kazda obec vinohradnickej oblasti.

) Pred samotnym zberom musi byt vino prihlasené na
UKaSUP, z dobvodu osvedcCenia jeho pdovodu, mnozstva,
cukornatosti a zdravotného stavu. Hrozno na vyrobu
tokajského vina musi byt zdravé, neposkodené, vylu¢ne z
odréd ustanovenych tymto zdkonom a vypestovanych len
na tokajskych vinohradnickych honoch.

) Zber v tokajskych viniciach zacina, ked zamestnanec
UKaSUP posudi hrozno na ucely vyroby tokajskych vin v
den jeho zberu. Zadiatok zberu hrozna vyhlasuje TSK po
posudeni zrelosti.

Prvé poznatky o pestovani vini¢a su z c¢ias Rimskeho
impéria (2. storocie). V obdobi stahovania narodov doslo k
prechodnému Upadku vinohradnictva, ktoré nadobudlo
vacsi rozmach az po prichode Slovanov. Madari, ktori v
poslednych vinach stahovania narodov prisli cez Karpaty
pod vedenim Almusa a jeho syna Arpada, nasli tu rozvinuté
vinohradnictvo. Svedd¢i o tom hlasenie vojvodcu Turkov,
ktory hlasil kniezatu Arpadovi, Zze pri sutoku riek Bodrog a
Tisa nasSiel v okolitych svahoch prekrasne vinice. Tatarske
vpady v rokoch 1241-1242 znicili vinohrady a zapricinili
znacné vyludnenie tejto oblasti.

Obnovu vinohradov podporil uhorsky kral' Belo 1IV.
(1235-1270), ktory kolonizoval Uzemie Tokaja talianskymi
osadnikmi. DOkazom su aj zachovalé talianske priezviska a
nazvy obci, ako napr. obec Bara. Sam kral Belo IV. nazyval
tento kraj "zem Talianov". Talianski vinohradnici si doniesli


http://www.praveorechove.com/newsread2.php?newsid=903
http://www.praveorechove.com/newsread2.php?newsid=860

a vysadili aj nové odrody vinica, z ktorych prave Furmint sa
stal zakladnou tokajskou odrodou.

V Case tureckych vojen a po dobyti Uzemia Turkami v
roku 1528 zostala oblast 170 rokov pod tureckym
panstvom. V tejto dobe sa pestovanie vini¢a v tokajskej
oblasti podstatnejSie nerozsSirovalo, ale z tohto obdobia
pochadza vacsina tokajskych pivnic, ktoré boli budované
ako ukryty ludi a majetku pred lUpeznymi vojskami.

Prvy tokajsky vyber (z madarského ,aszu" alebo
~putfiové vino") vyrobil na velkonocné sviatky v r.1650 v
Sarospataku Sepsi Laczko Maté pre vdovu po Jurajovi
Rakoczim I. Zuzannu Lérantffyovd. Uz v r. 1655 bolo v
Uhorsku uzakonené zbieranie cibéb a tym bol vlastne dany
zaklad technoldgie vyroby tokajskych vin.

V 16.-18. storo¢i sa o rozvoj tokajského
vinohradnictva vyznamnou mierou zasluzili hornouhorské
mesta Presov, Bardejov, LevocCa, KoSice, Kezmarok a iné.
Tieto mesta mali v Podhori (Hegyalja) a v Zemplinskych
vrchoch vlastné vinice, vincurov a prenajaté vinohrady. S
vlastnym a nakupenym vinom obchodovali hlavne s
prihranicnymi  polskymi vinnymi  strediskami (Biecz,
Gorlice, Jasliska,, Krosno, Nowy a Stary Sacz, Krakow,
Zmigord a iné). Tak vznikla vinna cesta spajajuce Uhorsko
s Polskom.

Tokajské vinne cesty a obchodovanie s uhorskym
vinom sa rozSirilo aj smerom do Svédska, Danska,
Holandska, Francluzska, Anglicka a inych eurdpskych krajin.
Rovnako aj zaciatky vyvozu uhorského vina z tejto oblasti
do Ruska mozno zaradit do zaveru 16. storodia. Tam

putovali tokajské vina  jednak suchozemskou cestou
z Podhoria cez Mukacevo, Lvov, Kyjev, Moskvu do
Petrohradu na Specidlne upravenych vozoch. Stale

aktudlnejsia a CastejSie pouzivana, bola aj cesta z Podhoria
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na Kosice, Presov, Bardejov do polského Grybowa a dalej
po Dunajci a Visle do Gdarniska. Odtial' tokajské vina
dopravovali carske lode po Baltskom mori do Petrohradu.
Pred vyhradne suchozemskou prepravou vina po dlhych,
zlych a nebezpeénych cestdch, dostala prednost
kombinacia s riecnou a morskou dopravou. Napriek tomu
zlé skladovacie priestory, Ci solfou nasyteny morsky vzduch,
spb6sobovali znizenie kvality prevazanych vin.

Napriek uvedenym skuto¢nostiam mozno povazovat
za hlavny smer vyvozu tokajskych vin z Podhoria a
Zemplinskych vrchov do Polska krajinskd cestu smerujlcu
z juhu na sever Zemplinskej zupy a opacne. Prechadzala od
Tokaja cez Podhorie na Sarospatak, Satoraljaujhely,
TrebiSov  k SeCovciam, kde sa krizovala s cestou
smerujucou z KoSic do Michaloviec a dalej do Uzhorodu.
Sprava o seCovskom Useku tejto cesty sa zachovala z roku
1245, Tato velka cesta z juhu na sever Zemplinskej Zupy
pokracovala od Secoviec do Vranova, kde sa rozdelovala na
tri smery. Prvy na Zamutov a do uUdolia Tople, druhy na
Humenné a Lupkovsky priesmyk. Treti, hlavny smer,
pokracoval na sever udolim rieky Ondavy do Stropkova
a dalej cez Dukliansky priesmyk do Polska. Severozapadna
odbocka tejto cesty smerovala do Bardejova. Z Barwinku
smerovala tato cesta do Dukly, Zmigréodu, Debovca
a Biecza, ktory bol dblezitym strediskom obchodu
s uhorskym vinom od 14. storocia az do epidémie v roku
1720. Z Biecza sa rozvazali vina po celom Polsku.

Osobitny vyznam pri vyvoze tokajskych vin prislichal
FrantiSkovi II. Radkdéczimu, rodakovi z BorSe, ktorému kral
ponukol azyl po neuspesnych uhorskych povstaniach a
ktory rozvijal bohaté hospodarske a diplomatické vztahy
s Francuzskom, Ruskom a dalsimi statmi na prelome 17. a
18. storocia i bezprostredne potom. Najvacsiu slavu a obdiv



si tokajské vino ziskalo na francuzskom kralovskom dvore
Ludovita XIV. (1638-1715), kde si ziskalo titul "VINUM
REGUM - REX VINORUM", ¢o v preklade znamena "VINO
KRALOV - KRAL VIN".

Tokajské vino doniesol FrantiSek Rakoczi II. aj na
rusky carsky dvor. Oblubili si ich car Peter I. a aj jeho
naslednicka carovna Katarina. Uhorské tokajské sa stalo
vinom ruskych cdrov a carovien. Ruskd carovna Anna
Ivanovna dokonca zriadila samostatni Ruskd komisiu pre
nakup a dovoz vin z tokajského Podhoria. Tato komisia vino
nielen nakupovala, ale aj vyrabala a prenajimala i brala do
zadlohy tamojsie vinohrady. Z Urody hrozna s pomocou
miestnych vinohradnickych Specialistov vyrabali vino a
vyvazala ho na carsky dvor. Komisia mala vlastny Statut i
rozpocet, ktory jej umozfioval zriadit v tokajskom Podhori
vlastnl enklavu, ktord mala spociatku dvadsat, neskor az
takmer péatdesiat ¢lenov. Na jej cele stali podplukovnik,
neskér generdlmajor Fjodor ViSnevskij, jeho syn
nadporucik, neskér plukovnik Gavril Visnevskij, major
Nikolaj Zalobov, major Anton Rarog a kapitan Sava Gorev.
ZastUpenie vyssich dostojnikov naznacovalo, Ze komisia
mala nielen sprostredkovavat ndkup a prevoz vina, ale aj
plnit konkrétne spravodajské poslanie.

Tokajské vino a aj jeho darkynu Mariu Teréziu (1740-
1780) blahorecil papez Benedikt XIV.: "Nech je pozehnana
zem, ktorad ta zrodila, nech je pozehnand dama, ktora ta
poslala a nech som pozehnany aj ja, ze som ta mohol
pozivat."

Koncom 19. storocia spoOsobila ,fyloxéra" velké skody
vo vinohradoch aj v tokajskej oblasti v dosledku ¢oho tato
vinohradnicka oblast ostala zni¢ena. O obnovu vinohradov
sa zasluzil Jan Mathiasz (1838-1921) z ViniCiek, ktory
prave v tokajskej oblasti objavom pestovania vini¢a na
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iminnych pieskoch a vysSlachtenim velkého poctu
kultivarov hrozna polozil zaklady Slachtenia v Uhorsku.

Tokajskému vinu sa pripisovali lieC¢ivé acinky a
podavalo sa ako univerzadlny liek na liecenie mnohych
choréb ~Universalis Vera Medicina®.

Po vzniku CSR bola tokajska oblast Statnou hranicou
rozdelena. Toto rozdelenie vSak nijako nezmenilo podne ani
klimatické podmienky. V roku 1924 bola zalozena v Malej
Trni  vyskumnd stanica vinohradnicko-vinarska, ktora
posobila vo vyskume odrod viniCa a technoldgie vyroby
tokajskych vin.

7. konstatovanie

7.1. Regién Tokaj ma svoje rarity, na ktorych sa dd stavat
uspesny marketing i nové, atraktivne turistické a vinarske
produkty

Regién Tokaj, ktory je cielovym miestom tejto motivacnej studie,
je vynimo&ny v mnohych oblastiach, na ktoré sa budeme snaZzit
upozornit a zaroveri ich neskér vyuZit aj v ndvrhovej Casti
materidlu. Tvorbu produktov a propagaciu regionu je potrebné
stavat’ predovsetkym na vynimocnostiach, ktoré su pre tento
region charakteristické a ktoré sa nikde inde na svete
nevyskytuja.

Jednou z nich je velkost, resp. ako uZ bolo spomenuté,
najmensiu vinohradnicku oblast na svete.

Velmi zaujimavy je aj pévod nazvu Tokaj. Samotna vyroba
tokajskych vin uchovavana ako jedinecna receptura, ktoru strazZia
vincdri, t.j. pivniéni majstri je fascinujuca a budi dojem velkého
tajomstva, pokladu, ktory si strazia ako "vinni" rytieri.

Cibéby, tvoria dalsie fantasticky material z ktorym sa da do
buddcna pracovat. Su prioritne Zenskou zaleZitostou (vzhladom
na fakt, Ze ich zber si vyZaduje jemnost a prstovd zruénost,
zbieraju ich predovsetkym Zeny), &o je mozné vyuZit & uZ pri
tvorbe programovej ponuky, ale aj propagdacie.

ide o



7.2. Okrem znamych atraktivit, je mozZné objavovat i nové
zvlastnosti, ktoré maju punc originality a exkluzivity
medzi inymi vinarskymi regionmi

Nedad mi nespomenut v stvislosti s cibébami, hrozienka, ktoré sa
sice v Regiéne Tokaj neprodukuju, ale mohli by tvorit produkt vo
viniciach, ktoré netvoria tokajské hony. Ich produkcia by si tieZ
nasla uréite zdujmovud skupinu a dala by sa taktieZ vyrazne vyuZit
v marketingu (napr. pri tvorbe programovej ponuky pre deti).
Plesne, ktoré sa vyskytuju len v tomto Uzemi mbZu byt taktiez
jedinecnostou, na ktort netreba zabudat. Ako aj na unikatny tvar
tufovych pivniciek a ich dlhé, tajup/iné chodby.

Kvalita tokajského vina, kontrolovana a zabezpecovana
niekolkymi organmi a institdciami je dalSia prednost, ktoru je
potrebné vyzdvihndt a ktord by si mali priviastnit aj
poskytovatelia turistickych sluzieb, ako aj dalSie spominané
asociacie tokajského vina. Je to vino vynimocné, ¢o dokazuju
fakty, Ze sa konzumovalo na mnohych kralovskych dvoroch, ale
je to zaroven liek, ktorym liecili uz davno ludia rézne neduhy.
Tokajsky vyber vznikol v obdobi Velkonocnych sviatkoch, co
podciarkuje jeho vynimocnost, hlavne pre oblast religionistiky. Aj
tieto viastnosti vina je moZné asociovat s Regiénom Tokaj a
vyuzit ich v regiondlnom marketingu (napr. "Region kralovskych
vin", "Regidn liecivej sily" a pod. ).

Osidlovanie Uzemia Talianmi a vznik obci, patranie po ich
potomkoch je prilezitost pre spoluprécu s touto vindrskou
velmocou.

Velmi vyznamnou osobnostou tohto regiénu je osobnost
Frantiska Rakocziho 1II.. V sdvislosti s tokajskym vinom,
vystupuje priam ako jeho patrén. On je ten kto ho dostava na
rézne kralovské dvory, vdaka comu ziskava Tokaj svoje
odbytistia a tak zabezpeluje rozmach a rozkvet samotného
regionu .
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VIII. DEMOGRAFICKA SITUACIA

OBYVATELSTVA

Obyvatelstvo, zvlast jeho Struktira, je zakladnou
hybnou silou kazdého uUzemia. Na celkovy vyvoj regionu
maju  okrem ekonomickych ukazovatelov vplyv aj
demografické ukazovatele, nakolko samotné obyvatelstvo,
jeho Struktary avyvoj, su zakladnym Ccinitelom pri
formovani pracovnych sil. Vedomosti, schopnosti, zru¢nosti
a skusenosti obyvatelstva predstavuju ludsky kapital
ekonomického rozvoja kazdej spoloCnosti ako aj daného
regionu.

Ku koncu roka 2009 Zilo v regidne Tokaj 5 824
obyvatelov. Z hladiska pohlavnej struktury prevladali zeny
51,9% (3023), muZi tvorili 48,1% (2801).

Hustota zaludnenia je takmer o polovicu nizSia oproti
celoslovenskému priemeru, len 57 obyv./km?. Najvacsia
hustota obyvatelov je vobci Borda 130 obyv./km?,
a najmensia v obci Zemplin 26 obyv./km? . Vyznamny
narast poctu obyvatelov zaznamenali obce Slovenské Nové
Mesto a Cerhov od roku 2007. Naopak najvyraznejsi pokles
zaznamenavaju obce Borsa a Velka Trna.

Priemerny vek obyvatelstva regidnu Tokaj dosiahol
v roku 2009 hodnotu 39,33 rokov (38,62 rokov u muzov
a 41,5 rokov u zien). Je vyssi ako je priemer Slovenska.
NajvysSi priemerny vek t.j. najstarSie obyvatelstvo je
v obci Cernochov, naopak najmladsie obyvatelstvo je v obci
Slovenské Nové Mesto. Index starnutia dosahuje hodnotu
156, Co je vyrazne nepriaznivy pomer predproduktivnej
a poproduktivnej zlozky obyvatelstva.
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Index vitality obyvatelstva regidnu Tokaj dosiahol
v roku 2009 uroven 72,83 Co charakterizuje regresivny typ
populacie. NajhorsSia situacia je v obci Cernochov, ktord
v podstate vymiera - index vitality 34,85. Len v dvoch
obciach Uzemia Tokaj je index vitality viac ako sto
(Zemplin a Slovenské Nové Mesto), co ich zaraduje
k stacionarnemu typu populacie.

Prirodzeny pohyb obyvatelstva regiénu Tokaj bol
v poslednych 10 rokoch stabilizovany na priemernej Grovni
Ubytku okolo -0,5%e. V roku 2009 dosiahol hodnotu 0,2%eo,
poCet obyvatelov prirodzenym prirastkom vzrastol.
Z hladiska prirodzeného pohybu obyvatelstva Uzemie
pomaly vymiera, ¢o s najvac¢Sou pravdepodobnostou bude
pokracovat.

V ramci mechanického pohybu obyvatelstva region
Tokaj sa vyznacuje kolisavym migracnym saldom. Pokial
v rokoch 2004 a 2005 obyvatelstvo z Uzemia odchadzalo,
¢oho vysledkom je zaporné migracné saldo, v nasledujucich
rokoch sa situacia relativne stabilizovala. V roku 2009
dosiahol mechanicky prirastok obyvatelstva hodnotu 0,%o,
t.j. kolko obyvatelov z Uzemia odislo, tolko sa aj do Uzemia

pristahovalo. Najvyraznejsi prirastok obyvatelov
stahovanim zaznamenali obce Bara a Zemplin. Naopak
najvyraznejsi  pokles  obyvatelov  stahovanim  bol

zaznamenany v obci Velka Tffia a Cerhov.

- do regiénu Tokaj sa stahuju ludia, ktori tu prichddzaju "doZit"
- stahuju sa tu ludia z okolitych vacésich miest



Podla scitania obyvatelstva z roku 2001 Zilo z hladiska
narodnostnej Struktury v regidne Tokaj 62% obyvatelstva
slovenskej a 36% madarskej narodnosti. K romskej
narodnosti sa prihlasilo necelé 1% obyvatelstva, c¢o
nezodpoveda skuto¢nému stavu. Ostatné narodnosti su na
Uzemi zastupené len v malom pocte.

- ludia slovenskej a madarskej ndrodnosti si navzajom pomahaju

- ludia slovenskej a madarskej narodnosti tu ziju vo vzajomnej
zhode

- Rémovia tu Zijuci (Slovenské Nové Mesto, Cerhov) su pre
Uzemie prinosom

- Romovia tu Zijuci st jednym zo zdrojov konfliktov

- rozmanitost' ndboZenstva je zdrojom $kriepok

- vdaka rozlicnému nabozZenstvu su ludia k sebe ohladuplnejsi.

Trend vo vyvoji vzdelanostnej Struktury v regidne
Tokaj je mozné charakterizovat rastom vzdelanostnej
urovne, najma rastom podielu 0séb s u¢hovskym a Uplnym
strednym odbornym vzdelanim. V roku 2001 v regidne
Tokaj najviac o0sdb s ukonenym zakladnym vzdelanim
(34,51% z celkového poctu obyvatelov nad 16 rokov), s
ucfiovskym vzdelanim bez maturity (23,11%) a s Uplnym
strednym odbornym vzdelanim s maturitou (15,46%).
Obyvatelstvo s vysokoskolskym vzdelanim tvorilo podiel
3,26%. Bez Skolského vzdelania zilo v regidone Tokaj spolu
0,3% obyvatelstva. Z profesijného hladiska prevazuje

zameranie na polnohospodarstvo, stavebnictvo
a strojarstvo.
- Zzdujem o vzdelavanie prejavilo az 74% respondentov

(jazykové kompetencie, turizmus, ekonomika, enoldgia, tvorba
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a manaZovanie projektov, legislativy upravujicej oblast verejnej
spravy a obecného prava);

- za najvacsiu bariéru dalSieho vzdelavania oznacili nedostatok
finanénych prostriedkov, vzdialenost, ktoru je potrebné prekonat
za vzdelavanim, vyssi vek;

- za chybajuce profesie pre rozvoj turizmu oznacili profesie
prirodovedec, historik, manazér v turizme, sprievodca v turizme,
remeselné profesie (sklar, rezbar, Cipkar, keramikar, kamenar a
pod.), profesie suvisiace so sirenim zabavy (ludovy rozpravac,
ochotnicky herec a pod.);

- ako nadstandardné hodnotia respondenti svoje odborné
kompetencie pri praci vo vinohrade, jazykové kompetencie, ale
len v slovenskom, madarskom a ¢eskom jazyku;

- ako vyrazne poddimenzované su hodnotené jazykové
kompetencie v nemcine, anglitine a rustine;

- ako mierne nadstandardne su hodnotené socialne kompetencie
obyvatelov Uzemia, mierne problémy sa ukazuju v oblasti
sebauvedomenia a sebaovladania (zvIast tvorivosti);

- ako vyrazne problémova sa ukdzala technicka kompetentnost
obyvatelstva (chybaju vyssie schopnosti pri praci s pocitacom).

V ramci ekonomickej aktivity obyvatelstva zilo podla
udajov zo scitania uskuto¢nenom v roku 2001 v regidne
Tokaj 3152 ekonomicky aktivnhych obyvatelov, co je
52,74% z celkového poctu osOb. V porovnani s priemerom
SR je ekonomicka aktivita vyssia, ¢o znamend, Ze v roku
2001 bolo na uzemi dostatok pracovnej sily. Problémom je,
ze az 30,6% znej nemalo platend pracu t.j. bolo
nezamestnanych. NajhorsSia situacia bola v obci Zemplin
kde az 43% obyvatelov nemalo pracu. Najlepsia situacia
bola v obci Velka Tria kde ,len® 21% obyvatelov nemalo
pracu.



V sociografickom mapovani romskych osidleni su v
regiéne Tokaj evidované 2 obce s rémskym osidlenim a
vramci tychto obci existovali podla realizovaného
prieskumu 2 romske lokality. O polohe tychto osidleni
vypovedaju nasledujlice 2 kategorie:

Integrované/rozptylené  osidlenie -  obyvatelia
osidlenia ziju rozptylene medzi majoritou (patri tu obec
Cerhov, 87 Rémov, pozemky vysporiadané, pocet obydli
13)

Osidlenie mimo obce/mesta - toto osidlenie tvori
zoskupenie obydli, ktoré su vzdialené od obce/mesta,
pripadne sU oddelené nejakou bariérou (napr. lesom,
cestou, zeleznicou apod.), medzi osidlenim, ktoré je mimo
obce/mesta a obcou/mestom nie je suvisld zastavba. Na
Uzemi Tokaj je to obec Slovenské Nové Mesto, vzdialenost
romskej obyvatelia Zemplina (25 os6b) a Bary (4 osoby).

V obciach regiénu je zamestnanych len cca 15%
obyvatelov, vacsina odchadza mimo Uzemia, predovSetkym
do miest (TrebiSov, Kralovsky Chlmec, Cierna nad Tisou,
alebo az do KosSic). KedZze Uzemie ma polhohospodarsky

charakter, zamestnanost v priemysle je nizka.
V polnohospodarstve ide prevazne o zamestnanost
v oblasti vinohradnictva, rastlinnej vyroby a menej
ZivocisSnej vyroby.

Malé a stredné podnikanie v regione Tokaj
predstavuje slabu, ale relativne stabilnd zakladriu

pracovnych miest. Miera podnikatelskej aktivity dosiahla ku
koncu roku 2010 6,85%, Co je vyrazne podpriemerny stav.
Ku koncu roka 2010 bolo evidovanych v regione spolu 142
pravnickych osob, z ktorych bolo 50% ziskovych a 50%
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neziskovych. Z hladiska pravnych foriem dominuju na
Uzemi obchodné spoloc¢nosti.

- hlavné bariéry rozvoja podnikania respondenti uviedli
nedostatok financii a pochybnosti o uspechu v podnikani;
- naopak faktory, ktoré vébec nebrania v podnikani su cas,

podpora rodiny a pomoc zo strany samospravy

Pocet fyzickych osOb v regidne Tokaj od roku 2004 do
roku 2008 postupne rastol (o 33%). Vroku 2009
v dosledku hospodarskej krizy zaznamenal mierny pokles.
Ako problém sa ukazuje oblast samostatného
hospodarenie, kde pocet samostatne hospodariacich
rolnikov neustale klesa

Pre pohrani¢nld polohu Uzemia su nezanedbatelnymi
aktivity spoluprdce s madarskymi obcami. Prilezitost
vytvaraju nielen obchodné Cinnosti, ale aj so zameranim na
buduci nakladny pristav na Bodrogu a napojenie na sustavu
medzinarodnych cestnych a zelezni¢nych trati.

Regiondlny trh prace, vratane regionu Tokaj je
charakteristicky vysokou mierou nezamestnanosti,
s vysokym podielom dlhodobo nezamestnanych os6b a
vysoky podiel nizko kvalifikovanych obcanov. Ku koncu
roka 2010 bolo v regiéne Tokaj evidovanych na urade
prace spolu 732 nezamestnanych. Prevladala vyrazne
muzskd nezamestnanost (53,69%), zeny tvorili 46,31%.
Miera nezamestnanosti  predstavovala 23%. Najvyssia
miera nezamestnanosti bola v obci Zemplin (takmer 41%).
Naopak najnizSia miera nezamestnanosti bola v obci Velka
Trma (12,5%). Z hladiska vzdelania takmer polovicu
nezamestnanych tvoria vyuceni (46%). Ludia so zakladnym
vzdelanim tvoria 21% nezamestnanych. Na Uzemi je len 5



nezamestnanych S vysSsim vzdelanim a len 15
s vysokoskolskym vzdelanim. Nezamestnanost ma teda
vyrazne nekvalifikovany charakter.

- najlastejsie faktory spdsobujlice nezamestnanost respondenti
uviedli nedostatok pracovnych prilezitosti, nizku mzdu,
nedostatocné vzdelanie a vzdialenost dochddzania za pracou

Vacsina obyvatelov byva v rodinnych domoch (91%
stav k roku 2006). Celkovy pocet domov je cca 2100, z
toho je 281 neobyvanych, len 148 bytov je v bytovych
domoch, prechodne obyvanych (rekreacnych) je 62.

8. konstatovanie

8.1. Vyuzitie podneho fondu katastrov jednotlivych obci je
rézne a iz hl'adiska turizmu bude mat kazZda obec svoje
krajinné a produktové jedinecnosti

Uzemie Regionu Tokaj je pomerne bohaté na polhohospodarsku
pédu a lesy. Najvdcsou obcou Regidonu Tokaj je obec Zemplin,
najmensou Bara. Polnohospodarska péda a hlavne jej ornd &ast
je najviac zastupena v obci Slovenské Nové Mesto, najmenej v
obci Cernochov. Mald Triia je dominantnou vinohradnickou a
ovocinarskou obcou regiénu, o com sved¢i plocha jej vinohradov
a ovocnych sadov. Najmenej ich ma v katastri obec Borsa, ktora
je naopak jednotkou v ploche zéhrad. Velka Triia ma zase najviac
lesnych pléch, pricom zaujimavostou je Ze obce ako Borsa a
Cerhov nemaju Ziadne lesné porasty. Jediny pristav v regiéne sa
nachadza v obci Ladmovce, ktorej kataster tvori aj najviac
vodnych pléch. Najviac zastavana je obec Slovenské Nové Mesto,
najmenej Cernochov.

8.2. Podiel pracovnych miest v pol'nohospodarstve
dlhodobo klesal aje jednym =z faktorov nadmernej
nezamestnanosti, pre ktoru je rozvoj turistickych sluzieb
jednou z nadeji
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K urodnej polhohospodarskej péde patril odjakziva Clovek, ktory
z nej zil a vyuzZival ju na svoju obzZivu. Situacia sa vsak v
devétdesiatych rokoch vyrazne zmenila. Polnohospodarstvo sa
rozpadlo, z dbévodu restitucii a zaniku druZstiev, pre mladych
zacalo byt nemoderné a nevynosné. Zacalo sa novodobé
vystahovalectvo za pohodinejsou a lepSie platenou pracou do
velkych miest Slovenska a do zahranicia. Hustota obyvatelstva v
predmetnom regidne sa znizila na polovicu slovenského priemeru
a najmensia je v obci Zemplin. Tento stav spbsobil zostarnutie
Uzemia. Pozitivnym javom je mierne zvysenie pérodnosti od roku
2009, hlavhe v obci Slovenskom Novom Meste, coho
predpokladom méze byt aj véésie mnoZstvo pracovnych
prileZitosti v nedalekom Satoraljaujhely a obci Zemplin, ¢o suvisi
aj s Ciastoéne zvySenym pristahovalectvom [ludi do obce v
poslednej dobe. Obyvatelstvo je zastupené hlavne slovenskou a
madarskou ndrodnostou, malé mnoZstvo sa hldsi aj k réomskej
ndrodnosti hlavne v obciach Cerhov a Slovenské Nové Mesto.
Trend vo vyvoji vzdelanostnej Struktdry ukazuje na pomerne
velké zastupenie podielu oséb s ucriovskym a uplnym strednym
odbornym vzdelanim so zameranim na polhohospodarstvo,
stavebnictvo a strojarstvo. Nizka kvalifikdcia s jednosmernym
zameranim, moéZe byt aj pricinou velkého percenta
nezamestnanosti v regiéne, v obci Zemplin takmer 50%. V
regione Tokaj situdciu vSak zhorsuje fakt, Ze ide o dlhodobu
nezamestnanost ¢o navodzuje dojem, Ze obyvatelia su s touto
situdciou bud’zmiereni a neriesSia ju, alebo sa v regione nachadza
cierna praca.

8.3. Nezaujem o podnikanie ma niekol'’ko pricin. Tie, ktoré
je mozZné riesit su véak charakteru mentalnej bariéry, iZe
predsudkov a obav z podnikania

Po niekolkych diskusidach so zastupcami obci v regidne sme vsak
prisli aj k dalSiemu zaveru, preco je ekonomicka aktivita
obyvatelstva taka nizka, stvisiacemu s obavami z podnikania, ale
tieZ mnohokrat tieto obavy suvisia s neznalostou podmienok a
moznosti.  Obyvatelia pod vplyvom negativhych ohlasov zo
strany podnikatelov na restrikénu politiku Statu hlavne v dariovej
a odvodovej politike sa obavaju riskovat, V tejto oblasti by bolo



vhodna pozitivha motivacia, poukazanie nie len na negativa, ale
hlavne pozitivne stranky podnikania predovsetkym v oblasti
agroturizmu a vidieckeho turizmu, ku ktorej maju najblizsi vztah.

IX. DOSTUPNOST REGIONU TOKAJ

Regién Tokaj, sa nachadza na Uzemi Slovenska v jeho
juhovychodnej casti. Administrativne spada pod Vyssi
uzemny celok KosSice, resp. KosSicky samospravny kraj a
okres TrebiSov. Region Tokaj z juznej strany hraniCi s
Madarskom. Pre obcanov Cclenskych Statov EU je
zabezpeceny volny bezhrani¢ny styk na prechodoch I/79A
Slovenské Nové Mesto - Satoraljaujhely - dialkovy a cez
obec pre pesich a cyklistov. Prechod je zabezpecleny aj
zelezni¢nou dopravou. Mimo definovaného Regionu Tokaj,
no v jeho blizkosti su zabezpecené este dalSie pozemné
prechody, a to Streda nad Bodrogom - Karos (do 3,5 tony),
Velky Kamenec - Pacin (do 3,5 tony). Riecny prechod je
zabezpecCeny prostrednictvom rieky Bodrog, hranica s
Madarskom je prekracovana v blizkosti obce Streda nad
Bodrogom.

Uzemie regiénu Tokaj obsluhuji tri hlavné cestné
dopravné osi: vychodno-zapadny smer - cesta I/ 50 (
KoSice - Michalovce), v obci Hriadky smer Trebisov,
severno-juzny smer - cesta I/79 (Vranov nad Toplou -
Hriadky - TrebiSov - Slovenské Nové Mesto - Kralovsky
Chimec - Cierna nad Tisou - Statna hranica SR/ UA), juzny
smer cesta II/ 552 (KosSice — Slanec — Zemplinsky Klec¢enov
- Zemplinske Jastrabie - smer Velké Kapusany).

Priamo dotknutym Uzemim prechadza jedna cesta I.
triedy (I/79), ostatné su cesty III. triedy, ktoré okrem 13,1
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km (hlavne krizovatky), ktoré spravuje Kosicky
samospravny kraj, patria do spravy obci.

Rieka Bodrog s celkovou dizkou 64,8 km (15 km toku
je na slovenskej strane) vznika sutokom riek Ondavy a
Latorice pri obci Zemplin. Je pravym pritokom rieky Tisa.
Hranicu s Madarskom prekracuje blizko obci Klin nad
Bodrogom (najnizSie polozené miesto Slovenska -
94,3 mn.m.) a BorSa. Rieka Bodrog je jedinou
vychodoslovenskou vodnou cestou (je splavna pre velké
motorové osobné a nakladné lode), podla vodného stavu
dosahuje hibku min. 230 cm a max 510 cm, Sirka je 30 m).
V obci Ladmovce je jeden z nakladnych pristavov, ktory by
sa dal vyuzit aj na turistické Ucely. V sucéasnosti je vsak
najviac vyuzivany pristav v obci Streda nad Bodrogom,
ktora bezprostredne susedi s obcou Vinicky. Bodrog je
splavny aj pri najnizSom vodnom stave hladiny bez
problémov splavny od Stredy nad Bodrogom az do obce
Tokaj (v Madarsku), kde sa vlieva do Tisy.

PLAVBA AKO V AMAZONSKOM PRALESE

Breh je vacsinou strmy, voda je hned od brehu véacsinou
dost hlboka hlavne pri lavom brehu. Na celom Useku sa nachadza
viac pieskovych plazi a niekolko Iuk priamo pri vode. Po celom
toku sa dé najst velmi vela sukromnych miest na opekanie,
oddychovanie a pod. Teplota vody v lete dosahuje 24-26
stupriov, avsak vzhladom pokrytie dna hlinou, hlinitymi pieskami
s primesou ilu voda Bodrogu nie je priehladna. V strede rieky je
hibka vody medzi cca 2-5 metrov aj pri najniZ$ich vodnych
stavoch. Prietok je Uplne slaby mozZnost bezproblémovej plavby v
oboch smeroch bez ovplyvnenia rychlosti, spotreby. Na celom
Bodrogu nie su Ziadne stavby prekazajuce v plavbe ako
priehrady, hate a pod. Vstup do niektorych ramien, alebo
pokracovania ramien st ukonéené hatami. Rieka je vyuZivana na



rekredciu cez vikendy hlavne v madarskej Casti, kajakdarmi,
rybarmi a dovolenkarmi s malymi ¢Inkami. Na Slovenskej strane
rieka na plavbu a rekreacné ucely nie je takmer vébec vyuzivana,
ani k tomu prisp6sobend. Na toku neexistuje Ziadna vodna
Cerpacia stanica na pohonné hmoty (iba automobilové Cerpacie
stanice v Sarospataku a Tokaji, Madarsko). Na celom slovenskom
toku neexistuje strazené parkovisko lodi v pripade opustenia
lode. Pristavy su v Madarsku na Tisze v Tokaji, v Sarospataku
(kemping pod mostom), Streda nad Bodrogom (lod’ pod cestnym
mostom) a v Ladmovciach (nakladny pristav).

Vyletné plavby zabezpecuje trebisovska plavebna
spolo¢nost’ Lumix Trade spol. s.r.o. lodou Artur s kapacitou 48
pasazierov (vyrobena v Madarsku pred vyse 70 rokmi vyuzivana
Miklés Horthym ¢i Janosom Kadarom), kotvi v pristave pri moste
medzi obcami Streda nad Bodrogom a Vini¢ky. Spolo¢nost
organizuje pravidelné vyletné plavby do cielového pristavu v
madarskom Sarospataku. Na palube premietaju pre pasazZierov
lode film o rieke a oboznamia ich s jej zaujimavostami, ako aj
raritami celého regiénu. Plavba po Bodrogu trva priblizne jeden a
pol hodiny.

Preplavba cez hranicu je od 8.jula 2006 povolena obéanom
EU, od 1.1.2008 povolend aj v rémci Schengenského priestoru.

Zdroj: http://www.bodrog.sk/

RieSenou oblastou prechadza trat ¢. 190. V regidne
Tokaj ma zastavenia len obciach Cerhov, Slovenské Nové
Mesto a BorSa. Denne je z tychto stanic zabezpecena
doprava osobnymi vlakmi (8801,8831, 8803, 8805, 8807,
8809) 6 krat a jednym zrychlenym osobnym viakom 1965
Tokaj 1 krat.

Verejna linkova autobusovli dopravu v rieSenom
regione zabezpeCuje SAD Michalovce a.s. Doprava je
zabezpecend prostrednictvom 5 primestskych a 1 dialkova
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linka (uvedené v tabulke). Autobusova doprava je
zastupend denne v priemere 10 zastaveniami
primestskych liniek a 1 zastavenim dial'kovej linky, v
regidne Tokaj.

NajblizSie medzinarodné letisko s pravidelnou leteckou
dopravou je v Kosiciach, vzdialené iba 10 minut cesty od
mesta KosSice. DalSim pomerne blizkym medzindrodnym
letiskom je letisko v Budapesti, oznacené ako Ferihegy II.
Letisko sa nachadza 16 km juhovychodne od centra
Budapesti. Za zmienku stoji aj polnohospodarske
agroletisko v Slovenskom Novom Meste, zial' v sucasnosti
mimo prevadzky.

- obce regionu Tokaj su podla respondentov dostupné okrem
vlastnej dopravy (autom), autobusovou dopravou.
- vyrazne poddimenzovana bola oznacena viakova doprava

V sicasnej dobe v regione Tokaj chyba zakladna
informacna infrastruktira pre navstevnikov, tak ako pre
pesSich tak aj pre cykloturistov. Na to, ze na Slovensku sa
na cyklotrasy dodnes pouzivaju len existujluce Statne cesty,
lesné, Ucelové a polné cesty po trasach, si uz cyklisti zvykli,
ale Ze znadenie, ktoré by malo byt zakladnou podmienkou
kazdej dobrej cyklotrasy a v okolitych krajinach je uz
beZznou praxou, mnohi len kyvnu rukou. ESteze sU mapy,
ktorych kvalita je tiez v mnohych pripadoch diskutabilna.

V roku 2009 sa regidone Tokaj malo realizovat
znalenie vytycenych cyklotrds, ktoré mali spajat vsetky
obce regiénu Tokaj. Gestorom budovania tokajskych
cyklotras bol KoSicky samospravny kraj, ktory financne
zastreSoval projektovlu dokumentaciu a vyrobu znacenia na



cyklotrasach s dizkou 47,5 km. Zial do dneéného dna toto

Linka Trasa Obce
811401

811402 TrebiSov - Zemplinske Jastrabie Bara, Cernochov, Vinicky,
- Cejkov - BorSa - Streda nad Borsa
Bodrogom

811407

811473 Kralovsky Chlmec - Velky HoreS Cerhov, Slovenské Nové
- Streda nad Bodrogom - Mesto, Vinicky, Borsa
TrebiSov

811481

znacenie nebolo uvedené do Ziadaného stavu. Odvtedy
vSak pribudli dalSie a tak sa dlzka cyklotras postupne
zvacsila az na 74,7 km, no problém s oznacenim sa dodnes
nevyriesil.

Tabul’ka 6. Zabezpecenie linkovej autobusovej dopravy

Zdroj: http://cp.atlas.sk, vlastné spracovanie

Vel'ka Izra - Cerhov

DiZka: 32 km

Charakter: trasa urcena pre vsSetky typy bicyklov

Popis vedenia: cyklotrasa vedie po lesnej ceste a Statnej
ceste 3.triedy v sprave Spravy ciest KSK v katastroch
samosprav Slanska Huta, KalSa, Slivnik, Kuzmice, Brezina,
Kazimir, Michalany a Cerhov .

Pravny stav: existujuca cyklotrasa pokracujluca dalej cez
Tokajsku oblast do Medzibodrozia

Evidencné Cislo: 017
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Farba cyklotrasy: ¢ervena

Spravca: PBS Kostitras

Sucasny stav: trasa vyznacena v roku 2009, subezne s rfiou
vedie tzv. Rakocziho cyklotrasa, medzindrodna cyklocesta
vyznacena v teréne zelenou znackou vo vnutri ktorej je
napisané pismeno ,R". Sucast Dolnozemplinskej
cyklomagistraly ¢. 017.

Di?ka: 17,5 km

Charakter: trasa urCena pre vSetky typy bicyklov

Popis vedenia: cyklotrasa vedie miestnych komunikaciach a
statnych cestach v sprave ciest KSK v katastroch
samosprav Cerhov, Velkd Tfa, Mald Tria, Cernochov,
Bara, Borsa.

Pravny stav: cyklotrasa pokracujuca dalej cez Tokajsku
oblast do Medzibodrozia prebehla procesom legalizacie,
tesne pred vyznacenim v teréne.

Evidencné Cislo: 017

Farba cyklotrasy: Cervena

Spravca: PBS Kostitras

Sucasny stav: trasa planovana do prevadzky v roku 2010,
subezne s nou vedie tzv. Rakocziho cyklotrasa,
medzinarodna cyklocesta vyznalenda v teréne zelenou
znackou vo vnutri ktorej je napisané pismeno ,R". Sucast
Dolnozemplinskej cyklomagistraly ¢. 017. Na trase su
osadené informacné panely zriadené s pomocou KSK.

Di%ka: 11,5 km
Charakter: trasa urCena pre vSetky typy bicyklov, okrem
cestnych
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Popis vedenia: cyklotrasa vedie hradzi okolo rieky Bodrog a
Statnej ceste v sprave ciest KSK v katastroch samosprav
Vinicky, Ladmovce a Zemplin.

Pravny stav: cyklotrasa prebehla procesom legalizacie,
tesne pred vyznacenim v teréne.

Evidencéné Cislo:

Farba cyklotrasy: zelena

Spravca: Zdruzenie Tokajskych obci

Sucasny stav: trasa planovana do prevadzky v roku 2010,
Na trase su osadené informacné panely zriadené s
pomocou KSK.

DiZka: 13,5 km

Charakter: trasa urcend pre vSetky typy bicyklov, okrem
cestnych

Popis vedenia: cyklotrasa vedie od hradze popri rieke
Bodrog a Statnej ceste v sprave ciest KSK , Ucelovej
miestnej komunikacii v sprave SPF a lesnej ceste v sprave
LS Mald Tria v katastroch samosprav Vinicky, Bara, Mala
Trha a Slovenské Nové Mesto.

Pravny stav: cyklotrasa prebehla procesom
tesne pred vyznacenim v teréne.

Evidencné Cislo:

Farba cyklotrasy: zIta

Spravca: Zdruzenie Tokajskych obci

Sucasny stav: trasa planovana do prevadzky v roku 2010,
Na trase su osadené informacné panely zriadené s
pomocou KSK.

Tokajska vinohradnicka oblast je v ramci SirSieho Gzemia
prepojena nasledujucimi cyklotrasami:

Slanska cyklomagistrala MTB Alzbeta prostrednictvom
Dolnozemplinskej cyklomagistraly — lokalita Velka Izra

legalizacie,



Cerhov - Alsoregmec (HU) - prepojenie na siet
madarskych cyklotrds, neexistuje

Borsa - Satorajujhély (HU)

Michalany - Felsoregmec (HU) - novovybudované

prepojenie na madarskej strane, na slovenskej strane je

potrebné len orientacné znacenie.

Zemplin - TrebiSov - mozné pokracovanie

cykloturistickej znacky

V Regidone Tokaj, vSak na podporu tejto formy prepravy

neexistuje Ziadna poziCovna, servis a ani odpocivaren.
Zdroj: Studia uskuto&nitelnosti, Cyklotrasy v koridoroch

Vinnej cesty, EDA Slovakia 2009

zelenej

9. konstatovanie

9.1. Podpora lepsej dostupnosti regionu Tokaj pre turistov
je podmienena zlepsenim udrzby dopravnych koridorov,
doplnenim zakladnej siete a lepsou organizaciou dopravy
Poloha Regionu Tokaj je pomerne strategicka pre rozvoj turizmu.
Pretinaju sa tu dblezité cesty, ktoré spajaju v minulosti dblezité
obchodné cesty, predovsetkym pre artikel vino. Do budicna by
sa tymto artiklom mali stat turisti a navstevnici, ktori tymito
cestami budd prichddzat do regiénu. Prvym krokom, aj ked’ nie
najzakladnejsim z hladiska motivéacie cestovania je dostupnost do
oblasti, ktord je zabezpelena pozemnymi komunikaciami,
Zeleznicou, autobusovou dopravou a do buducna perspektivnou
cyklodopravou (najekologickejSou formou dopravy). Jej uroven je
uspokojiva, aj ked’ stéle je tu prileZitost na zlepsenie. Pozemné
komunikacie, cesty zodpoveda vychodoslovenskému Standardu,
t.j. po kazdej zime, i zaplavach plné vymolov a dier, ktoré sa len
kaZdoroCne zaplatavaju. No su prejazdné. Verejnd doprava je
pomerne dobre zastupena aj jej frekvencia je pre potreby
navstevnikov dostacujuca.

Slabou strankou dopravného zabezpeclenia regionu je samotna
doprava medzi jednotlivymi obcami. Na relativhe kratkych
trasach neexistuje ina alternativa iba doprava prostrednictvom
primestskych autobusovych liniek. Alternativou by mohli byt dnes
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Casto pouzivané motorové vlaciky, cyklosiatre, koce (ktory uZ
jazdi v obci Cerhov pocas kulturnych podujati), pripadne minibus
(poziciava obec Borsa, pripadne aj niektori sucasni podnikatelia)
a samozrejme bicykle.

9.2. Dopravou s vyraznym turistickym ale i ekologickym
potencidlom je cyklistika, ktorej je potrebné venovat
v regione silnu prioritu

Dialkové cyklotrasy a prepojenie regionu zo SirsSim okolim hlavne
s Madarskom, su zatial' len v podobe planov, hlavne na
slovenskej strane. Madarské cyklotrasy su uZ dotiahnuté a
oznacené az po slovenské prechody. Najvdé&sou prileZitostou by
mal byt v tejto oblasti trend zdravého Zivotného Stylu a ochrany
Zivotného prostredia a tym padom priklon k cyklodoprave,
najekologickejsej, najnezavislejsej a pre telo ¢loveka najzdravsej
forme dopravy. Vyznacené cyklochodniky v okoli vinohradov a po
okrajoch lesov, po malebnych vyhliadkach by mali byt aj pre
domdce obyvatelstvo prijatelné a nezataZujiuce. Samozrejme s
tym sudvisi uZz spominana infrastruktira servisov, poziCovni a
odpocivadiel.

X. ZAKLADNA TECHNICKA A OBCIANSKA
VYBAVENOST REGIONU TOKAJ

Skolstvo, vzdelavanie a vychova v obciach
v regidone Tokaj su zastipené prevazne materskymi a
zakladnymi Skolami. Sustavu Skolskych zariadeni tvori:

- 7 zdkladnych Skél (Bara, Borsa, Cerhov, Ladmovce,
Malad Tffia, Slovenské Nové Mesto. Vinicky)

- 8 materskych skol (Bara, Borsa, Cerhov, Ladmovce,
Mald Tria, Slovenské Nové Mesto, Vinicky, Zemplin)

- 2 Stredné odborné Skoly v obci Vinicky a v meste
TrebiSov, ktoreé sa k 1. 9. 2011 zIudili.
5 Ziadne Skolské zariadenie sa nenachadza v obci
Cernochov a Velkd Tra. Z pohladu rozmiestnenia



materskych Skol, tieto sd v Uzemi rozmiestnené
rovhomerne a v sulade s potrebami Uzemia. Vzhladom na
populaény vyvoj v regiéne je predpoklad, Zze uvedené

Skolské zariadenia plne pokryju potreby miestneho
obyvatelstva.

Postupné zvysSovanie informacného povedomia
o0 zvySené moznosti ziskania finanénych prostriedkov

prispelo k zvysSeniu aktivit ucitelov, rodi¢ov aj Ziakov tychto
Skol. Ziskanim roznych grantov su podporované aktivity
smerujuce k skvalithovaniu  vychovno-vzdelavacieho
procesu na Skolach (napr. pocitacové ucebne, sSkolské
ihriska, ro6zne vzdeldvacie a zaujmové kruzky a pod.).
Mesto TrebiSov je samozrejme vybavené vsetkymi typmi
Skolskych zariadeni.

V oblasti zdravotnej starostlivosti vyznamnu Ulohu
zastava obec Slovenské Nové Mesto. V tejto obci sa
nachadza okrem samostatnej ambulancie praktického
lekara stomatoldga aj velmi dblezitd rychla zdravotnicka
pomoc. Lekdren sa na samotnom uUzemi nenachadza.
Takmer komplexna zdravotnicka starostlivost pre obce v
regione Tokaj je zabezpelena v meste TrebiSov.

Z pohladu infrastruktiry poistovnictva a bankovnictva
v obciach regidonu Tokaj neexistuje ziadna poistoviia,
komercnd banka, ¢i pobocka zahrani¢nej banky. Dokonca
nie su obyvatelom tychto obci k dispozicii ani bankomaty.
VSetky tieto sluzby zabezpecuje len mesto TrebiSov.
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Postové sluzby suU poskytované v obciach: Borsa,
Cerhov, Ladmovce, Slovenské Nové Mesto a Velka Tria.

- 84% respondentov ma dostupné internetové sluzby vo svojej
obci (pokrytie, signal ainé) a 14% respondentov ich nema
dostupné.

10. konstatovanie

10.1. Zakladna obcianska a technickda vybavenost v
regione Tokaj je nevyhovujica nielen z pohl'adu miestnych
obyvatelov, ale predovsetkym vzhl'adom na potreby
ocakavanych turistov

Zakladnd obcianska a technickd vybavenost v Regiéne Tokaj je
pomerne slaba. Hlavne ob&anska vybavenost vyrazne zaostdva
za europskym priemerom. V tokajskych obciach nie je vébec
Ziadna zdravotna ambulancia vSeobecného lekara a ani jedna
lekaren, najblizsia je v meste TrebiSov. Navstevnik sice nebude
oSetreny no nastastie obchod potravin bude méct navstivit v
kazdej z obci, na rozdiel od pohostinstva, z ktorych mnohé
nepodavaju ani varenu stravu. O motoristov je celkom dobre
postarané, v regidne maju dve cerpacie stanice, ak neratame
TrebiSov, jeden servis pre motorové vozidla a tiez jednu predajriu
suciastok. Smutny je fakt, Ze ak sa navstevnik vyberie do
regiénu bez finanénej hotovosti, bude mat velky problém. Ani
jedna obec totiz nie je vybavend bankomatom, najbliZzsie az opat
mesto TrebiSov. Volno-Casova infrastruktura je takisto slaba. Je
vidno, Ze v obciach je menej malych deti. Chybaju ihriska,
Sportoviska, kupaliska.
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Tabul'ka 7. Zakladna technicka a obCianska vybavenost v regiéne Tokaj

. Cernoc Ladmov Mala TrebiSo Velka
Borsa Bara Cerhov hov ce Tria SNM v Tria Vinicky Zemplin
Ukazovatel’ Technickd vybavenost (31.12.2009)

Kablova televizia i i i i i 2 i ano ano nie nie

H
N
N
N
N
N

Verejna kanalizacia

Zastavka vlakov osobnej

dopravy v obci Borsa v obci Borsa Sn/B Cerhov v obci v obci Cerhov Sn/B Sn/B

Ukazovatel’ Sport (31.12.2009)

7 . . 7 7 . 7 .

Telocvicna nie nie ano nie

Ukazovatel’ Kultdra (31.12.2009)

Ukazovatel Vybrané sluzby (31.12.2009)

Pohostinské odbytové stredisko

Predajna pohonnych latok nie nie ano nie nie nie ano ano nie nie nie

Zdroj: SU SR, vlastné spracovanie
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XI. TURISTICKY POTENCIAL REGIONU TOKAJ
A JEHO BLIZKEHO OKOLIA

Region Tokaj v zmysle Regionalizacie cestovného
ruchu Slovenska (MH SR, 2005) je zaradeny ako
subregion do  III. kategérie s nadregionalnym
vyznamom vV prepojeni na madarska éast Tokaj (v
dlhodobom ¢asovom horizonte). Z hladiska nosnych aktivit
turizmu su v regidéne Tokaj odporucané najma:

. kultirno-poznavaci turizmus,

. incentivny turizmus (konferenc¢ny,
seminarny, motivacny a pod.)

o vidiecky turizmus so zameranim na

agroturizmus a konkrétne vinny turizmus.

V regionadlnej Stratégii rozvoja cestovného ruchu
v regione Dolny Zemplin, ktorého sucastou je aj region
Tokaj, su specifikované tieto formy turizmu:

- rekredcia pri vode: pobyt pri vode a vodné Sporty
Bodrog,

- prirodny turizmus: Zemplinske vrchy, prirodné
rezervacie a aktivity polovnictva, rybarstva, geoturizmus

- vidiecky turizmus: agroturizmus so zameranim na
vinny turizmus a budovanie ubytovacich a stravovacich
sluzieb s bohatou ponukou regiondlnych a miestnych
Specialit,

- kultdrny turizmus: navsteva muzei, galérii, hradov,
kuarii, kultdrnych pamiatok a podujati,

- kiipelny turizmus: vyuzitie potencidlnych zdrojov
termalnych a mineralnych vod Borsi, Velka a Mala Tra.
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VSeobecny vyvoj v turizme tykajuci sa klesajuceho
poctu navstevnikov plati aj v okrese Trebisov, do ktorého
patri region Tokaj. V okrese TrebiSov sa v roku 2010 zvysil
pocet ubytovacich zariadeni a pocet 16zok.

- navstevnici sa v regidne Tokaj zdrzuju vacsinou max. 1 den, su
vdcésinou zo vzdialenejSich oblasti (viac ako z 50 km), su
véacsinou slovenskej narodnosti;

- vyraznu véacsinu tvoria navstevnici v produktivnom veku (25-
62 rokov), déchodcovia a mladsie vekové skupiny takmer vébec
neprichadzaju;

- do regionu Tokaj prichadzaju skér muzi ako zeny;

- navstevnikmi Uzemia su skoér partie (72%) ako rodiny s detmi
(21%), individualni navstevnici st velmi zriedkavi,;

- do regidonu navstevnici prichadzaju hlavne autom, vilakova
doprava je vyrazne poddimenzovand;

- ndvstevnost Uzemia je koncentrovand na leto a Ciastoéne na
jesen, v zime a na jar je uzemie takmer prazdne;

- vyraznou mierou sa o navstevnost uzemia pri¢ifiujd rodinné
a priatelské kontakty (63%), nevyuZivanou je sprostredkovana
pomoc (cestovnych kancelarii a agentur).

V regidbne Tokaj dnes modzeme najst vinarov s
certifikovanym a necertifikovanym vinom. Certifikacii
podlieha vino s chranenym oznacenim pdvodu vratane

_VIAREGIA

tokajského vina a vino s chranenym zemepisnym
oznacenim. Certifikacia zahffia overovanie dodrziavania
$pecifikacie pre Vinohradnicku oblast Tokaj, t.j. GUzemnu
Specifikaciu a zaroven kontrolu Udajov vo vinohradnickom
registri, chemickd analyzu vina a senzorické hodnotenie
vina. Certifikdciu vin vykondva UKaSUP. Vinar alebo
obchodnik je povinny pred uvedenim vinarskych produktov
na trh predlozit UKaSUP vzorky vo fladiach so Ziadostou o
certifikaciu. Odo dnfia podania ziadosti o certifikaciu a
predloZenia jeho vzoriek vinar alebo obchodnik nesmie s
vinom manipulovat okrem o$etrovania vina. Po predlozeni
Ziadosti kontrolny organ vinarske produkty preskusa. Do 30
dni od prijatia Ziadosti UKaSUP vyda certifikat alebo oznami
vinarovi alebo obchodnikovi dévod neudelenia certifikatu.
Kontrolny organ odnime certifikat, ak sa:

a) preukaze, ze vino nespifia poziadavky certifikacie, alebo
b) dodatocne preukaze, ze (daje poskytnuté na ucel
certifikacie su nepravdivé alebo zavadzajuce.

V sucasnosti v regione Tokaj pOsobi cez 100 vinarov
ponukajucich vino, nie len tokajské. Mnohi z nich vsak

nemaju svoje vino certifikované a preto ho vyrabaju len pre
vlastnu spotrebu.

Mesto Prenocovania v ubytovacich Ubytovacie Navstevnici v ubytovacich L6zka v ubytovacich
zariadeniach zariadenia zariadeniach zariadeniach

Okres Trebisov | 2008 2009 2010 2008 2009 2010 2008 2009 2010 2008 2009 2010
46 824 48 001 33610 24 23 24 22 143 22 833 17 392 1536 1534 1 554

Zdroj: SUSR, 2011.
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.....

Certifikovani Lokalizacia Vzni Plocha Viastna Degustacie (pocet os6b) Specifika Pivnica Exkurzie
vinari k vinic predajina (m)

(ha)
TOKAJ MACIK Mala Tra 1995 25 ha Mala Triia, Degust. miestnosti (20+60), vina ,Novej pivnica, vinica,
WINERY s.r.o. TrebiSov stodola (60) vinny dom (30 eneracie" vyrobna
TOKAJ & CO s.r.o.
Tokajska Vinicky 2001 44 ha - 20 ludi v pivnici, letny
spoloénost altanok 45 osbdb

Vinicky s.r.o.

Zlaty strapec
Vini¢ky

Galafruit s.r.o. 1997 400 ha, - Pivnica 900 m moznost
samozberu

SANPO s.r.o.

TOKAJ WINE Bara 2004 25 ha -
S.r.o.

VINARSTVO
Vinicky s.r.o.

Chateau Vinicky internet degustaénd miestnost (40) Tokajsky 1500 m  pivnica, vinica,
Cokoladovy vyrobna
dezert

Vino Vdovjak

Tokaj gazda s.r.o. Vinicky 2003 1 ha Kosice degustacna miestnost (16) pivnica, vinica,
vyrobna
Zdroj: Vlastné spracovanie.
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Tabul'’ka 10. Zaujimavosti v regione Tokaj a jeho blizkom okoli

Mesto Prirodné zaujimavosti Kultarne zaujimavosti Zdroje Nositelia Legendy a pribehy*
tradicii**

Borsa

Ladmov Kasvar (Natura 2000), mitve Pamiatky: refer. klasicisticky kostol mineraliz
ce rameno Bodrogu, Ladmovsky ref. 1826 ovana
mocdiar voda a

kaolin
Cerhov

Cernoch Vinohradnicke hony: Lada (21 Rody: Rozgony, Paléczy, Dobovci, Hrstovnik Sandorov kriz - o}
ov ha), Prieloh (24,50 ha), Maly mnissky rad sv. Klary, Perény, Wallis, Pecena plnena svojraznom mladencovi
Les (22 ha), Ruzi¢ky II.(35 panstvo Blatného Potoka kacica Mihdlove tajomstva - o
ha). (Sarospatak), valasska kolonizacia, PInena kapusta viere v  existenciu v
remesla: ovocinarstvo, pestovaniu trestajlcich cervenych

Ceresni. DalSie pamiatky: domy s trpaslikov
I'udovymi prvkami regionalnej Cernochovska Xénia - z Cias

architektar oslobodenia obce
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Slovens  Vinohradnicke hony: Kata- Obyvatelia: Podkarpatska Rus Pirohy s kapustou Z pamate panskeho Kocisa
ké Nové Celejka (131,29 ha) zidovska komunita Zajac na smotanes - z éias L. CSR
Mesto Pamiatky: synagoga, protivojnovy nokedlami Vrati sa ti to! - o navrate

ukryt, slovenciny do Skol

Vel'ka
Tiha

Vinicky Chranené nalezisko: Borsuk Pamiatky: pivnice, ref. klasic. zelezity Tokajsky strapec - Bolest a tuzba - o
/vinohradnicky kopec s kostol 1839, rims. kat. kaplnka pramen v spevacka folklorna miestnych zvykoch v case
vulkanickou tufovou pddou/ 19. st. /patrila Andrassyovcom/ minulosti skupina, dospievania
Vinohradnicke hony: Hriadky kupele Umelecké Prechadzky so Samuelom -
(15 ha), Oresie (19 ha), Remesla: rybarstvo, kosikarstvo Hatfa socharstvo - Nagy o) miestnej zidovskej
Bahniatka (5 ha), Pipo (29 ha), Rody: Pany, Ratkai, Tarczai, Alexander, suveniry  komunite
Posa (13 ha), Zajaci skok (8 Bathory, Sennyev, Sentivanyi, Zuzana Corbova,
ha), Medzivrsie (25 ha), Brdo Almassyi, Andrassy vyroba suvenirov,

(19 ha) drevenych nosicov
flias tokajského vina
SOUP Vinicky

Zemiakova polievka
Ceregy (Csoéroge)

Rybacia polievka
Zemplin

Bara CHKO Latorica (Natura 2000) Pamiatky: karia 17. st., ref. kostol loziska BravCovy mozocek s  Vianoc¢na bosorka - o viere
Vinohradnicke hony: Konopisko romansky 13. st., ref. kostol z roku perlitu vajickami v bosorky

(28 ha), Pilis (20,04 ha), 1801. Duseny zajac na Pytliacka vasen - o tom,

Ruzicky (30,08 ha) Remesla: hrnéiarstvo. cibulovom zaklade ako si domaci obyvatelia

Rody: Andreaszek, Vayova, Osviezujlca zabezpecovali maso -

Lényayovci, Aspremont a paradajkova IStvanove poznanie - o

Kazinczy polievka so skuto¢nom cloveku, ktory

zeleninou mal vynimo¢nud schopnost
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TrebiSov

Streda Narodna prirodna rezervacia: Pamiatky: Kastiel’ Vecseyovcov / drevorezbar a
nad Tajba /mftve rameno Bodrogu, renesancny - stredoveky hrad, mala kamenosochar
Bodrogo  vzacne mociarne spolocensta expozicia zo Zivota miestnych Jozefa Vasku
m* korytnacka mociarna a vodné obyvatelov/. rim.kat. kostol,

vtactvo/. romansky 13. st., gréc. kat.klasic.
kostol sv. Michala archanjela 19. st.,
ref. kostol 1844, kdria 19. st.

Brehov*

prirodna rezervacia: Botiansky Pamiatka: visuty most nad riekou
Luh, Latoricky Luh/povodné Latorica
luzné lesy/

Botany*

Klin nad
Bodrogo

Narodna prirodna rezervacia: Pamiatky: ref. klasic. kostol 1795, tradicia vyhotovenia
Hores* Horesské luky, Poniklecova Iicka  malohoresské vinne pivnice charakteristického
peciva, ,géresi
béles" (horesské

plnené pecivo)
Pribenik*
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Velky zricanina hradu na vyvysenine na
Kamenec okraji obce Velky Kamenec,
* postavena v 13. storoci, byvaly

kastiel' bardna Fischera - postaveny v
1. polovici 19. storocia Eurdopsky park
- s drevenymi sochami stredovekych
madarskych bojovnikov

Maly

Kamenec
3

Pamiatky: premonstratsky klastor
12. st., goticky kamenny most sv.
Gottharda 14. st., rim. kat. kostol
1315.

ak*
Fuzer* Pamiatky: hrad 13. st.
Ujhely*

Leles*

Hollohaza Mlazeum: porcelanu
b3

Pélhéza*  Pamiatka: lovecky zdmok Kékapu
Ipartelep Mlazeum: lesnictva, loveckych

* zbrani, pol'ovnictva
Tokaj*  Rieky: satok Tiszy a Bodrogu,
Zdroj: Vlastné spracovanie, .**www.praveorechove.sk .* SirSie okolie regiénu Tokaj
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- podla obyvatelov regiénu Tokaj sa najviac v ich prostredi
nachadzaju hory a lesy, potom rieky a chranené krajinné oblasti,
naopak za najmenej sa vyskytuju mociare a naucné chodniky;

- region ma dobre zabezpecenie mobiliaru, obce maju na uzemi
dostatok  parkovisk  pre  navstevnikov  (uviedlo  65%
respondentov), oddychovych zén a odpadkovych kosov, jediny
problém je nedostatok detskych ihrisk.

- ubytovacie a stravovacie sluzby hodnotili respondenti ako
nedostatocne ponukané pre navstevnikov;

- ako vyrazne poddimenzované sa ukazali dopinkové sluzby v
turizme, kde respondenti identifikovali hlavne plavbu lodou,
parky, ochutndvky vin a ndpojov a mozZnost samozberu
vypestovaného hrozna pre tych, ktori nevlastnia vinohrad.

TRADICNE PODUJATIA

Region Tokaj je znamy svojimi jedineCnymi
podujatiami, ktoré sa vyznacuju pomerne uspokojivou
navstevnostou asu velmi oblubené kvlli svojej
gastronomickej ponuke a hlavne neformalnej atmosfére.
Poskytuju moznost prezentovat tradicie, obycaje, zvyky
a ludsky potencial tak svojim obCanom ako aj
navstevnikom zo Sirokého okolia a zahranicia. Vacsina
podujati je financovand zo zdruzenych prostriedkov:
obecnych, sukromnych a z prostriedkov tretieho sektora.
Organizatormi podujati su obecné Urady v spolupraci
s obCianskymi zdruzeniami a vinarmi. Velkd ulohu pri
organizovani najvacsich kultirnych podujati zohrava
Regionalne osvetové stredisko Trebisov.
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TURISTICKA INFRASTRUKTURA

Tabul’ka 11. Turisticka infrastruktura v regione Tokaj a blizkom okoli

Obec Ubytovanie (pocet posteli) Stravovanie Doplnkové sluzby zariadeni Dalsie sluzby obce
(pocet

. stoliciek)

Cerhov

Mala Trna Penzion U MACIKA, 23 30 degustdcie, archiv, exkurzie, spolo¢enska miestnost

s barom a biliardom, Sipkami

Vel'ka Tria

Slovenské Restauracia a turisticka bar, parkovisko, sauna
Nové Mesto  ubytovia Tulipan, 12
Bara _
Cernochov -
- _
Borsa - - - osobna preprava mikrobusom
/15 oséb/ , 1km - 0,59€
Zemplin
Ladmovce polovnicke zdruzenie s 3000
ha revirom, nakladny pristav
na Bodrogu
Streda nad
Somotor* PENZION PARK, 18 kaviaren, rokovacia sala, letna zahrada, gril, Polovnicky zvaz Polna
Restauracia SOMOTOR 100 parkovanie, pozi¢ovna bicyklov, fitness, biliard
Polany*
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Pribenik* STREDNA ODBORNA SKOLA Hipoturistika, jazda na koni
(SOS) - PRIBENIK, hostovsky
dom, 19
o _
Velaty* Autokemplng MARIA, 173 25 a 10-metrovy bazén s ohrievanou vodou,

hadzanarske, volejbalové a detské ihrisko,
parkovisko, polovacky a rybolov, degustacie vin a
exkurzie do pivnic, stanovanie, peSia turistika a
cykloturistika

Kralovsky
Chimec*

Velky ILONA DOM UMELCOV, 15 - konferenénd miestnost - zahrada /,organizovanie
Kamenec* programov i vyletov , jazda na koni a lukostrelba,

Restauraaa KORONA, 92 tvorivé a umelecké dielne, jazdeckej tury po okoli,

organizovanie podujati, oslav

Leles*
Maly Polovnicke zdruZenie - Tarbucka
Kamenec*
Sarospatak* [ Termalne kupalisko Végardo Furdo
Luhyna* Motorest Koliba, 80 Obedové menu, parkovanie, terasa

Zdroj: Vlastné spracovanie.* sirSie okolie regionu Tokaj.

- najcastejSie sa v regione Tokaj organizuju zabavy, plesy, - nespokojni sU s nizkou orientaciou podujati na tradicné jedla
Sportové podujatia a sutaZe, gastro podujati; a tradi¢né zvyky a obycaje a orientaciou podujati najméd na
- tieto podujatia su v priemere organizuje 3-5 podujati rocne; seniorov, deti a rodiny.

- obyvatelia su spokojni so zabezpeCenim a organizaciou
podujati, diZzkou ich trvania a pestrostou aktivit;
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Tabul'ka 12. Tradi¢né podujatia v regione Tokaj rok 2010

podujatie Datum podujatia Miesto podujatia Organizator Charakteristika Adresa

Rez  vinica

hroznorodéh

o

Stavanie 30. april 2011 medzipivniny priestor Obec Mala Tfia, autentické ukazky zvykov a tradicii Tel.: 056 672 5620
maja Mala Mala Tfha ROS TV sUvisiacich so stavanim maja G. Cibakova

Trfa WWW.rostv.sk

Stavanie

méaja Cerhov

Tokaj % 1. maj 2011 Amfiteater Slovenské Obec Slovenské prezentacia zvykov, jedal, remesiel -//-

Eurdpe a Nové Mesto Nové Mesto, ROS TV  tradicii Slovakov zijucich v zahranici

Dedovizen

Den Ssv.

Urbana

Den deti Jin 2011 Futbalové ihrisko, areal Obec Vinicky Oslava spojena s detskym - Tel.: 056 / 637 32 81,
Kultirneho domu Vinicky Sportovymi aktivitami konana z 056 / 628 52 40

prileZitosti oslavy Dna deti Michal Takac,

WWW.Vinicky.ocu.sk
Tokajsky
festival

Tokajsky 26. jun 2011 Borsa - kastiel' Kultdrne centrum Multizanrovy festival Tel.: 056 632 1620
festival Rékocziovcov Medzibodrozia a Ladislav Ferencz
PouZia

Tokajské
sakralne
variacie

Den obce August 2011 Vinicky Obec Vinicky Oslava konana z prilezitosti Dfia obce Tel.: 056/ 637 32 81,
s bohatym kultirnym programom a 056 / 628 52 40
Sportovo - zabavnymi aktivitami Michal Takac,

www.vinicky.ocu.sk
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XVI.Tokajsk
é
malotfriansk
é
vinobraneck

€ slavnosti

Tak Se to 23. september Dom tradicii v obci Obec Cerhov, Dom tradicii - autentické Cinnosti: Tel.: 056 672 5620

robilo 2011 Cerhov Regionalne osvetové pecenie chleba v tradi¢nej peci, G. Cibakova
stredisko TrebiSov tradi¢nych tokajskych kolacov, www.rostv.sk

ukazky tkania tokajskych pokrovcov,
vyroba vina. Interaktivna aktivita.

Tokajské

vinobranie

Vystava september 2011 Mestské kultlrne Zvaz zahradkarov Tradi¢na vystava ovocia a zeleniny Tel.: 0907 667 331
ovocia a stredisko Ladislav Takac

zelenin
Den
otvorenych
ivnic
Mikulasske 5. december 2011 Mestské kultirne Obec Borsa Oslavy prichodu Mikulasa Tel.: 056 679 2213
oslavy stredisko Borsa Maria Kovacova, Maria
Szegedyova

Mikulasska
oslava

Zdroj: Vlastné spracovanie.
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Tabul’ka 13. Obcianske zdruzZenia v regione Tokaj

Mesto Sidlo Cinnost Vznik

Miestna akéna
skupina TOKAJ-

ROVINA, o.z.

Odbor klubu turizmus 2005
slovenskych turistov Slovenské
Tokaj Slovenské N. Nové Mesto

Mesto

ZdruZenie "KATE"

Zdruzenie "Tokajsky 2002

strapec"

vinohradnictvo,
vinarstvo

Vini¢ky

"TOKAJ REGNUM"

vinohradnictvo,
vinarstvo
rozvoj obce,
regionu, turizmu

Terra Tokaj,

Y. v . Mala Tfia
obcianske zdruzenie

Tokajské zdruzenie

vinohradnictvo,
vinarstvo

Zdruzenie
pestovatel’'ov a
malovyrobcov
tokajskych vin

Slovenska

Mala Tfia

Zdruzenie vlastnikov
lesa grofa
Széchenyiho Mala
TFRa

vinohradnictvo,
vinarstvo
rozvoj obce,
regidonu, turizmu

PORTA CLARITAS

Zemplin

Zdruzenie Tokajska
vinna cesta

Zdroj: http://register-obcianskych-zdruzeni.vyhladajsi.sk,
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XII. ORGANIZACIA TURIZMU V REGIONE
TOKAJ

Vacsina obcianskych zdruzeni posobiacich v ramci
regionu Tokaj ma sidlo v Malej Trni. Hlavnymi Cinnostami
zdruzeni sU hlavne vinohradnicke a vinarske cinnosti, tiez
¢innosti zameranie na rozvoj regiénu a turizmu v Uzemi.

K najvyznamnejsim v oblasti turizmu patria:

Zdruzenie Tokajska vinna cesta

Datum vzniku: 17. juna 2008.

Clenovia: vinari, starostovia tokajskych obci,
zastupcovia cestovnych kancelarii, kultirne organizacie a
mimovladne organizacie.

KlI'Géové alohy: ndjst a vyuzit dotacné a grantové
moznosti podpory aktivit v zaujme zvysSenia atraktivnosti
Vinohradnickej oblasti Tokaj, zlepsenia imidzu, marketingu,
poskytovanych sluzieb a tym zvySenia konkurencnej
vyhodnosti oblasti.

Obcianske zdruzenie Tokaj Regnum

Datum vzniku: 01.02.1974 dodatku Cislo 8, zo dna
21.2.2006, ktory vydal Urad priemyselného vlastnictva SR,
je drziteflom oznacenia povodu: Tokajské vino Zdruzenie je
zdruzenim fyzickych a pravnickych osbéb. ZdruZenie ako
pravnickd osoba dava Ziadost o zdapis oznaceni pdvodu
vyrobkov pre vina vyrdbané v Tokajskej oblasti
nachadzajuce sa na uUzemi SR, chrani a presadzuje
opravnené zaujmy clenov zdruzenia pri vykone prav v
zmysle prislusného rozhodnutia Uradu priemyselného
vlastnictva SR.



Clenovia: Vinarstvo J. & J. Ostrozovi¢ TOKAJ MACIK
WINERY s.r.o. TOKA] & CO s.r.o. Zlaty strapec Vinicky
Spolo¢nost SANPO s.r.o. Tokajska spolo¢nost Vinicky s.r.o.
Galafruit s.r.o., Chateau Vini¢ky k.s. SANPO s.r.0o. TOKAJ
WINE s.r.o.

Obce regionu Tokaj a ich Gloha v turizme

Obecné dUrady v rieSenom regiébne si postupne
uvedomuju potencial svojho regidnu a postupne mobilizuju
svojich obyvatelov, podnikatelov a zaroven seba navzajom
k vysSSej aktivite a angazovanosti v turizme. Do dnes ide
hlavhe o nasledujuce aktivity: organizovanie a
spoluorganizovanie podujati, ziskavanie a vyuzivanie
roznych zdrojov na realizdciu rozvojovych projektov,
ziskavanie, spracovanie a poskytovanie informacii v oblasti
turizmu, propagacia atraktivit, prezentacia regidonu na
vystavach a veltrhoch, medziregiondlna a zahrani¢na
spolupraca, poskytovanie poradenstva a metodickej pomoci
v turizme a regiondlnom rozvoji, zriadovanie obecnych
muzei, spoloCenskych priestranstiev a oddychovych zén,
vystavba a znacenie cyklotrds a cyklochodnikov, realizacia
priestorového informacného znacenia. Mnohé obce chcl
napomahat aj k rozvoju zakladnej turistickej infrastruktiry,
ako je poskytovanie ubytovania, poskytovanim vlastnych
kapacit alebo ako sprostredkovatel..

XIII. MARKETINGOVE AKTIVITY REGIONU
TOKAJ

PRODUKT A JEHO PREDAJ

Regién Tokaj v suUcCasnosti produkt nema, ma len
ponuku jednotlivych sluZieb, ktoré sa vSak vzajomne
nedoplfaji, o mnohych navstevnik nevie, mnohé sa vsak
skor lisia len v kvalite, cene, ale zakladna ponuka je
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rovnakd. Potencial, ktory ponuka tento region ¢i uz
kulturny, prirodny ale aj ludsky nie je dostatocne vyuzivany
na prildkanie navstevnika. Jednotlivé sluzby, ale aj
vyrobky, samozrejme okrem vin (tie predava samotna
znacka Tokaj) suU nevyrazne voci sluzbam a vyrobkom v
ostatnych regidnoch, nevyzdvihuji svoju vynimocnost
podloZenu vyznamnou histériou "kralovského" Tokaja.

DalSie turistické produkty a programy sa v regidne
S$iju na mieru podla poziadaviek dopredu objednanych
navstevnikov. Samotné zdruZenie Tokajska vinna cesta na
svojej internetovej stranke ponuka priklady zostavenia
programu na 2 dni, pripadne viac dni. Program je vsak
velmi vSeobecny, bez fantdzie a bez konkrétnej témy,
ktorou by mohol oslovit potencidlneho klienta. Po dlhom
patrani na Internete sme vsak nadabili na produktovy
balicek 2-dnového pobytu, ponukany firmou OstroZovicC s
nazvom "Objavte Tokaj", ktory uz naozaj splial parametre
turistického produktu, t.j. obsahoval tému, motiv (ktory ma
za Ulohu navodit zdujem), podrobny program do detailov
(napr. obsah jedalneho listka) , cenu, jasné podmienky
ucasti a moznosti rezervacie, pripadne kupy.

Produktové, alebo len programové balicky sa snazia
vytvarat aj mnohé cestovné kancelarie na Slovensku, ktoré
tak vystupuju v roli sprostredkovatela. Na Internete je
mozna najst niekolko ponik od cestoviek z réznych katov
Slovenska, ktoré sa zaoberaju zostavovanim jednotlivych
balikov bud’ podla vlastného uvazenia, alebo podla zaujmov
navstevnikov. V rieSenom Uzemi pdsobi cestovna agentura
Kamelot, ktord je zaroven ¢lenom zdruzenia Tokajska vinna
cesta, no svojej ulohy sprostredkovatela turistickej ponuky
v regidne sa este nestihla velmi zhostit. Dévodom podla
slov  niektorych  ¢lenov  zdruzenia, je nezaujem
navstevnikov, obracat sa na agentiru v pripade
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zabezpecovania si pobytu doma, na Slovensku. Domaci
navstevnici, ktori sa chystaju do regidonu sa spoliehaju na
vlastné schopnosti pripravit si balicek podla vlastnych
predstav a jednotlivé sluzby, body programu tak priamo
dohodnut s poskytovatelmi sluzieb. DOvodom je aj
presvedcenie dohodnutia vyhodnejSej ceny. Zahranicni
navstevnici vzhladom na jazykovu bariéru, ale aj isté
pohodlie o tieto sluzby prejavuju vacsi zaujem, hlavne ak
cestovaniu v regidéne nie su dostatoc¢né informacie napr. na
Internete. Tiez je to aj pripad starSich navstevnikov, ktori
nie su dostatoc¢ne zdatni v praci s modernymi informacnymi
technoldgiami.

Jednou zo slabych strdnok regidonu Tokaj ako
turistickej oblasti je nizka turistickd informovanost o
moznostiach, ktoré poskytuje tato vinohradnicka oblast
svojim navstevnikom. Propagacny materidl a turisticky
sprievodca Tokajskou vinnou cestou, ma snahu riesit tento
nedostatok. Propagacny materidl prezentuje regidon ako
celok. Po obsahovej stranke je to predovsetkym obrazovy
materidl so sprievodnym textom, ktory predstavuje
vinohradnicku oblast, Tokajski vinnu cestu s jej obcami,
vinarmi, sluzbami v oblasti turizmu a tradi¢nou kultarou.

Turisticky sprievodca obsahuje turistické informacie
o infrastruktire vyuzitelnej pre potreby navstevnikov
tokajskej oblasti ako napr. ubytovacie a stravovacie
moznosti, poskytovanie réznych druhov sluzieb, informacie
o kulturnych a historickych danostiach a podava dalsSie
uzitoc¢né informacie.

Slaba informovanost o moznostiach, ktoré dovolenkar
v regidne ma, ho nuatia cestovat dalej a hladat miesta,
ktoré mu tato informovanost ponuUknu. Nedostatoéna
kvalita informacnej infrastruktury v regione Tokaj je toho



jasnym prikladom. Vyhovorka niektorych poskytovatelov
sluzieb, ze navstevnikovi nema ¢o ponuknut sveddi o jeho
nedostatku informacii, pripadne o nezdujme ich sledovat.
Je tiez pravdou, Ze v turistickych destinaciach obyvatelia
trpia akymsi syndrémom zaslepenosti voci potencialu,
ktory ich obklopuje. Dobry informacny systém, tak moze
pombéct aj domacemu obyvatelstvu uvedomit = si
vynimo¢nost miesta kde Ziju, a tak k vadésiemu
lokdlpatriotizmu a hrdosti na svoj p6évod. Dopravny a
priestorovy informacny systém, ktory tvoria tabule,
pripadne panely s cielom navstevnika upozornit na ciel,
potom ho k nemu doviest a nakoniec o cieli, pripadne
dalSich cieloch informovat, su tiez rieSenim pre zvysSenie
informovanosti. Tento systém je velmi potrebny nie len pre
navstevnikov, ktori cestuju autom, ale aj cyklistov, peSich
turistov, pripadne vodakov. Jednotlivé obce regionu maju
na zaciatku obce tabulku "Vitajte v = obci ....", no
navstevnik sa nikde nedozvie, ze uz je v Tokajskej oblasti.
Ani jedna z obci rieSeného regiénu nema riesené dopravné
znacCenie kulturnych a turistickych cielov, tzv. hnedé
tabule, ktoré su v madarskej Casti regiénu Tokaj naopak
velmi oblUbenou formou navigacie. Priestorové informacné
tabule, ktoré uz skoér riesia informacnu a propagacnu
funkciu suU v regidne osadené castejSie, no kazda v inom
dizajne a Strukture a téme obsahu informacii, ktoré sa na
nej nachadzaju. Mnohé boli osadené na mieste bez
platnych povoleni, 0 mnohé sa nema kto starat, t.j. riesit
ich pravidelnu adrzbu.

Najidedlnejsia forma informacného systému v
destinacii je kombinacia cestného, priestorového s
informacnou kanceldriou. Ta ponuka navstevnikovi okrem
osobného kontaktu aj dalsie informacie bud’ priamo, alebo
sprostredkovanie prostrednictvom propagac¢ného materialu,
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mapy, sprievodcu a pod. Okrem iného informuje aj o
dopravnych spojeniach, o ubytovacich a stravovacich
moznostiach o kulturnych, spoloéenskych a Sportovych
podujatiach v regidone Tokaj, o instituciach, podnikoch a
podnikateloch v okoli.

V regibne Tokaj sa nachadza jedno informacné
centrum hned’' vo vstupnej obci do regiénu, v obci Cerhov.
Ide o sezénne informacné centrum, zavreté v obdobi od
januara do aprila. Otvaracia doba sa pohybuje od 10:00 do
15:00 iba pocas pracovnych dni. Cez vikend je Informacné
centrum zatvorené.

- respondenti necitia, Ze region vobec
prezentovany;
- najvécsia nespokojnost je billboardami a transparentmi,

sponzorstvom a nedostatkom reklamnych predmetov, len mierna

by bol Tokaj

spokojnost bola vyjadrend s propagdciou v propagaénych
materialoch a na internete;
- respondenti, ako najlepsi zdroj propagacie identifikovali

nasledujuce: referenciami v ramci Dna otvorenych pivnic, Tokaj
v Eurépe a pod.

- z hladiska uUzemnej urovne propagacie regionu respondenti
uviedli, Ze ¢im vysSia uroveri tym niZSia propagacia t.j. najvyssia
- obyvatelia regionu nie su takmer vébec informovani a necitia sa
byt ani dostatoéne zapdjani do planov a rozvoja turizmu v
regione Tokaj.
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Obec propagacny materiadl, Internetova stranka info tabula, facebook znacka vystavy, veltrhy
predmet dopravné znacenie
kulturnych cielov
obce Brozurky o obciach, tricka, Cerhov Mala Tfa Vitacie tabule, Cerhov, Mala Tfia Obce maju erby Slovakiatour
magnetky, pera Velka Tria zaciatok obce Velka Tria vacsinou Bratislava,
Slovenské Nové Slovenské N. Mesto symbolizuju
Mesto Bara Zemplin, Borsa Ladmovce polnohospodarstvo
Vinicky Vinicky Cernochov a vinohradnictvo
vinari Propagacné materialy, vina, Vsetci, okrem J. & J. Ostrozovic J. & J. Ostrozovic Loga - strapec Slovakiatour

Galafruit (stranka
nefunkcéna)

vinne etikety

Zdroj: Vlastné spracovanie.

11. konstatovanie
11.1. Vinarske produkty a sluzZby reprezentuje niekol’ko
""" vinarstiev. Rastie pocet malych vinarov, pre
ktorych je vel'mi Ziaduca podpora dovzdelania vo vinarstve
i podnikani
Vindri a vinohradnici, ktori svojimi ¢&innostami ddvaju hlavny
zmysel a Zivotnost znacke vina Tokaj, su pomerne silnou
strénkou oblasti. Zije tu skupinka vécsich vindrov, ktori Ziju viac
menej z predaja vin, priamo navstevnikovi alebo cez vlastné
distribucné siete, degustacii pripadne aj s ponuky sluzieb v ramci
ubytovania alebo prilezitostného stravovania. Mensi aZz mali ,
pripadne za&inajuci vindri sa v poslednej dobe snaZia vyrabat a
predavat’ vino, vsak stdle viac a viac. Uvedomuju si fakt, Ze
predaj vina znamym a rodine dnes vela nevyndsa. Mladi vinari,
ktori akoby sa ucili opdt remeslu svojich dedov a otcov, pricom
velakrat ich vzdelania sa od vinohradnictva vyrazne lisia. Vedia,
Ze ak sa budu chciet' vindrstvu venovat profesionalnejsie, budd
ho musiet zlegalizovat.
11.2. Potencial rozlohy vinic i kvality produktov je vel’ky
a to ako z hl'adiska vyroby a obchodu s vinom, taktiez
z hl'adiska vinarskej turistiky

TOKAJ MACIK
WINERY s.r.o. Zlaty
strapec Vinicky
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TOKAJ MACIK
WINERY s.r.o. Zlaty
strapec Vinicky

hrozna, pohar,
putne, korunka,
slnko

Bratislava,

ZI3 situécia v spotrebe vina v rémci EU, nahrdva aj ndsmu
problému, Ze dve desatrodia nie sme vo vyrobe vina sebestacéni.
Poslanim regiénu Tokaj vzhladom na jeho jedinecnost v Eurdpe,
ale aj vo svete, preto nie je produkovat obrovské kvanta vina.
Potrebné je skér ndjst pridant hodnotu tokajského vina a na nej
postavit jeho buducnost. Marketing vin na v regidne je potrebné
jednoznacne stavat na samotnej polohe regiénu, ktora v
skutocnosti predurcuje vinam originalitu. Vinohradnictvo a
vinarstvo dalej zohrdva vyznamnu uloha v tvorbe razu a imidzu
oblasti. Okrem iného aj k motivacii ndvstevnikov vycestovat do
regiénu. Samozrejme okrem navstevy vinic a pivnic, ma chut
spoznavat aj pbvod tradicie vinohradnictva, vidiet histériu oblasti
v podobe pamiatok, spoznavat prirodu, ktord sa zasluZila tieZ o
kvalitu vina. Z prirodnych kras ma navstevnik zastupené v oblasti
pomerne dost siroké spektrum. Kultirnych a historickych
pamiatok je tiez pomerne vela, horsie je to vsak s ich estetickym
a technickym stavom. Mnohé je potrebné rekonstruovat,
spristupnit, pripadne oznadit dopravnou navigaciou a
informacnymi panelmi.

11.3. Sluzby pre vinarsku turistiku su nedostatocné
a v sucasnosti su takmer bariérou, ktoru je mozZné
zmiernit' len vyuZitim sluZieb v okolitych obciach (obsluznd
zona)



Sluzby pre turistov su Uz vyrazne slabsie. Je ich malo.
Predovsetkym stravovacie zariadenia na Tokaji chybaju. Jediné
zariadenie kde si méZete dat teplé jedlo, bez predchddzajlicej
objednavky je Restauracia Tulipan v Slovenskom Novom Meste, v
Motoreste Koliba za Obcou Cerhov a v meste Trebisov. S
ubytovanim je to o troska lepsie a vela kapacit sa este
dobudovava (napr. Nagy, Vini¢ky a Sanpo, Celejka). Velké plus
zohrdva aj vybavenost turistickymi sluzbami u tzv. obsluznej
z6ny Regiénu Tokaj, ktoru tvori oblast MedzibodroZia a severnej
Casti Madarskej republiky, ktord naopak ponuka atraktivity, ktoré
na Slovenskej strane nie su (kupalisko, hrad nie ruiny).

11.4. Tokaj ma dobré predpoklady k potrebnému mixu
produktov, zloZeného =z vinarskej, cyklistickej, aktivnej,
relaxacnej a kulturno-poznavacej turistiky

Vytvorené podmienky v Regiéne Tokaj nukaju prileZitost na
ponuku kratkodobych maximalne strednodobych pobytov,
zameranych na vinny turizmus a spoznavanie tradicii v oblasti
vinohradnictva a Zivota vidieckeho obyvatelstva. Region ponuka
idealne podmienky pre neruseny relax v tichom prostredi, bez
masového turizmu. Specializovand ponuka orientovand na vinny
turizmus umoZzniuje ponuku sluzieb aj mimo klasickych
dovolenkovych obdobi leta a zimy, t.j. predovsetkym jeseri, ale aj
jar. Vzhladom na fakt, Ze ide o polhohospoddrsku oblast su tu
vytvorené podmienky na eko-turizmus v podobe lahsich peSich a
cyklistickych tur, pripadne vodnych plavieb a samozrejme
agroturizmus v podobe vinohradov a vinohradnickych dvorov. Na
druhej strane je tu esSte vela nevyuZitych prileZitosti, ako je sila
znacky Tokaj, tradicie a zvyky, ktoré by sa viac mali pretavit do
réznych podujati, tradi¢nd gastronémia, malebnost krajiny a
pamiatky. Region ma eSte vela nevyuzitych strategickych
prilezitosti v podobe termalnych prameriov a velmi pestrého
geologického zloZenia, ktoré by obohatili uzemie o nové formy
turizmu, o ktoré je vo svete velky zaujem.

objekty by mohli dotvorit kultdrno-historicky raz regiénu,
vyZaduju vsak rychlu obnovu a vhodné vyuZitie
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Pamiatky a architektonické zaujimavosti v podobe tradi¢nych
domov, izieb su jedinecnostou, v ktorej si kazda obec pestuje
svoje miestne muzeum. Miestny skanzen uZ mézZe vytvdrat z
viacerych domov, ktoré si zachovavaju pévodny historicky raz,
architektonické jedinecnost. Preto je dblezité aspori pre centra
obci, kde ndvstevnik urcite zavita zaviest opatrenie, kde budu
jasne zadefinované stavebnych zasahy, aby nenarusali p6vodnu
architekturu obci.

Obsahom motivaénej Studie je zohladnit dlhodobu
viziu rozvoja regiénu Tokaj a jeho zacllenenie do Sirsich
vztahov v ramci Vychodného Slovenska a bilateralneho
regidnu tvoreného severovychodnym Madarskom.

Cielom vizie pre region Tokaj 2011-2021 je
jednoduché a kompaktné pomenovanie hlavnych zmien, ku
ktorym smeruju zistené skutocnosti, resp. konstatovania
motivaCnej Studie zamerané na vSetkych aktérov
v rieSenom Uzemi. Zmeny su ilustrované verbalne, ako
popis sucasného a cielového stavu.

Vizia je vystavana na sucasnom stave, ktory
detailnejsie popisuje analyticka éast S$tadie. Spdsoby
ako postupne dosiahnut 2Zelany stav popisuje
navrhova East stadie. Tato vizia ukryva v sebe mnozstvo
kli¢ovych slov a vazieb, ktoré sa v celkovom obraze mo6zu
zdat nevyrazné, ale prave ony tvoria vysledni mozaiku
buducej prosperity regiénu.



Slovensky regiéon Tokaj je severnym vybezkom celého
Tokajského regionu, z ktorého 90% Uzemia lezi
v Madarsku. Rozlohou a postavenim v ponuke turistickych
atraktivit, vybavenostou sluzbami a celkovym zviditelnenim
je na mape Eurdpy ,zanedbatelne" maly a primerane tomu
turisticky prehliadany. Madarska ¢ast, zapisand v zozname
UNESCO, je prezentovana vo svete ako ,cely" Tokaj
a Slovensku ¢ast neberie do Uvahy.

Geografické vymedzenie regidonu Tokaj (7 obci + 3),
ktorych  potencidl je 1z hladiska rozvoja turizmu
nedostato¢ny. To, €o je vyhodou z hladiska jedinecCnosti
Tokajskych vin - presne vymedzeny maly regién - je
nevyhodou z hladiska budovania dostatocnej kapacity pre
rozvoj turizmu. V sucCasnosti je v regidne Tokaj absolutny
nedostatok zakladnych a doplnkovych turistickych sluzieb.
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Tokaj je len jeden. Ako jeden je prezentovany na mape
turistickych destinacii a zobrazovany v turistickych mapach.
Na Slovensku iv Madarsku je prezentovany ako region
~bez hranice“, ma spolocny marketing a spolocnu
propagaciu na trhu. Koncept jedného regiénu Tokaj je
v stlade s podporou cezhrani¢nej spoluprace_Eurdpskych
regionov a snahou o vytvaranie Eurdpy regionov. Je
sucasne velkou Sancou slovenskej Casti pre vyrovnavanie
urovne kvality a rozsahu turistickych sluzieb v priebehu
nasledujlcich desiatich rokov.

Na mape turistickych destinacii vychodného Slovenska je
Ziaduce ,vinarsky" vymedzeny regién Tokaj zvadésit na
~turisticky" chapany region. Z hladiska vybavenosti je
potrebné pri rozvoji regionu a stratégiach rozvoja turizmu
zahrnit do regidnu existujice sluzby a atraktivity v
susednych obciach. Zahrnutie SirSieho okolia, ako
integrovaného zazemia regidnu Tokaj, je prirodzené,
neuberd ni¢ na Specifickosti regidnu Tokaj a vyrazne a
okamzite zlepsSuje jeho vybavenost zékladnymi sluzbami.



V regione Tokaj nie je mozné dosiahnut dostato¢nu
kapacitu zakladnych turistickych sluzieb. Tento ,ostrovcek
Tokaj" je prili8 maly, aby na iom mohlo byt tolko turistov,
kolko umoznuje jeho potencial. Nemal by sa svojou
vynimoc¢nostou izolovat. Jeho pritazlivost pre turistiku nie
je v jeho ,vylucCeni sa“ z prostredia okolitych regiénov, ale
jeho 8ancou je naopak otvorenost a dobré spojenie
s okolim.

Nepriaznivé politické prostredie v komunistickej ére vzalo
vindrom Tokajskej oblasti moznost vyrabat vino v malom
a ekonomické prostredie demokratickej doby im ju
nevratilo. Mali vinari zostavaju velmi  malymi
producentmi, ktori sa vyrobou vina neuzivia. Postupne
zanika tradicia malych vindrov. Na druhej strane vzniklo
niekolko velkovyrobcov, ktori dnes reprezentuju tokajské
vino a umenie jeho vyroby. Obraz malych a velkych
vytvara mentalny plot, ktory budi zdanie, Ze silnejsi
vitazia a ,zaberaju" vSetko Uzemie na Ukor slabsich. Tato
atmosféra nepraje vzajomnej spolupraci vinarov.
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Regién Tokaj je turistickym ,,miestom", na ktoré sa za jeho
vSetkymi atrakciami prichddza a odchadza ako do
koncertnej siene plnej zazitkov. Ma brany otvorené a je
dobre pristupny z blizka i daleka. Hlada prirodzené vztahy
so vzdialenymi priatelmi a pribuznymi, napriklad mestami
na historickej obchodnej ceste Tokajského vina, svoje
cyklistické trasy prepojil s ostatnymi regionmi a svoje vina
prezentuje ako pozvanky v mestach, z ktorych navstevnici
radi prichadzaju.

Je nesporné, ze velkym vinarom sa dari, a najst cestu
ako poméct malym vindrom, je v danom ekonomickom
a legislativnom prostredi tazké. Naliehava pomoc malym
je
zlepSenou propagaciou a dostupnostou
verejnymi

poskytovana skér nepriamo. Velki si podporovani
regionu, teda
sluzbami v regidéne. Prosperita jednych
i druhych vsak zvySuje celkovu ,vinarsku i turisticku
hodnotu" regionu a ztohto pohladu sa Tokaj stal
regidnom ,prosperujucich" vinarov, ktori svojimi vinami

a sluzbami vytvaraju optimalne diverzifikovani ponuku,
typicku pre vinarsky a turisticky region.



Tokaj je spojovany zatial' len svinom, za vinom sa
prichdadza a s vinom sa odchadza. Vinarsky Tokaj je naozaj
silnou znackou, je vSak sucasne znackou ,jednej komodity"
a nema obsah ,,znacky turistickej destinacie". Tokajské vina
naplno profituju =z popularity znacky Tokaj, ktord na
svetovom trhu samozrejme vytvaraju do velkej miery
madarské vina. Rozvoj turistického regiénu Tokaj
nespociva len na zlepsovani podmienok pre ,nakup vina
z dvora" alebo celkovy obchod s vinom, ale v posilneni
zakladnych turistickych sluzieb, ktoré pomdzu ,objavit"
region apredat aj iné produkty a sluzby spojené
s navstevou a pobytom v regidne.

Je nesporné, ze obyvatelia a podnikatelia v regidone Tokaj
citia potrebu a moznosti rozvijat rézne formy podnikania
spojené s vinarstvom a sluzbami v turizme. Ich osobné
a firemné projekty su vSak obmedzené ich
podnikatelskymi  zamermi  a limitované  dostupnymi
finanénymi prostriedkami vlastnymi alebo z Uverov. Tieto
partikuldrne zaujmy suU ako rozne orientované sily v
typickom ,chaotickom" trhovom prostredi, kde sa reaguje
predovsetkym na dopyt.
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Tokaj je miestom pre turistov s dostupnymi kvalitnymi
sluzbami a produktmi, ktoré vytvaraju turistické balicky
a mix zazitkov. ZvySend vybavenost a atraktivita a
nasledna zvysSena navstevnost regionu st dynamickymi
faktormi, ktoré ovplyvnuju i Struktiru ponuky sluzieb a ich
postupnu diverzifikaciu. Podpora rozvoja turizmu sa
prejavuje  rozSirenim  klientely = samotnych  vinarov
spdésobom, ktory oni sami nedokazu vyvolat. Vyhodnost je
obojstranna.

R6zne skupiny, organizacie a podnikatelské subjekty su
0 svojich zadmeroch dobre informované. Existuje spoloc¢na
platforma vymeny informacii. V&dsSie projekty su
vzajomne koordinované a vizia regidnu Tokaj je vSetkymi
kliCovymi partnermi zdielana a osvojena. Miestne projekty
sU prepojené, nadvazuju na vacsie projekty, podrobnejsie
su zmerané na rieSenie miestnych problémov, ale su
kompatibilné so zamermi regionu Tokaj, Kosickeho regidnu,
Slovenska a Eurdpskej Unie. Rozvoj regiénu je sledovany
meratelnymi kritériami a je priebezne vyhodnocovany.
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Pre uUspech vizie regionu Tokaj je potrebné
sGstredit sa na s$tyri ,top ciele regiéonu“, ktorych
realizaciu je mozné dosiahnut v ¢o najkratSsom case
a ktoré zaéna ,hybat povedomim™ o zmenach v
turistickom regione Tokaj. Navrhujeme ciele, ktoré su
z hladiska vinarskeho regiénu k vinu komplementarne,
rozSiruju ponuku produktov a sluzieb a animuju obraz
nového ,naozaj turistického“ regionu Tokaj na verejnosti.
Tematika vina bude automaticky vzdy pritomna a preto
nemusi byt primarne zdbrazriovand i ked samozrejme,
stale ide o vinarsku turistiku.

Region ponuka jedine¢ny produkt - vino, ktory
inde navstevnik nenajde. Region Tokaj je znamy
nielen, ako znacka kvalitného a jedinec¢ného vina, ale
aj ako idealneho miesta pre travenie aktivnej
dovolenky plnej zazitkov. Znacka regidnu ma svoj
pribeh, histériu, ktord je v sulade s histériou regionu
a ludia tu zijuci su hrdi na svoj regién. Region ma osobitu
znacku s vhodnym logom, pomenovanim, sloganom pre
postupny a premysleny marketing nielen doma, ale aj
v zahrani¢i, vdaka cielenej a kvalitne pripravenej
propagacii.

Aj ked chodnicky a trasy pre cyklistov region Tokaj su
pomerne kratke, su vsSak zndme dobrym znacenim,
vybavenymi miestami pre odpocinok, piknik,
informacnymi tabul'ami o historii regionu
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i tajomstvach pestovania vinnej révy a vyroby vina.
V sezbéne a cez vikendy sU otvorené degustacné stanky
pre turistov. Informacie a mapy su k dispozicii
v informacnych kancelariach, na vsetkych
informacnych miestach a u poskytovatel'ov sluzieb
a na webe.

Tokaj sa stal znamy organizovanim vinarskych
akcii, ktoré sa usporadavaja v priebehu celého roka
v casovo ustalenych terminoch. Ponukaju okrem vina aj
rozSirenu ponuku produktov a sluzieb. Pravidelné akcie sa
stali sudastou programu mnohych cestovnych kancelarii
a vinari si pochvaluju narast klientov a predaj vina. Sami
sa na investiciach do turistiky podielaju viac ako v minulych
rokoch.

Tokajsky region je unikatny uz nielen vinom, ale aj
vybornym informacnym systémom pre turistov.
V teréne su osadené tabule a vybudované odpocivadla
s informaciami pre turistov. Internetové stranky su
aktualizované samotnymi poskytovatelmi sluzieb. Kolekcia
brozur a map ziskala ocenenie za najlepsi subor turistickej
destinacie v SR.



D/ ROZPRACOVANIE
STRATEGICKYCH
CIELOV PRE REGION
TOKAJ

V nasledujucej casti motivacnej studie sme vytvorili
sthrn strategickych cielov, rozpracovanych do
podrobnejsich  Specifickych, ku ktorym sme doplnili
opatrenia na ich dosiahnutie.

1. Strategicky ciel: Zachrana, podpora a vyuZitie
tradicii, sluzieb a vyrobkov spojenych s vinarstvom
v regione Tokaj, k rozvoju vinneho turizmu

1.1 Skvalitnenie a zvysenie produkcie vina v regione
Tokaj
Cielovy stav: ,produkcia a kvalita originalneho
tokajského vina dosahujui vzhl'adom na velkost
vinohradnickej oblasti vysoky podiel na trhu
sladkych vin a ich kvalita je ocenovana
predovsetkym vysokym predajom"

1.1.1. Zvysit vymery vinohradov a zlepsit
podmienky pre pestovanie vinic¢a a vyroby
vina

e Kklasifikovat vhodné lokality s ciefom
maximalne vyuzit vinohrady pre
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pestovanie origindlnych tokajskych
odrod,

osadit vhodné lokality kvalitnym
vinohradnickym materialom,
spracovat doporucené postupy
pestovania vinica a spracovania
hrozna,

vypracovat manual pre spracovanie
tokajského vina,

vytvorit poziciu regionalneho poradcu
(poradcov) pre moznost konzultacie
pocas celého vinarskeho roku,

vytvorit ~ regionalny  monitorovaci
a informacny systém o klimatickej
a enologickej situacii a doporucenych
opatreniach pri pestovatelskych
a vyrobnych postupoch,

vytvorit efektivny motivaény systém
na rozvoj a skvalithovanie
vinohradnickej cinnosti a tradi¢ného
vinarstva v regione.
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1.2 Zvysenie profesionality producentov
a poskytovatel’ov sluzieb vo vinnom turizme
Ciel'ovy stav: , proces profesionalizacie vinarskej
oblasti regionu Tokaj prinasa do regionu nové
mozZnosti a podnikatel'ské prilezitosti v oblasti
vinohradnictva a vinarstva"

1.2.1 Riesit Géast v zdruzeniach avymena

skidsenosti na regionalnej, narodnej
i slovensko-mad’'arskej Grovni
e vytvorit profesijne zdruZenia

vinohradnikov a vinarov v regidne
Tokaj na principe partnerstva vsSetkych
aktivnych vinohradnikov a vinarov,

e vytvorit partnerski spolupracu s
madarskym regionom Tokaj v oblasti
zachovania tradicie pestovania a
vyroby tokajského vina,

e vytvorit a rozvijat spoluprdcu so
slovenskymi vinohradnikmi a vinarmi
pri presadzovani zaujmov
vinohradnikov a vinarov,

e vytvorit partnerstvo s regionalnou
turistickou organizaciou v regione
Tokaj.

1.2.2 Vzdelavat k zvyseniu profesionalizacie
e organizovat pravidelné vzdeldvanie a
workshopy na podporu tradi¢ného

pestovania vini¢a a jeho spracovania,
e organizovat pravidelné vzdeldvanie a
workshopy so zameranim na rozvoja
podnikania v oblasti vinohradnictva a
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vinarstva, pripadne inych
dodavatelskych sluzieb pre tito oblast
(napr. vyroba sudov, skla, pestovanie
a Stiepenie odrod vini¢a, zahradnicke
potreby a pod.),

vytvorit efektivny motivaény systém
na rozvoj a skvalitiovanie ponuky
originadlneho tokajského vina,

1.2.3 Skvalitfiovat sluzby a odbyt vo vinnom

turizme

vytvorit efektivny motivaény systém
na rozvoj a skvalithovanie
podnikatelskej c&innosti, budovanie
spoluprace v  oblasti  tradicného
vinarstva a vinohradnictva,

vypracovat kategorizaény systém pre
oblast hodnotenia ponuky a
zachovania tradicie vinarskeho
prostredia v regidne Tokaj,

vytvorit integrovany systém
komplexnej ponuky vinohradnikov a
vinarov v regidne a jeho okoli,
zabezpedit odbyt originalneho
tokajského  vina prostrednictvom
mensich a exkluzivnejsich vinoték
v regione i mimo neho.
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1.3.1 Spolupracovat a uplatiiovat vinarske
produkty v pribuznych sluzbach

vyuzit vinohrady a pivnice aj na volno-
casové a relaxacné Ucely pre
navstevnikov regiénu,

vyuzit produkty vindrenskej vyroby
(hlavné a vedlajsie) pre ucely
prirodnej mediciny a lieCby, kozmetike
a parfumérii,

vyuzit produkty vindrenskej vyroby
(hlavné a vedlajsie) ako suroviny pri
priprave origindlnych gastronomickych
vyrobkov z regionu Tokaj (listy vinica,
plod vinic¢a, vino, hrozienka, esencie)

vyuzit pomacky a produkty
vinarenskej vyroby (hlavné a
vedlajSie) na vyrobu suvenirov a

pamiatkovych predmetov.

1.3.2 Prepojit vinarske a turistické sluzby

vytvorit systém zasobovania
stravovacich, ubytovacich a
informacnych sluzieb,

organizovat pravidelné vzdeldvanie a
workshopy SO zameranim na
rozSirovanie sluzieb v oblasti vinneho
turizmu,

vytvorit efektivny motivaény systém
na rozSirovanie a skvalithovanie



ponuky v oblasti tradi¢ného vinarstva
a vinohradnictva.

1.4 Zachovanie a vyuzivanie hmotného kultirneho

dedicstva ako

turizmu

autentickej atraktivity vinneho

Ciel'ovy stav: ~zachovanie autenticnosti a
zvysSenie estetickej urovne vinarskeho prostredia
vyuzZitim tradicnych prvkov regionu prinieslo
spokojnost’ a uvedomelost obyvatel'stva, zvysenie
zaujmu navstevnikov o region, znizilo naklady na

propagaciu"

1.4.1 Vytvorit sibor doporuéeni a navodov na
vhodné vyuzivanie a Gpravy vinnych pivnic pre

turistiku

vytvorit kataldg pévodnych foriem, ako aj
architektonickej a umeleckej vyzdoby
vinarskych domdcekov v regidne Tokaj
(foto, vizualizacie, navrhy),

pripravit doporulenia pre vlastnikov
a prevadzkovatelov vinarskych stavieb
k vhodnym a nevhodnym Upravam
a stavebnym postupom,

vytvorit  ukdzky dobrej praxe pri
aktivitach vinnej turistiky, odohravajucich
sa vo vinarskych objektoch,

upravit a estetizovat pivnice, vinarske
domceky, mobilidar a pripadne dalsie
stavby spristupnené navstevnikom v Style
tradicie povodného vinarstva.

76

VIAREGIA:

1.4.2 Stanovit pravidlda a podporu motivacie
k zachovaniu hmotného kultirneho dedic¢stva
(vinnych pivnic a ich siborov)

e vytvorit  podklady pre  vyhlasenie
regulativov pre Uzemné plany obci
v lokalitach vinnych pivnic,

e organizovat pravidelné vzdeldvanie a
workshopy so zameranim na ozivenie
povodnych tradicii a Zivotného Stylu,
kultury, tradi¢nych stavieb a umenia v
regidone Tokaj,

e vytvorit efektivny motivaény systém na
zvySenie estetizacie a autenti¢nosti
vinarskeho prostredia v oblasti tradi¢ného
vinarstva a vinohradnictva.

2. Strategicky ciel: Dobudovanie a zvySenie kapacity
i kvality turistickej infrastruktary a sluzieb v regione

2.1 RozSirenie poctu a zvysenie kvality ubytovacich
zariadeni a vytvorenie podmienok pre ich trvaly
rozvoj
Ciel'ovy stav: ,malé a stredne vel’ké ubytovacie
kapacity zabezpecuju nepretrzZitu a dostatocnu
ponuku pre navstevnikov regionu Tokaj"



2.1.1 Vyuzivat planovanie k optimalnemu
rozvoju ubytovacich kapacit v regione

e vytvorit plan optimalneho  pokrytia
regionu réznymi typmi a kategdriami
ubytovacich zariadeni,

e vypracovat kategorizacny systém pre
hodnotenie kvantity a kvality ubytovacich
sluzieb v rdmci regionu Tokaj a jeho okoli,

e vytvorit kataldg investi¢nych prilezitosti a
zamerov na vystavbu malych a stredne
velkych ubytovacich kapacit v regiéne
Tokaj,

e vytvorit integrovany systém komplexnej
ponuky ubytovacich sluzieb v regidne a
jeho okoli.

2.1.2 Zvysovat kvalitu ubytovacich sluzieb
prostrednictvo vzdelavania a tréningu
samotnych poskytovatel'ov sluzieb
e organizovat vzdeldvania a workshopov so
zameranim na vytvaranie a skvalithovanie
ponuky ubytovacich sluzieb,
e organizovat S$tudijné cesty a stazi elitnych
turistickych regidonov Eurdpy
e vytvorit efektivny motivaény systém na
rozvoj a skvalitiovanie ubytovacich
sluzieb,
e vytvorit efektivny motivaény systém na
zvySenie dopytu po ubytovacich sluzbach
v regidne a jeho okoli.
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2.1.3 Rozsirit kapacity ubytovacich zariadeni

e podporit miestnych obyvatelov a
majitefov  objektov na  vikendové
a sezoénne pobyty,

e spracovat doporudenia pre obce (podla
uzemného planu a infrastruktury)
a podnikatelov  k priprave investi¢nych
zamerov na vybudovanie modernych
kempingov,

e spracovat doporucenia pre obce

samotného regiénu iobce susednych
regionov pre rozvoj rodinnych
penzionov v réznych kategoriach

vybavenosti,

e spracovat doporucenia pre $irsi region pre
vybudovanie ubytovacich zariadeni
hotelového typu pre narocnejsiu klientelu
a podkladov pre investorov.

2.2.1 Vytvorit systém podpory optimalneho
rozvoja ubytovacich kapacit v regione
e vypracovat kategorizacny systém pre
hodnotenie kvantity a kvality
gastronomickych sluzieb v regidone Tokaj
a jeho okoli,
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vytvorit integrovany systém komplexnej
ponuky gastronomickych  sluzieb v
regidne a jeho okoli,

vytvorit efektivny motivaény systém na
zvySenie dopytu po gastronomickych
sluzbach v regiéne a jeho okoli,
organizovat vzdeldvania a workshopy so
zameranim na vytvaranie a skvalithovanie
ponuky gastronomickych sluzieb.

vina a d‘alSie gastronomické
hlavhy zdroj pri tvorbe

regionalnej znacky (brandu)

vyuzit vinohradnictvo, technoldgie
spracovania vin a samotnych lokalnych vin
ako ,chutovej® asvetovo exkluzivnej
znacky regiénu,

vyuzit pripravu a vyroby produktov
regionalnej gastronémie v programoch pre
navstevnikov regionu Tokaj,

vytvorit regionalnu kulinariu (kucharku) na
zaklade zozbieranych tradi¢nych miestnych
receptov,

vyuzit produkty regiondlnej gastronémie v

ponuke suvenirov pre navstevnikov
regionu,
vytvorit  efektivny  motivaény  systém

rozvoja a skvalithovania gastronomickych
sluzieb.



2.2.3 Rozsirit ponuky miestnych vin

podporit majitelov vinnych pivnic pri ich
Upravach k vyuzitiu pre vinny turizmus,
odporudit prevadzkové modely,
navrhnit  spbsoby  spoluprace
vindrmi s cielom  pokryt rbézne
programov pre turistov,

medzi
typy

vytvorit reprezentativnu regionalnu
vinotéku, integrujucu informacné,
marketingové a predajné funkcie,
zastupujucej  vsetky obce i vindrov
Z regionu,

rozsirit a preferovat ponuky miestnych
vin vo vsSetkych stravovacich, pripadne
ubytovacich zariadeniach v SirSom regione,
zvysit  prezentacie miestnych vin vo
vinotékach v Kosiciach a dalsich
vzdialenejsich vacsich mestach (napr. na
historickej Tokajskej ceste do Polska).

2.2.4 Rozsirit ponuky gastronomickych
produktov

e zvysit polet stravovacich kapacit so

zameranim na tradi¢nu regionalnu

gastronomiu,

zvysSit  pocet cukrarni a kaviarni so

zameranim na tradi¢nu regionalnu
gastronomiu,

organizovat gastronomické akcie
propagujuce spojenie predovsetkym

regionalnych jedal a miestneho vina.
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2.3.1 Vyuzivat planovanie a motivaciu k rozvoju
doplinkovych turistickych sluzieb

vytvorit efektivny motivaény systém na

rozvoj a skvalitiovanie doplnkovych
sluzieb,
vypracovat kategorizaény systém pre

hodnotenie kvantity a kvality doplnkovych
sluzieb v rdmci regionu Tokaj a jeho okoli,
vytvorit kataldg investi¢nych prilezitosti a
zamerov na vystavbu malych a stredne
velkych kapacit ponukajucich doplnkové
sluzby v regidne Tokaj,

vytvorit integrovany systém komplexnej
ponuky doplnkovych sluzieb v regidne a
jeho okaoli,

organizovat vzdelavania a workshopov so
zameranim na vytvaranie a skvalitiovanie
ponuky doplnkovych sluzieb.

2.3.2 Rozsirit sluzby a vytvorit priestorovi
vybavenost pre $portové a relaxaéné aktivity

zvysit polet doplnkovych sluzieb so
zameranim na Sportové, relaxacné,
liecebno-meditacné (energetické zoény,
liecebné ucinky vina, pivnice, meditacie v
sakralnych  budovach), turistické a



kulturno-poznavacie aktivity s vyuzitim
miestneho potencialu,

zvysit pocet oddychovych zén, parkovisk,
ihrisk a turistického mobilidru v sulade s
tradi¢nou architektirou a prostredim,
vytvorit  lokalny vzorkovnik (kataldg)
mobiliaru, vhodny pre vinny turizmus so
zachovanim tradi¢nych stavebnych prvkov
a lokalneho materialu.

2.3.3 Zapojit moderné zaujmové vol'no-éasové

aktivity

vyuzit umelecké remeselnicke cinnosti v
ponuke doplnkovych sluzieb pre
navstevnikov (kurzy, workshopy,
brigady),

vyuzit  tradiéné zaujmy  miestneho
obyvatelstva v ponuke doplnkovych
sluzieb pre navstevnikov (hubarcenie,
bylinkarstvo, rybolov, polovnictvo,
pohanské zvyky),

vyuzit pripravy tradi¢nej gastrondmie v
ponuke doplnkovych sluzieb pre
navstevnikov (priprava jedal, napojov,
pecenie chleba a iné)

vytvorit, pripadne upravit kultirne
podujatia pre sucasné potreby a zaujmy
navstevnikov (vacsia interakcia,
$pecializacia, programovost).
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2.3.4 Rozsirit sluzby pre rdézne formy aktivnej
turistiky

e vytvorit podmienky pre vznik pozi¢ovni
bicyklov, cykloSiatrov, elektromobilov a
Sportového naradia a prislusenstva,

e revitalizovat staré a vytycit a oznacit nové
cyklistické trasy a cyklochodniky pre
lahké Sportové a relaxacné ucely,

e revitalizovat staré a vytycit a oznacit nové
turistické trasy a naucné chodniky,

e implementovat nové formy aktivheho
oddychu (nordicwalking, jazda na koni,
koCi, bezecké trasy, kyslikové telocvicne,
vyhliadkové veze, golf a geocashing a
iné) do Clenitého terénu regiénu Tokaj.

2.4 Vytvorenie integrovaného terénneho

informacného systému a informacnych sluzieb
Ciel'ovy stav: , navstevnik sa vie v regione Tokaj
vel'mi l'ahko orientovat’ vdaka zrozumitel'nej,
dostatocne hustej, vhodne umiestnenej a
pristupnej informacnej a navigacnej sieti"

2.4.1 Rozsirit a skvalitnit zakladné prvky
regionalneho informacného systému

e spracovat komplexny zamer a plan

turistickej mobility, integrujuceho vsetky

mody pohybu turistov v regione

isvazbou na hlavné dopravné siete

a centra v SirSom regidne,
e organizovat vzdeldvania a workshopy so
zameranim na vytvaranie a skvalithovanie

81

’V’A REG'AV\M

ponuky informacnych a navigacnych

sluzieb

2.4.2 Vyuzit a vytvorit priestorovy informaény
systém, t.j. smerové ainformacné znacenie
a moderné navigacné systémy v teréne

e vytvorit dopravné informac¢né znacenia

pre kultirne a turistické ciele na
miestnych komunikaciach (navesné
tabule a smerova navigacia) od

najblizSieho mesta TrebiSov,

e vytvorit priestorové informacné tabule so
zakladnymi informaciami pre turistov a
navstevnikov o ponuke regiénu Tokaj a
jeho okoli,

e rozsirit a skvalitnit ponuky informaénych
centier v regidéne Tokaj,

e vytvorit GPS sprievodcu po
vyuzivat QR kdédy a dalsie
mobilnych telefénov a internetu.

regidne,
moznosti

2.5 Zlepsit dopravné napojenie regionu a zlepsenie,
ako i vzdjomnl naviznost réznych druhov miestnej
dopravy (transmodalitu)
Cielovy stav: ,integrovany systém dopravy a
komunikacii v regione Tokaj umoznuje vyuZitie
réznych druhov dopravnych prostriedkov s
prihliadnutim na ich efektivhost, nakladovost’
a ekologickost"



2.5.1 Vytvorit platformu dopravcov v regiéne
a pripravit spoloény plan dopravnej obsluznosti

integrovat zamer a plan  turistickej
mobility do sucasnych dopravnych sieti a
sluzieb, vytvorenie spolo¢nej platformy
dopravcov,

rieSit Gcelovy turistickli dopravu medzi
hlavhymi zdrojovymi centrami, najma
KoSicami a Madarskom,

vytvorit kataldg investi¢nych prilezitosti a
zamerov na tvorbu a skvalitnenie
dopravnych sluzieb a komunikacii v
regione Tokaj,

vypracovat kategorizacny systém pre
hodnotenie kvantity a kvality
poskytovania a zabezpeclenia dopravnych
sluzieb a kvality komunikacii v ramci
regiénu Tokaj a jeho okoli.

2.5.2 Vytvorit platformu dopravcov do regiénu
a pripravit spoloény plan dopravnej obsluznosti

optimalizovat a  zefektivnit  vstupnu
dopravu do regidonu Tokaj z casového
hladiska,

vytvorit vnutroregionalny systém dopravy
vyuzitim  existujiuceho potencidlu s
ohladom na efektivnost, ekologickost a
nizku  nakladovost (plynové vlaciky,
minibusy a pod.)

optimalizovat Zelezni¢né spojenia v ramci
celého Slovenska nadvazne na spojenie
smerujuce do regionu Tokaj,
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vytvorit v hlavnych sezénnych obdobiach
pravidelné lodné spojenie od Ladmoviec
az po madarsky region Tokaj a opacne,
posilnit verejnd autobusovl a Zelezni¢nu
dopravu do regiéonu Tokaj v obdobi
pravidelnych podujati hlavne z okresnych
miest KosSického kraja.

Zaélenit

cyklisticka dopravu

a cykloturistiku do dopravnych sieti a sluzieb

regionu

rozsirit  moznosti  dopravy  bicyklov
vlakovou a autobusovou dopravou,
zriadenie sezénnych cyklovlakov

a cyklobusov,

vybudovat vypoziény a Uschovny systém
pre bicykle a dalSie alternativhe dopravné
prostriedky (kone, koce, skutre apod.),
vybudovat cyklocesty na prepojenie
vSetkych obci a atraktivit regionu Tokaj,
t.j. od obce Cerhov az po obec Vinicky,
prepojit obce regiénu Tokaj s mestom

TrebiSov  prostrednictvom  bezpecnej,
samostatnej cyklocesty,

prepojit obce regionu Tokaj S
nadregionalnymi a cezhrani¢nymi

cyklocestami.



3. Strategicky ciel: Zaistenie marketingovych
cinnosti pre zvysenu, trvall a udrzatel'nda
navstevnost regiéonu

3.1 Vykonavanie pravidelnych kvalitativhych
a kvantitativhych turistickych prieskumov a zberu
Statistickych dat o demografii a ekonomike regionu
a ich vyuzivanie pre efektivne planovanie
Ciel'ovy stav: ~pravidelny prieskum trendov,
realnej ponuky a Statistickych informacii,
spokojnosti navstevnikov a podnikatel'ského
prostredia v turizme a samotného obyvatel'stva je
déleZitou sucéastou planovania vinneho turizmu v
regione Tokaj"

3.1.1 Vypracovat  systém pravidelnych
prieskumov a spracovania ich vysledkov

e vytvorit plan prieskumov a ich cielov a
nadvazujluceho pravidelného systému
zberu Statistickych Udajov v regidne

Tokaj,

e vytvorit profil regionalnych
navstevnikov s ich potrebami a
zaujmami, nakupnym spravanim a

pod. na zaklade prieskumov a trendov
vo vinnom turizme,

e vytvorit systém pravidelnych
prieskumov v oblasti novych trendov v
turizme, spokojnosti navstevnikov,
obyvatelstva v regidne a turistickej
ponuky a nasledného vyhodnocovania
vysledkov a ich vyuzitia v planovani,
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vytvorit kazdoro¢ny sihrnny material s
vysledkami vSetkych prieskumov a
zaverov z nich vyplyvajucich.

3.1.2 Planovat marketing

3.1.3 Vytvorit

vypracovat marketingovu stratégiu pre
oblast turizmu v regidone Tokaj,
nastavenie jej pravidelného monitoringu
a kontrolu jej plnenia,

vypracovat kazdoroény marketingovy
plan v sulade so stratégiami a inymi
koncepcnymi materialmi regidonu
a partnerov.

predpoklady pre trvald

a efektivnu spolupracu partnerov

vytvorit databazy
respondentov z radu navstevnikov,
obyvatelov, aktérov, sledovanych
publikacii a externych vyskumov,
vytvorit efektivny motivaény systém pre
respondentov v ramci organizacie
marketingovych prieskumov,
organizovat vzdeldvania a workshopy so
zameranim na vyuzitie vysledkov
marketingovych prieskumov v praci
podnikatefov a inych organizacii pre
planovanie aktivit v turizme.

dotazovatelov,
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3.2 Vytvorenie regionalnej znacky a zakladnych
predpokladov pre tvorbu a ponuku regionalnych
produktov
Cielovy stav: ,jedineénost’ neopakovatel'ného
potencialu umoznuje tvorbu zazZitkovych
regionalnych produktov pre navstevnikov so
zaujmom o oddych a relax a poznavanie prirody a
kultiry v najmensej vinarskej oblasti na svete"

3.2.1 Vytvorit znacku a pravidlda pre tvorbu
produktov

e vytvorit ndzov, resp. znaéku (logo, slogan)
reprezentujucu turisticki ponuku regiénu
Tokaj a vytvorit jej dizajn manual,

e vytvorit manual tvorby produktov pre vinny
turizmus v regiéne Tokaj a jeho okolie so
zameranim na  Sportové, relaxacné,
liecebno-meditacné, turistické a kultdrno-
poznavacie aktivity (na mieru Sité vzorové
priklady  produktov  pre  prieskumom
definované cielové skupiny podla veku,
zaujmu, zivotného Stylu, zadefinovanie
moznych  rizik  pri  interkulturalnych
navstevnikoch)

e zaviest destinanéné programy pre region
Tokaj, t.j. jednotné tematické zameranie
orientacie ponuky v ramci jedného roka
(napr. rok venovany vyrociu Rakocziho
umrtia a vsSetky aktivity v danom roku
zamerat len na Rakocziho a zdlezitosti s
nim suvisiace),
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3.2.2 Zaviest pravidla pre hodnotenie a ponuku
produktov

vypracovat kategorizaény systém pre
hodnotenie kvantity a kvality jednotlivych
turistickych produktov poskytovanych v
regiéne Tokaj a jeho okaoli,

vytvorit elektronickll databdzu vsetkych
moznych ponuk pre zakladnu a doplinkovu
turistick  infrastruktiru a ponuk pre
travenie volného Casu v regidone Tokaj a
okoli pre rozne typy navstevnikov so
systémom jej pravidelnej aktualizacie,
vytvorit integrovany systém komplexnej
ponuky turistickych produktov v regiéne a
jeho okoli.

3.2.3 Vyuzivat investiéné moznosti a motivaéné
nastroje pre rozvoj produktovej ponuky

organizovat vzdeldvania a workshopy so
zameranim na moznosti spajania
jednotlivych  ponuk do  tematickych
programov, produktov a nasledne do
balickov, pouzivanie znacky regiéonu a
dalsich spolo¢nych prvkov,

vytvorit efektivny motivacny systém na
rozvoj a inovaciu turistickej produktovej
ponuky,

vytvorit kataldg investi¢nych prileZitosti a
zamerov Vv oblasti turistickej produktovej
ponuky v regidne Tokaj.
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3.3 Vybudovanie distribu¢nej a predajnej siete

Cielovy stav: ,dovolenku v regione Tokaj si
navstevnik objednava priamo prostrednictvom
tokajskej cestovnej kancelarie alebo
prostrednictvom siete d‘alSich partnerskych
cestovnych kancelarii po celom Slovensku a
v zahranici"

3.3.1 Distribuovat a predavat ponuky regiénu
Tokaj

e vytvorit systém  provizneho predaja
jednotlivych ponuk a komplexnych
produktov v regidne Tokaj,

e vytvorit cestovnl kancelariu ako hlavného
tourperatora Specializovaného vylu¢ne na
predaj samostatnej ponuky, alebo
ucelenych produktov z regionu Tokaj,

e vytvorit spolupracu na principe provizneho
predaja s renomovanymi cestovnymi
kancelariami na Slovensku a v zahranici,

e vytvorit motivaény systém na podporu
predaja produktov regionu Tokaj,

3.4 Vybudovanie propagacnej siete

Cielovy stav: ,region Tokaj je vsSeobecne
znamy ako oblubena zazitkova vinarska
destinacia, ktoru vd'aka efektivnej a cielenej
propagacii poznavaju potencialny navstevnici
na Slovensku a v zahranici"



3.4.1 Vytvorit systémové opatrenia propagacie

regionu

vytvorit samostatni webovl stranku s
cielom internetovej propagacie regionu
Tokaj,

zabezpecit spolo¢nl propagaciu spolocne s
madarskym regiénom Tokaj,

vytvarat pravidelné roéné plany propagacie
regidnu Tokaj s vyuzitim najefektivnejsich
a finan¢ne Unosnych komunikacnych
nastrojov,

organizovat vzdeldvania a workshopy so
zameranim na efektivhe a jednotné vyuzitie
komunikacnych nastrojov. s  cielom
spolo¢nej propagacie regidnu,

3.4.2 Vyuzivat vhodné forimy propagacie

regionu

rozsirovat reklamné oznamy platenymi
médiami s narodnym a cezhrani¢nym
dosahom (rozhlas, televizia, Casopisy),
vytvorit pozitivnu mienku a obraz o regione
prostrednictvom informacnych centier,
cestovnej kancelarii, poskytovatelov sluzieb
a samotnych obyvatelov,

vytvorit  pozitivny vztah k verejnosti
prostrednictvom priaznivej publicity,
regionalnej sudrznosti, hrdosti a
lokalpatriotizmu,  uznavania tradicnych
hodndt a iné,

vyuzit nastroje podpory predaja s ciefom
podporit predaj produktov a zvySenia
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navstevnosti v  regione
vystavy, ochutnavky a iné),
integrovat region Tokaj do seridéznych,
znamych a uznavanych programov v snahe
napomdct k jeho zviditelneniu a
podciarknutiu jeho postavenia nie len na
Slovensku, ale na celom svete,

vyuzit moznosti nadregionalnej a
zahrani¢nej propagacie prostrednictvom
ponuky regionalnych a narodnych
organizacii v turizme,

(workshopy,

4.1.1 Vytvorit model é&lenskej organizacie,
tvorenej jednotlivymi poskytovatel'mi sluzieb a
producentmi vyrobkov v regione Tokaj

4.1.2 Vytvorit siet aktérov v turizme v ramci
regionu Tokaj
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4.1.3 Vytvorit regionalnu turisticka
organizaciu, ako samostatny pravny subjekt
a zaistenie jej financovania (Statut, organizacia,
financovanie, riadenie, zodpovednosti a benefity)

e vypracovat podnikatelsky plan profesionalnej
organizacie, ktord bude plnit vykonnu funkciu
regionalnej turistickej organizacie,

e vypracovat strategicky plan rozvoja regionu
Tokaj ako turistickej destinacie,

e vypracovat destinaénl programovu stratégie
pre tvorbu produktov a nadvazny marketing,

e vypracovat operacné sektorové plany pre
jednotlivé identifikované oblasti turizmu v
regione (cykloturizmus, kultirno-poznavaci
turizmus a pod.) ,

e zabezpedit dalSie strategické, koncepcéné a
planovacie dokumenty potrebné pre rozvoj
turizmu v regione Tokaj zadefinované uz v
jednotlivych cieloch tejto sStudie (vzdelavanie,
kategorizacia, motivacia, integracia a iné)

e zosuUladit vsetky plany zamerané na rozvoj
turizmu regidénu s planmi rozvoja na krajskej a
narodnej urovni,

e vytvorit  systém  kontroly  jednotlivych
strategicko-planovacich dokumentov a ich
pravidelnej verejne prezentacie,

e vytvorit systém pravidelnej verejne

prezentacie strategicko-planovacej
dokumentacie pre rozvoj turizmu v regidne
Tokaj,

87



4.2 Zriadenie profesionalnej ,turistickej agentiary"
regionu Tokaj, ako vykonného organu regionalnej
turistickej organizacie a zaistenie jej Cinnosti
Cielovy stav: ~profesionalizacia turistickej
destinacie Tokaj je zavisena vznikom
profesionalnej agentury, ktora funguje ako
vykonny organ regionalnej turistickej
organizacie"

4.2.1 Vytvorit plne profesionalnu organizaciu

4.2.2 Zabezpedit systém fungovania
organizacie po stranke financovania,
materialneho a personalneho zabezpecenia

5. Strategicky ciel: Dosiahnutie efektivheho
partnerstva a spoluprace pre rozvoj vinneho turizmu,
medzi organizaciami na roéoznych Gzemnych
a profesijnych Grovniach

5.1 Uroven medzinarodnej spoluprace
Ciel'ovy stav: ,,v slovenskom a medzinarodnom
vinnom turizme ma region Tokaj primerané
postavenie a stava sa jeho respektovanou
stcéastou"

5.1.1 Zlepsit informovanost o <&innosti

medzinarodnych organizacii, ako sa

predovsetkym prislusné organy Europskej Unie
a d'alej:

e O.I.V. International Organisation of

Vine and Wine, Mezindrodna

organizacia pro révu a vino
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(prostrednictvom zastupcov
Slovenskej republiky).

e AREV (Assemblée des Regions
Européennes Viticoles , Assembly of
European Wine Regions). Zdruzenie
Eurdpskych vinnych regionov,
spracovatel Charty vinneho turizmu
a Vademecum vinneho turizmu.

5.1.1. RECEVIN, EUROPEAN NETWORK OF WINE

CITIES (ASSOCIATION), Asociacia

vinnych miest Eurdpy

5.1.2. Identifikovat vhodnych partnerov
v Eurépe za Gcelom vymeny informacii,
ziskavania sklisenosti a moznosti

spolupracovat na projektoch dotovanych EU

5.1.3. Organizovat seminare a workshopy
s prezentaciami dobrych prikladov zo
zahranicia

5.1.4. Organizovat $tudijné cesty a exkurzie do
susednych i vzdialenejsich vinnych regionov
Europy

5.2 Vztahy a spolupdsobenie slovenskej a mad’arskej
oblasti Tokaj

Cielovy stav: ,region Tokaj je doélezitym
partnerom Kosického samospravneho kraja a
Slovenskej agentury pre cestovny ruch ako
jedna z najoriginalnejsich vinarskych
destinacii™



5.2.1 Identifikovat kompetentnych partnerov
a obnovit jednania na arovni KSK pripadne
ministerstiev a vlady SR s partnermi
v Mad’'arsku ana udarovni organov EU o
~vyrovnani pozicie" slovenského a mad'arského
regiéonu Tokaj,

5.2.2 Spracovat konkrétne navrhy spoluprace
oboch cezhrani¢nych regionov v oblasti vinneho
turizmu a moznosti podpory takychto projektov
z EU

vzajomné  stretnutia
vinohradnictve,

5.2.3 Zorganizovat
a prezentacie o situacii vo
vinarstve a turizme
e vytvorit systém spoluprace a zladenie
planovanych aktivit jednotlivych
partnerov
e zabezpelit systém monitoringu a
kontroly pre sledovanie realnej
spoluprace a jej vysledkov s cielom
podpory turizmu,
e zabezpelit pravidelnd informovanost
obyvatelstva o prinosoch spolupraci a
jej vysledkoch
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5.3.1 Vytvorit trvald bazu
stretnuti regionalnych vinarskych spolkov
s ostatnych slovenskymi vinarskych oblasti,
vymena skisenosti, zjednocovanie postojov
a ziskavanie vplyvu.

5.3.2 Riesit s kompetentnymi otazky:

e vztahu vindrov k orgdnom $tatnej
spravy, najma v oblasti danovej
a colnej

e voblasti tvorby noriem  akosti,
zdravotnych predpisov a ochrannych
znamok

e tvorby a novelizacie pravnych
predpisov suvisiacich s vyrobou

a predajom vina

5.3.3 Rozsirit moznosti spoluprace v oblasti
turizmu so SACR
o zlepsit prezentéaciu vinneho turizmu na

Slovensku v zahranici

e spolupracovat pri tvorbe informacénych
materialov a prezentacii regiénu
Tokaj, ako turistickej destinacie



s planmi
Kosického

5.4.1. Previazat aktivity regiénu
rozvoja, projektmi a aktivitami
samospravneho kraja
e vytvorit systém spoluprace a zladenie
planovanych aktivit jednotlivych
partnerov
e zabezpelit systém monitoringu a
kontroly pre sledovanie redlnej
spoluprace a jej vysledkov s cielom
podpory turizmu,
e zabezpelit pravidelnd informovanost
obyvatelstva o prinosoch spolupraci a
jej vysledkoch

5.4.2. Vytvorit podmienky pre spolupracu
regionu Tokaj s mestom Kosice
e ziskat podporu mesta a mestskych
inStitucii pre zahrnutie regionu Tokaj
do ponuky navstevnikom a turistom
v meste

5.4.3 Vytvorit plan trvalej spoluprace obci,
miest a regionov v bezprostrednom susedstve
regionu Tokaj
e rieSit komplexny systém dopravnej
situacie a kapacit pre sluzby v turizme
v regidne Tokaj,
e koordinovat vacsie regiondlne projekty
a akcie na podporu turizmu v regidne
Tokaj
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5.4.4. Vytvorit stalu platformu spoluprace obci,
podnikatel'ov, zaujmovych zdruzeni
a neziskovych organizacii pre rozvoj vinneho
turizmu i d'alsich foriem zatraktivnhenia celého
regionu

e zabezpedlit pravideln( informovanost
obyvatelstva o diani v regidne Tokaj,
ale aj mimo neho,

e organizovat verejné fora s ciefom
informovat a diskutovat o)
pripravovanych, planovanych
aktivitach v oblasti turizmu v regiéne,

e vytvorit systém podpory projektov a
zamerov Vv turizme prichadzajacich z
priamo z verejnosti a ich dalSieho
vyuzitia pri priprave strategickych a
planovacich dokumentov pre regién
Tokaj



Motivacna sStudia bola vypracovana s cielom
preskimat aktualnu situaciu a moznosti vyuzitia bohatého,
ale zial' dodnes velmi nevyuzivaného potencidlu
Vinohradnickej oblasti Tokaj pre ucely vinneho turizmu.
Praca na studii ndm dala odpovede na otazky v com
spociva problém doterajSej neaktivity regiénu a nezaujmu
navstevnikov o jeho potencidl. Zaroven nam dava
odporucania na postup ako tieto negativne javy postupne
odstranit, aby sa z regidbnu Tokaj stal koneéne ten
vynimocny a uznavany regién, ktorym "velky, kralovsky
Tokaj" v minulosti bol. Motivacna studia je prvym
koncepénym materidlom vytvorenym pre region Tokaj od
roku 2006 a vbbec prvym, ktory sa zaoberd len oblastou
turizmu a jeho potencialom. Preto si zasluzi podrobnejsie
rozpracovanie jednotlivych navrhovanych aktivit do
konkrétnych projektovych zéamerov s podrobnym akénym
planom. Naplnenie vizie regionu Tokaj, tak ako sme ho
zadefinovali v Studii si bude vyzadovat naozaj, este velké
mnozstvo prace a energie obyvatelov regiénu a mnohym
dalSich, ktorym nie je osud oblasti Tokaj lahostajny. Preto
sa v zavere rozlucime len kratko "...dovidenia na Tokaji".

Analysis of the availability of cultural sites in the
territory of the KoSice region, which was made in the
previous activities of the project sought to explore the
existing potential for the three cultural roads, Gothic, Iron
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and Wine. The survey has mapped a total of 78 selected
destinations.

Results of evaluation, which consisted of several
parts, showed relatively low equipment and ensuring
tourist infrastructure. The analysis showed that it is now in
terms of service offerings, and especially the tourist
availability of the best wine road ready. Although even in
this thematic way we can talk about is far from complete
satisfaction. The reason for better results, especially the
fact that it is at this way most businesses operate. Small
traders, as well as larger companies, which are mostly the
owners of the primary object (the object that best
combines the theme of cultural routes) are starting to
realize the importance of tourists, so expansion of its
portfolio of services for tourist services is perceived as an
investment opportunity.
In defining the area for this study, we therefore decided to
prefer wine route, namely the part that is thanks to its
unique wines known throughout the world. Tokaj wine
region, while the ranks among the lowest not only in
Slovakia but also in the world, but original and popular
wines this area, it may also help to attribute to gain
popular tourist destination. Tourism potential, which is
located in this area is quite varied, but underused. To
answer the question why this is so we tried to be found in
this study, whose main objective is to motivate the key
stakeholders in the wine industry and tourism, natural
authority, mayors and residents who are interested in the
development of this territory, to activate the tourism
potential, its reversal sustainable and reconfigure into a
form that is in demand by domestic or foreign visitors.

Solved area consists of municipalities, which are of
the law from 2010 registered as village Tokaj wine region,



i.e. Slovenské Nove Mesto, Cerhov, Mala Tffia, Velkad Tfia,
Bara, Cernochov, Vinicky.

In territory we assigned three other municipalities
that are located in the so-called buffer zone (forming the
border village in the Tokaj wine region north-south
direction, although under the said Act to the Tokaj wine
region outside). Those communities are Ladmovce,
Zemplin and BorsSa. For simplicity, this all area in solve
study we call Tokaj region. The entrance gate to the Tokaj
region is TrebiSov, district city that is for the whole region
of great importance. It is headquartered Homeland
Museum, which captures the present day thanks to its rich
collections of the entire material history of Tokaj wine
region, while the seat of the Regional Cultural Centre,
which maintains the intangible heritage of this unique area
and it is also home to many tourist services, whether or
basic infrastructure services, replaced by their lack of direct
in Tokaj region.

The whole motivation of study is divided into 4 parts.
The first part of the analysis, mapping the situation of
tourism in the area of viticulture and winemaking and their
interconnection in the popular wine tourism in the area of
the world, Europe and Slovakia. At the same time inspire
and offer the potential of the region itself. Within each
chapter the reader accompanying interview snippets and
articles. The analytical part is enriched with information on
"direct from the source", i.e. from the field Tokaj region.

The territorial survey made by the Agency for
Regional Development of KoSice conducted during May
2011 with a total of 43 respondents from 10 villages in the
region of Tokaj. The survey was conducted through
structured interviews of 42 questions. The main theme of
the survey was the readiness of the region to tourism. Its
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results are included in the incentive to study individual
topics to which they relate.

We have tried to diversify and to underline the
importance of certain facts about the region. Facts and
informations in all main parts of the study are evaluated
and important findings are concluded by the authors. The
most important facts are concluded as statements for next
section:

v' decrease the volume of tourism is a global trend, but it's
expected to gradually reach the level of the years 2000-
2007 also in Slovakia

v in Slovakia statistical data are inaccurate,
economy remains in  tourism, interpretation
observed trends in the region can not be exact

v’ expectations of future generations of tourists is quite
possible to define precisely and adapt them to new
products

v’ for tourism products can be optimally designed
marketing tools that are suitable for tourists who prefer
individual choices and new information technologies

gray
of the

v’ according to thetrendscan be expected that the
popularity and production of wine of new EU members
will grow and it fosters the growth of wine tourism

v'wine production is dependet on climatic differences, but
through the inventory consumption is growing and long-
term perspective

v new lifestyles preferring health and overall quality of
life is undoubtedly the "market" where demand for
wine, services and experiences associated with it is still
growing



Slovak legislation yet poorly defined the role of
destination and destination management, the new laws
on the promotion of tourism but also brings hope to the
region lights

legislation and government do not create helpfull and
stimulating environment and leaves the potential of this
sector to escape the gray economy

at the level of state authorities remains unclear
definition and allocation of powers and therefore their
opportunities to systematically promote tourism are
very limited

resolving the relationship of the Hungarian and
Slovakian Tokaj region is fundamental to prosperity in
the Tokaj region start on the European tourism market

exploring the historical heritage is one of the latest
trends and motivation of many people to travel
most perceived and recognized brand in the world

tourism market for historical and cultural heritage of
UNESCO

wine tourism is a growing segment of tourism in all the
world's wine regions, development of useful models can
be drawn mainly from the Czech Republic and Austria
promotion of Slovakia as a tourist destination abroad is
made by no specific information about products and
locations, so therefore is not very effective.

promotion of Slovakia in the form of printed materials is
done without the concept and uniform design elements
that should build the strong brand

effectiveness of press trips and fam trips depends on
the motivation of participating journalists and the
impact of these periodicals which they represented
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clearly the most effective promotion is
sharing both in direct contact, as well
networks and the Internet

the personal
as on social

Tokaj region has its curiosities, which can build a
successful marketing and new, attractive tourist and
wine products

apart from the famous attractions, you can also
discover new traits that are the stamp of originality and
exclusivity, among the other wine regions

use of the land in each municipality is different in
terms of tourism it will give each community its
unique landscape and product

portion of jobs in agriculture declined for long-term and
it's one of the factor in excess of unemployment for
which the development of tourism is one of hope

lack of interest of entrepreneurship has several causes
especially of the mental barriers thus of prejudice
and fear of making own business

promoting of better accessibility into Tokaj region for
tourists is subject to improving maintenance of
transport corridors, supplementing the basic network
and better organization of transport

strong priority in the region should be given to cycling,
a significant tourist traffic but also the ecological
potential

basic technical and community amenities of the Tokaj
region



v basic civil and technical equipment in the Tokaj region is
unsatisfactory both from the  perspective of local
residents, but especially to the needs of tourists
expected

ORGANIZATION OF TOURISM IN THE TOKAJ REGION

v' wine products and services are represented by several
large winaries, and winemakers, but also there is
growing number of some small to, for whom is very
important educational and financial supports

v' the potential of vineyards and quality of products is
great both in terms of production and wine trade, also
as in terms of wine tourism

v' services of wine tourism are unsafficient and for
now are more in the role of barriers as to help
developing the tourism of tourism, tourism can only be
alleviated by using services in the surrounding
villages (operating area)

v Tokaj is well placed for the necessary mix of products,

consisting of wine, cycling, active, relaxing and
cultural-cognitive tourism
v' rare surviving buildings and major historical objects

could shape the cultural and historic character of the
region, however, but they require quick recovery and
appropriate use

After analysis follows the part of the vision. Look at the
region now and in 2021 is giving to contrast to the current
situation. The vision of the region interpreted from multiple
perspectives is not only the authors view, but it also
represented most Tokaj inhabitants views in next 3
general points.
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1. SLOVAK AND HUNGARIAN TOKAJ VERSUS TOKAJ
EUROPE

2. TOKAJ AS AN ISLAND (LIMITED
AND ISOLATED) VERSUS TOKAJ INTERCONNECTED
AND COOPERATING

3. TOKAJ ONE-WAY ORIENTED AND CHAOTIC VERSUS
TOKAJ VERSATILE AND SPECIFICALLY DEVELOPED
For the vision success of Tokaj region is very important
to focus on four "top objectives" whose implementation can
be achieved as soon as possible and can also to help

"move awareness" about changes in the region.
Tokajon the tourist map of Europe -Tokaj as
a smallest, sweetest wine-growing destination in
Europe

The region offers a unique product wine, that visitor will
not find elsewhere. Tokaj region is known not only as area
that produce unique wines of good quality, but also as an
ideal place for spending an active holiday full of
experiences. Brand of Tokaj is made by all region, it
consists of it's history and people who live here, and are
proud of their region. The region has a distinctive
brand with a suitable logo, naming, slogan for starting the
progressive and effective marketing.

Cykling in vineyards of Tokaj region - Tokaj the best
in marking bike routes, services and facilities

Although the paths and routes for cyclists in Tokaj
region are relatively short, it's known as a well marked,
equipped with a place to relax, picnic areas, information



boards about the history of the region and the mysteries of
grape growing and wine production. In the high season and
weekends are open to tasting booths for
tourists. Information and maps are available at information
offices, at all sites and information providers and on the
web.

Welcome to the Tokaj cellars - Tokaj the best in
organizing wine tourism

Tokaj became known in organizing the best wine
attractions and events that are organized throughout the
year in terms of time-steady. Offer not only wine but also
an extended range of products and services. Regular
events become part of many travel agencies and
winemakers are enjoying of many clients and increase
sales of wine. They are investing in the tourism business
more than in previous years.

Tokaj as on hand - Tokaj the best in the information
system for tourists

Tokaj region is unique, not only for wine, but also an
excellent information system for tourists. In the field, it's
equipped with orientation traffic signs, tags and landings
built with tourist information. The website is updated by
the service providers themselves. Collection of maps and
brochures award for best tourist destination set in Slovakia.

Whole motivation study was carried out to look at the
current situation and potential uses of the rich, but
unfortunately still very unknown potential especially
between inhabitans of the Tokaj wine region for wine
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tourism. Work on the study gave us the answers to the
questions what the problem is the region's previous
inactivity and indifference of its potential visitors. It also
gives us advice on the procedure as these negative
features gradually eliminate to make Tokaj region finally
the exceptional and renowned region as was "Big, Royal
Tokaj" in the past. Motivation study is the first of
conceptual material created for the Tokaj region since 2006
and the first ever, which only deals with tourism and its
potential. Therefore it's deserves further elaboration of the
proposed activities to specific initiatives with a detailed
action plan. Attain the vision of Tokaj region, as we define
it in the study will require really have a lot of work and
energy of inhabitants and many others who are not
indifferent to the fate of the Tokaj. Therefore, I hope "...
see you in Tokaj" in a short time.

PRILOHA Jizni Morava
- pribéh vinarského
regionu
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